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RESUMEN



“Detras del Escudo: RC Deportivo” es un cortometraje de ficcion
basado en experiencias de la vida real, que rinden homenaje a todo lo
que es, representa y transmite el RC Deportivo de La Coruna como club
a través de su aficion y su estadio. Este proyecto fue llevado cabo en
un periodo de nueve meses. Esta memoria describe todos los procesos,
fases y situaciones que fueron enfrentadas para que una idea pueda
convertirse en un producto audiovisual terminado.

RESUMEN



INTRODUCCIGN



ELRC Deportivo de La Corufia no es solo el club de futbol mas antiguo de Galicia, sino que también es uno de los clubes
mas importantes de Espafia y Europa, y asi lo ha sido desde su creacion en el afio 1906. Sin embargo, durante la Gltima
década el club se ha enfrentado a uno de los peores afios de su historia, no solo dejando la élite del fitbol masculino, sino
también llegando a competir fuera del futbol profesional como actualmente lo hace, y en donde ese recuerdo del famoso
‘Superdépor’ que enamoro a cientos de miles amantes del futbol en todo el mundo, es cada vez mas lejano.

Uno de los grandes propositos de este trabajo es poner en practica los conocimientos adquiridos en las distintas
asignaturas que conforman el grado en Comunicacion Audiovisual ya que, indirectamente, este proyecto también esta
influenciado de los distintos trabajos practicos y tedricos que se entregaron durante los distintos afios académicos. Para
explicar el por qué las entregas de practicas anteriores influyen en este TFG basta con mencionar el hecho de que, detras
de cada valoracion impuesta por los distintos profesores, hay una critica constructiva que busca la mejora del estudiante.

A lo largo de este trabajo, se explicara en profundidad todos y cada uno de los escenarios a los que este proyecto se
enfrentd durante toda su trayectoria. Esta memoria tiene como finalidad complementar el conocimiento que los
espectadores puedan tener sobre el producto audiovisual final, en cualquiera de sus dos versiones, de forma de poner en
contexto como se llevo a cabo este producto.
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ESTADIO DE RIAZOR DESDE PUNTO PENALTY (FUENTE: RCDEPORTIVO.ES)
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DBJETIVOS

GENERAL

Crear una pieza audiovisual que represente, a través de una historia
corta con la que el publico se pueda sentir identificado, los valores
del RC Deportivo y del deportivismo.

ESPECIFICOS

Reflejar el sentido de pertenencia de los deportivistas sobre su
club.

Involucrar a personajes femeninos como agentes que participan
activamente en el relato.

Representar la experiencia de ver un partido /n situ.

Transmitir la cercania de los jugadores mantienen con sus
aficionados.

Crear un video que capte y retenga la atencion de los
espectadores durante toda su duracion

Concienciar de la importancia que tienen los miembros del
cuerpo técnico del club como lo son doctores, preparadores
fisicos, etc.

Mostrar la ciudad de A Corufa como un destino turistico ..

atractivo.

Incentivar la utilizacion del autobus para una movilizacion
sostenible.

Impulsar el ocio a través de actividades y eventos culturales y
deportivos.
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Durante el afio 2020, en medio de la crisis sanitaria del COVID-19, surgid el proyecto "Detras del Escudo: RC
Deportivo". En aquel momento, diversas plataformas de sfreaming ofrecian abundantes series documentales centradas
en temas deportivos y futbolisticos. Estos productos audiovisuales llamaron la atencion debido a la exposicion de marca
que brindaban a las personas y clubes protagonistas, permitiéndoles alcanzar nuevos publicos y mercados. Ademas, se
destacaba la autenticidad y espontaneidad de las grabaciones.

Este contexto inspird la idea de proporcionar al reconocido RC Deportivo una ventana similar de exposicion a través
de una serie documental. Durante dos afos, se trabajo en el desarrollo de esta idea, pero debido a temas contractuales,
no fue posible llevarla a cabo. Este contratiempo obligo a replantear completamente el proyecto y comenzar desde cero.

La segunda version del proyecto surgio como resultado de la inspiracion inicial, manteniendo el mensaje central
pero modificando el formato. Ahora se planted la creacion de un cortometraje de dos minutos dirigido al sector de
marketing y publicidad. La memoria del creador del proyecto se convirtio en una fuente de inspiracion, buscando videos
publicitarios que hubieran dejado una huella en la audiencia por el mensaje que transmitian. Dos videos en particular
representaron el tipo de producto deseado: el comercial "Héroes Andnimos" del banco venezolano Banesco y el anuncio
de la Loteria de Navidad de 2014.

A partir de estas referencias iniciales, se centré en identificar qué hacia especial a este club. A través de multiples
intercambios de ideas con corufieses, gallegos e incluso extranjeros, se llego a la conclusion de que mas alla de los
titulos, jugadores o estadio, lo que realmente destacaba en el RC Deportivo era el legado transmitido a lo largo de los
afos en su aficion.

Asi nacio la idea que hoy en dia se ha convertido en un producto audiovisual terminado, basado en el legado del club.
Todo el proceso de inspiracion se centrd en darle un hilo conductor a la premisa sobre la cual se construyo la historia: la
trascendencia generacional del deportivismo transmitido de una generacion a otra.
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MOTIVACION

Hay muchos factores que impulsaron a que esta idea se convierta en un proyecto para un producto audiovisual; sin
embargo, todo comienza con la necesidad de crear un video que refleje de forma breve, visual y atractiva la esencia y los
valores de un club tan prestigioso y reconocido como lo es el RC Deportivo. El futbol no solo es el deporte mas populary
practicado de todo el mundo, sino que también es uno de los sectores que mas emociones puede transmitir a un publico
en un periodo de tiempo relativamente corto.

Muchos saben lo que es estar dentro de un estadio de futbol, pero son pocos los que realmente encuentran las
palabras para explicarlo. Fue por eso que nacio este proyecto, para plasmar de forma audiovisual algo que solo se puede
entender /n situ.

A lo largo de los afios, nos hemos encontrado en un mundo en donde cada vez existen mas contenidos
audiovisuales, llegando muchas veces al punto de ser demasiados; pero es precisamente esa sobresaturacion en el
mercado lo que ocasiona un vacio en el mismo, ya que son muchos los productos audiovisuales pero pocos los que
realmente consiguen transmitir adecuadamente un mensaje.

Es por todo esto por lo que “Detras del Escudo: RC Deportivo” se convierte en mas que una iniciativa de un producto
audiovisual, también se convierte en un proyecto con vision a largo plazo en el sentido de realizar una pieza audiovisual
que quede en la memoria de todos los deportivistas y amantes del fatbol a lo largo de los afios.

El RC Deportivo, es un club con una historia inigualable, con un escudo que es reconocido tanto en Europa como el
resto del mundo y con una aficion admirada y respetada por todo el pais. La dificil situacion que ha atravesado durante
los ultimos afios ha hecho que el deportivismo viva una de sus épocas mas oscuras, por no decir la que mas. Sin embargo,
la pasion con la que los seguidores de este club siguen alentando a su equipo a pesar de las adversidades, es algo que
no tiene comparacion, y fue precisamente eso lo que incentivd este proyecto, el querer saber como lo hacen y por qué lo
hacen. Al final, todo se resume en querer reflejar lo que es verdaderamente el Dépor desde la perspectiva de su aficion,
ya que el gran objetivo de todo este proyecto es el de hacer que la gente recuerde por qué este club es grande.
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CONTEXTO

EL RC Deportivo esta atravesando una de las peores épocas de su historia. Durante los Ultimos cinco afios, un gol
ha sido el obstaculo que ha impedido el tan ansiado ascenso de categoria. Han pasado mas de cinco afios desde la ultima
vez que el club compitid en la Primera Division, pero esto no ha sido un impedimento para que su aficion demuestre su
lealtad y compromiso. El Dépor se ha consagrado como el décimo club de fatbol con mas socios en toda Espana,
superando la barrera de los 25.000 socios. Entre estos socios se encuentran muchos jovenes que eran muy pequenos o
ni siquiera habian nacido durante la mejor época del equipo. Para ellos, el gran motor que los impulsa a seguir creyendo
en este equipo es lo que muestran los archivos y los relatos de sus familiares.

Aparte del ambito deportivo, el club se ha enfrentado una situacion muy complicada en todos los demas aspectos.
En afios anteriores, se llegd a temer que pudiera desaparecer debido a los malos resultados obtenidos y a la dificil
situacion financiera. Sin embargo, este escenario pudo ser superado. No obstante, la prioridad nimero uno sigue siendo
volver al fUtbol profesional para continuar con el objetivo de llevar al RC Deportivo a la élite del futbol mundial.

No todo ha sido negativo desde el descenso del Dépor de la Primera Division del futbol espafol. Durante este
periodo, el club ha demostrado que el RC Deportivo de La Corufia no es solo un equipo historico de futbol masculino, sino
mucho mas que eso. En los uUltimos cinco afios, el equipo femenino, el Dépor ABANCA, logré ascender a la élite del futbol
femenino después de 32 afios. Por otra parte, el Juvenil A se consagré como campeon de la Copa de Campeones al vencer
a equipos como el Real Madrid y el FC Barcelona en sus categorias juveniles, lo cual les permitio jugar por primera vez
en la historia del club en la UEFA Youth League, disputando partidos en el estadio de Riazor frente a mas de 20.000
aficionados. Ademas, el equipo filial, el RC Deportivo Fabril, logro el ansiado ascenso de categoria, posicionandose una
categoria por debajo del primer equipo.

En conclusion, el deportivismo ha experimentado muchas etapas de altibajos, pero siempre ha sido la aficion del
Dépor la gran protagonista detras de todos estos momentos, mostrando una actitud positiva durante todo el proceso de
reestructuracion, para poder asi competir con los mejores equipos del mundo nuevamente y convertir a la ciudad de La
Corufia y Galicia en una capital del fGtbol mundial.
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ANALISIS DE MERCADD

No queda duda de que la transmision de emociones, en el ambito audiovisual, suele ser una de las formulas que
mejor funciona a la hora de crear contenido; sin embargo, también suele ser una de las mas dificiles de llevar a cabo
debido a la cantidad de variantes que hay que ordenar adecuadamente. A la hora de hablar de emociones, en el ambito
deportivo, la principal referencia suele ser Nike y Adidas, empresas que invierten millones de ddlares en campafas
publicitarias que no solo conecten con su publico, sino que también inspiren a tomar acciones. Es por esto por lo que
muchos de sus videos han quedado en la memoria de los amantes del deporte.

En los ultimos afos, y pese al brusco cambio de contexto al que la poblacion se ha expuesto, este tipo de contenido
ha sido cada vez mas dificil de encontrar. Sin embargo, fue precisamente este vacio lo que impulsoé al FC Barcelona, uno
de los mejores clubes de la historia del fatbol, a retomar este tipo de contenido, aprovechando la dificil situacion que
atraviesa. A lo largo de la temporada 2022/2023, el club ha despedido a tres de sus jugadores mas exitosos: Jordi Alba,
Gerard Piqué y Sergio Busquets; a todos con un emotivo video que resume en poco mas de un minuto, lo que han vivido,
logrado y decidido. Cada uno de estos videos tuvo un gran impacto mediatico, especialmente por la decision que a nivel
deportivo representaba. No obstante, fue el video “Tu Eres el Barca” el que representd completamente el tipo de producto
que se queria lograr y que, por lo tanto, se convirtié en el punto de comparacion mas directo.

“TG Eres El Barga” fue el video que marco un antes y un después en cuanto a la asistencia de aficionados al estadio.
No solo fue un video que impulsé a muchos aficionados a volver a asistir a los partidos para animar a su equipo, sino que
también se convirtid en una pieza que dio la vuelta al mundo en las distintas redes sociales. Para tener una idea la
interaccion que genero este video basta con simplemente refugiarse en los comentarios, ya que en el promedio de
comentarios que reciben las publicaciones del FC Barcelona no suele superar los 1.000, sin embargo, “Tu Eres El Barga”
consiguio casi 6.500 comentarios Unicamente en la cuenta oficial del club, ya que después fue replicado y reposteado por
cientos de aficionados en todo el mundo en las distintas redes sociales.
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PUBLICO OBJETIVO

"Detras del Escudo: RC Deportivo" esta dirigido a una cantidad de perfiles tan diversa que es imposible encajarlos
a todos en un unico perfil. Por esta razon, es mas adecuado dividirlo en un publico objetivo principal y dos publicos
objetivos secundarios, siendo el criterio principal para esta division el grado de afeccion que tiene por el club.

1. Deportivistas (Principal): Con la intencion de reforzar el sentido de pertenencia que tienen por su club. Se refiere
a un publico mixto, pero mayoritariamente masculino, de entre 12 y 50 afios principalmente, residentes en la ciudad de A
Corufia, con interés muy alto por fatbol local, con nivel adquisitivo medio o superior, y que asistan regularmente al estadio
de Riazor.

2. Aficionados del Futbol Espafiol (Secundario): Buscando exponer al club ante el pais y el mundo. Se entiende como
un publico mixto, principalmente masculino, de “'ﬂ_! >

entre 14 y 35 afios, con un gran interés por el

futbol profesional, que estén ubicados en \
localidades fuera de Galicia y Espana, con un

nivel de ingresos medio o superior, y que

tengan el habito de mirar partidos de fatbol en

vivo o por television. »

"y

3. Coruneses y Gallegos (Secundario): Con |

| 4

el propdsito de mostrar crear y/o fortalecer el &

sentido de pertenencia que puedan tener sobre » ’\S .

el club. En este caso se refiere a un publico 1' Y ‘s;gi-' i // < ‘
mixto, de entre 15 y 25 anos, que practiquen > ‘ // ’2§

regularmente deportes distintos al futbol, con z;i 283 «»f)

un nivel adquisitivo medio o superior, . 259 ﬁ\ y LY
residentes dentro de Galicia, y que consuman ' e
poco contenido futbolistico.

257

ot
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&
0
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PADRE'E'HIJO EN DUR:’ANTE PARTIDO EN RIAZOR (FUENTE: RCMIVO.ES)
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PREPRODUCCION

“Detras del Escudo: RC Deportivo” nacié6 como una idea mucho mas ambiciosa y exigente del producto final. En
principio este proyecto se referia a una serie documental en la que se le haria un seguimiento al primer equipo masculino,
acompanado de pildoras de contenido que tendrian como objetivo explicar de forma breve la historia y actualidad del club,
asi como también de narrar el desempefio del equipo a lo largo de la temporada 2022/2023.

El viernes 14 de octubre de 2022, el Gnico autor de este proyecto, Luis Fernando Vazquez Pereira, se acerco en
horas de la tarde a la taquilla de Atencion Al Deportivista en el estadio de Riazor. Ahi, luego de explicar brevemente el
proyecto, le fue referenciado el correo de Gabriel Barrds, Director de Comunicacion del RC Deportivo. El lunes 17 de
octubre se le envio un correo a dicho directivo, explicandole de forma mas detallada la intencion de lo que se queria hacer,
y preguntando la posibilidad tener una reunion para explicar a detalle todo el TFG y saber la posibilidad de seguir adelante.
Dicho correo fue respondido al dia siguiente en donde se concretd una reunién para el lunes 24 de octubre a las 11:00 en
la sede del club en Plaza Pontevedra. En esta reunion, Gabriel Barrds pudo conocer en profundidad todo el proyecto, con
sus beneficios y limitaciones. Sin embargo, a pesar de que el club estaba interesado en llevar a cabo la idea, no pudo ser
posible por una clausula contractual en la que, hasta Enero de 2023, el proyecto no podria ejecutarse, haciendo que la
idea principal de la serie documental quedase descartada.

Dias después, con la intencion de buscar una alternativa, y barajando otras opciones de proyectos, nacio la idea de
convertir a “Detras del Escudo: RC Deportivo” de una serie documental a un cortometraje de menos de dos minutos
pensado para ser utilizado como contenido del club en sus distintas plataformas. Esta idea tardé poco menos de dos
meses desde que nacid hasta que estuvo lo suficientemente preparada para ser presentada en una nueva reunion con el
club. A pesar de que el 13 de diciembre se contacté nuevamente con Barrds, no fue sino hasta el lunes 8 de enero de 2023
cuando se pudo realizar la segunda reunion en donde cabe destacar que el retraso se debio a la ajetreada agenda que
tenia el directivo para esas fechas. Durante esta reunion se explicé toda la idea, los requerimientos para poder llevarla a
cabo y las intenciones con el producto final. La idea no solo fue aprobada, sino que también gusto tanto, al punto que fue
propuesta como video para la campana 2023/2024 del RC Deportivo.

17 3
PRODUCTO



Hoy en dia vivimos en un mundo en donde cualquier tipo de contenido tiene una plataforma que permite el consumo
de dichos contenidos. Es por esto por lo que, parte del reto de este proyecto consistio también en adaptarse a las
necesidades del mercado actual, creando alternativas del proyecto que se adapten a estas plataformas con la intencidn
que el video tenga la mayor utilidad posible por parte del club y, por ende, se convierta también en un producto versatil.
Es por esto por lo que realizar “Detras del Escudo: RC Deportivo” no sélo se trato de hacer un cortometraje, sino también
de afadirle valor emocional. Fue por esto por lo que nacieron las variantes del corto, en este caso la denominada “version
principal” y la “version completa”.

La version principal estd compuesta unicamente del corto en si. Tiene una duracion de dos minutos y es la version
del video enfocada en redes sociales. La intencion de esta version es captar de forma rapida el interés del publico para
que el mensaje pueda ser transmitido a este de la forma mas eficaz posible.

Por otra parte, la version completa esta conformada por la Intro, la version principal y los créditos. Es una version
que dura cerca de cinco minutos y tiene como objetivo aumentar la expectativa sobre el producto (Intro) y anadirle valor
al contenido luego de ser visto (Créditos). El objetivo de los créditos se resume en agradecer la disposicion, apoyo y
tiempo que prestaron todos los involucrados en el proyecto.
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REFERENCIAS
ESTETICAS

A nivel estético, las referencias se basaron en los productos audiovisuales de los que se habia inspirado el proyecto
de la serie documental. La gran cantidad de productos audiovisuales en el género deportivo permitié tener referencias
visuales variadas y contrastadas. Sin embargo, la mayor referencia a nivel estético es producto de “Tu Eres El Bar¢a”, del
FC Barcelona. En esta pieza de un minuto, se abordan todos los tipos de planos que se querian lograr en la version final
de “Detras del Escudo: RC Deportivo”.

En “Tu Eres El Barga” se muestran todo tipo de planos, desde Plano Detalle hasta Plano General, pero lo que hace
tan influyente esta referencia es el como todas estas tomas estan grabadas en ambientes de partidos, es decir, ambientes
en donde no hay actores sino publico, y en donde casi todos los planos son grabados de situaciones completamente reales
sin que las personas que aparecen, estén al tanto que estan siendo grabadas.

&
——— y
FOTOGRAMA “TU ERES EL BARCA” (F /SPORT.ES)
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https://www.sport.es/es/videos/barca/20230203/barca-video-xavi-dirigido-cules/82448460.shtml
https://www.sport.es/es/videos/barca/20230203/barca-video-xavi-dirigido-cules/82448460.shtml

DE GUION

En cuanto al guion, las referencias no solo se basaron en contenidos deportivos, sino que también lo compusieron
spots publicitarios de otras areas. En este sentido, la referencia base fue el comercial del banco venezolano Banesco
titulado “Héroes Andnimos”, comercial que incluso fue reconocido como Pieza Ganadora de los Premios ANDA 2015. Este
destaca por la forma en que la historia presenta un plot twist que cambia por completo la percepcion que el publico tenia
sobre el video, logrando que los personajes principales se conviertan en secundarios y los personajes secundarios se
conviertan en protagonistas.

Otra de las referencias que sirvieron como inspiracion para el guion de “Detras del Escudo: RC Deportivo” fue la
famosa seccion del programa espaiiol “El Dia Después” (Movistar Plus+) “Lo Que El Ojo No Ve”, programa que se dedica
a encontrar momentos dignos de destacar que suceden dentro y fuera de los estadios de futbol antes, durante y después
de cada partido. Este programa sirvio como referencia e inspiracion a la hora de crear una historia en donde, mientras se
desarrolla la historia, se muestren momentos con los que los espectadores se puedan sentir identificados, tanto si se es
como no seguidor del Dépor. En este sentido también sirvié como inspiracion el video con el que Nike conmemord la
carrera del tenista espafiol Rafael Nadal, en este se puede apreciar como el relato de la historia se asocia a los valores
de la marca.

Por ultimo, para el final del video sirvieron de inspiracion dos piezas. La primera fue el comercial “Argentinos” del

canal argentino TyC Sports, el cual es un claro ejemplo de cdmo se r.. ¢ ==
pueden asociar situaciones del dia a dia con situaciones deportivas. El s — -
’ . e | PR y - e o
grar:n aporte que ten.la esta referenm.a fue la Fonstante comparac[on que Q | lln;ll!mllﬁ“'“:"ﬁ"-'»-'."
hacian los personajes entre Argentina y paises europeos y el como en 2~

el final, se lograba un mensaje que inspirara a los espectadores. Por

otra parte, la segunda pieza fue el final del anuncio de la Loteria de -
Navidad 2014, el cual fue un claro ejemplo de como una trama bien \%' 1
llevada fue aprovechada por un final inesperado y emotivo. Parte de la
influencia de esta referencia fue el hecho de como se involucra a la

familia, a la hora de construir el relato, de forma que el publico pueda E||Qq JL egan con elicorazon
conectar con los personajes mucho mas rapido de lo habitual. ANUNCIO “ARGENTINOS” DE TYCSPORTS (FUENTE: YOUTUBE)
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https://www.banesco.com/videos/comerciales/heroes-anonimos
https://www.youtube.com/@eldiadespues

GUION

El guion de “Detras del Escudo: RC Deportivo” nacio de la formulacion de una simple pregunta: jqué situaciones
suceden dentro de un estadio, que dejan un recuerdo imborrable?, y fue asi como surgio la idea de la que se fundamento
todo el video final. El guion del proyecto se baso en la busqueda de momentos genuinos, propios de entornos deportivos,
y fue asi como empezaron a nacer los llamados “momentos”. Dichos “momentos” se pueden definir como situaciones
especiales concretas que ocurren durante un partido y que pasan desapercibidas. Los “momentos” no solo fueron la base
de la historia, sino que también se convirtieron en el climax de la misma, haciendo que la toda la historia gire en torno a
ellos.

La decision de qué momentos escoger para recrear
y cuales no fue una decision que se baso en las
experiencias del propio creador del proyecto, Luis
Fernando Vazquez, ya que al tratarse de una persona con
una gran aficion desde muy joven por el fatbol, ha |
experimentado una gran cantidad de experiencias que i
sirvieron como inspiracion para la creacion de los F
“momentos”. En este punto, sirvio como fuente de
inspiracion el programa “Lo Que El Ojo No Ve”. EL hecho de |
ver este programa permitié que surgieran “momentos” | X J
basados en la realidad y la ficcion. ; f@%““‘ﬁ:‘ e

s SN g |

R %&ENTE DEPORTIVISTA &

Una vez definidos los momentos, habia que hacer lo mas importante, concretar el resto de la trama de la historia.

La decision de usar como personaje principal a una mujer mayor surgio del hecho de que muchos deportivistas se
convirtieron en eso gracias a sus padres y abuelos. Existieron muchas referencias distintas para llegar a esta idea; sin
embargo, el gran precedente para que la historia se base en esta idea fue el mural que se pinto en la entrada N°11 del
Estadio de Riazor frente a la Torre Marathon, conocido como “SEMENTE DEPORTIVISTA, ALENTANDO DENDE O MAIS ALTO”

y que muestra la ilustracion de una nifia deportivista junto con su abuelo, también deportivista. Este mural fue el que dio
sentido al video ya que paso de solo tratarse de momentos de un partido a una historia basada en una tradicion.
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Ya definida la estructura de la historia, comienza el proceso de concretarla. En este sentido, lo mas importante fue
reunir todas las referencias que se tenian para lograr un solo objetivo, una historia corta que enganche al iniciar, que
tenga un climax emocionante y un final emotivo e inesperado. El punto de partida surgio con la idea de comenzar el video
con un texto que diga “Esta es una historia real”, idea que capta de forma instantanea la atencion del publico y que hace
que el publico preste especial atencion en el personaje que se muestra.

Después de afinar los detalles de la historia, se logra que el video se centre en una abuela que compra entradas
para un partido en el estadio Riazor del RC Deportivo. Esta mujer se prepara para el partido y sale de su casa en direccion
a la casa de su hijo para llevar a su nieto, quien sabia que iba al partido pero no sabia quién lo acompafaria. La historia
continta cuando ambos llegan a las afueras del estadio, entran al partido y disfrutan del ambiente. Sin embargo, la mujer
deja de interesarse en lo que sucede en el campo y comienza a interesarse por lo que sucede a su alrededor, lo que da
lugar a los momentos destacados. Una vez que terminan los momentos destacados, el padre del nifio, que también es hijo
de la mujer, los busca en las afueras del estadio para regresar a casa. Durante una conversacion cotidiana, el padre
menciona que su hijo le pidio la nueva camiseta del Dépor, a lo que la abuela responde con satisfaccion, diciendo que eso
es lo que le habria gustado a su abuelo. Este ultimo diadlogo da a entender que el abuelo es una persona fallecida que dejo
su legado como seguidor del RC Deportivo, lo cual se representa en el mural "Semente Deportivista, Alentando Dende O
Mais Alto".

En este punto, el proyecto tenia un guion bastante
convincente, sin embargo, se podia mejorar. Fue asi como
surge la idea de que el final de la historia sea el texto de inicio
con la idea completa; es decir, lo que en un principio comienza
como un “Esta es una historia real’, se complementa con “.. y
se repite cada semana en nuestro estadio”, finalizando con una
imagen desde las alturas del estadio de Riazor y el logo del RC
Deportivo.

Esta es una historia real

PRIMER FOTOGRAMA DEL VIDEO (VERSION PRINCIPAL)
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El guion fue uno de los puntos mas dificiles de realizar, ya que a pesar de que toda la idea estaba lista con todo tipo
de detalles, la tutora del TFG, Nereida Rodriguez, se percato de que en el video se contaban dos historias en paralelo y
que no habia conexion entre una y otra, haciendo referencia a la historia entre la abuela, el nieto y el padre, y los
“momentos”. Esta falta de un hilo conductor que uniese estas dos visiones de la historia fue la razén por la que la
propuesta de la segunda version tardo casi dos meses en ser presentada al club. Luego de muchas alternativas
propuestas, la solucion que se encontro fue que la abuela deja de ver el partido y empieza a ver a su alrededor (lo cual
permite hacer la transicion de la historia de la abuela a los “momentos”) y luego, el ultimo momento lo protagonizan la
abuela y el nieto (permite hacer la transicion de los “momentos” a la historia de la abuela, nuevamente)

P Ry A ;

_ | A VOLTEA AVERA S

Para su referencia y consulta, el guion literario se encuentra en el Anexo 1.
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GUIDN TECNICO

Uno de los puntos que habia que tener mas en cuenta a la hora de preparar el guion técnico, era el hecho de que
la mayor parte de planos que se grabaron, fueron realizados en entornos publicos, lo cual hace que al momento de grabar,
haya que adaptarse al entorno y no que el entorno se adapte a la grabacion, como estamos acostumbrados a ver en la
gran mayoria de producciones audiovisuales. Es por esto por lo que, una gran parte de los planos planificados, se realizan
sobre tripode en un plano estatico.

El guion técnico estuvo regido por el ritmo de la cancion que acompafa al video, ya que es dicha cancidn la que le da el
ritmo al mismo. Es por esto por lo que las Unicas consideraciones que se hacian a la hora de corregir algun parametro
en el guion técnico eran referente a tipos de planos o contenido, pero nunca sobre la duracion de los mismos.

El guion técnico se puede apreciar en el Anexo 2.
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NECESIDADES DE PRODUCCION

Llevar a cabo este proyecto representd una gran inversion de tiempo a nivel de reuniones, consultas y permisos.
Desde el momento en que el proyecto fue presentado al club, se considero la necesidad de una cierta cantidad de entradas
que estuvieran ubicadas en la zona baja del estadio, asi como también, la posibilidad de que el club ceda material como
la camiseta de algin jugador al terminar el partido. Para esto, se realizaron mediante correo electrénico, varias
conversaciones con Gabriel Barros, Director de Comunicacion del Club. Gracias a él este proyecto pudo alcanzar un nivel
de produccion mucho mas alto del esperado, ya que no solo permitio a los actores sentarse en los mejores asientos para
el partido del rodaje, sino que también le permitid al equipo grabar en una zona en la que no esta permitido el paso para
la prensa.

Uno de los temas mas importantes que se trataron fue el relacionado a la camiseta del jugador para uno de los
momentos, ya que para este video, iba a ser necesario que algun jugador se acercase a regalarle su camiseta a alguna
aficionada. En este caso, el club colabora con el proyecto de la mejor manera y permitio que fuera el jugador deportivista
Diego Villares, quien se acercase a realizar dicho gesto, lo cual quedd perfectamente grabado en camara.

Pasando a otra area, para el plano final estaba pensado grabar en uno de los edificios mas altos de Riazor para
tener una buena imagen del estadio y de la ciudad. Sin embargo, en el proceso de busqueda de inspiracion, se consiguio
en YouTube un video sobre planos de drone por toda la ciudad, especialmente Riazor. Este video tenia un plano
perfectamente logrado del estadio y la playa. Inmediatamente se busco al duefio de ese material para saber la posibilidad
que los cediese para este proyecto a cambio de, como no puede ser de otra manera, ser mencionado en los créditos.
Luego de hablar con el creador del video, acepto ceder el material sin ningin problema.

Otro punto fundamental, fue el de la aparicion de la compaiiia de Tranvias de Corufia. En una primera reunion que
se realizo con Ignacio Prada, Director de la compaiiia, se le explicd brevemente el proyecto de forma de saber si ellos
como empresa estaban de acuerdo, a lo que se mostraron a gusto con la idea de grabar dentro de los buses y dispuestos
a ayudar. Fue asi como se consiguio grabar dentro de los buses con total libertad.
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https://tranviascoruna.com/

Durante toda la preparacion previa a la grabacion se aprovecharon las herramientas que la inteligencia artificial
hoy en dia nos brinda. En primer lugar, desde la pagina web f4map.com, se realizaron pruebas de la direccion del sol, las
zonas de luz y de sombra durante las distintas horas del dia. Esto permitid tener una idea de quélugares eran ideales
para grabar y, al mismo tiempo, aprovechar los distintos recursos en ambientes de sol o nublado. Por otra parte, para el
storyboard sirvio como herramienta la pagina scribblediffusion.com, la cual mediante un sencillo dibujo hecho por el
mismo usuario y una breve descripcion, genera imagenes. Esta herramienta fue Util a la hora de usar una imagen dificil
de describir y de conseguir en internet.

Algo que se tuvo en cuenta durante todo el proceso de preparacion del rodaje, es que el margen de error era
minusculo, ya que ademas de grabar durante un partido, también ocurria que las grabaciones sucedian una muy seguida
de la otra debido al itinerario de juego y de los propios jugadores. Fue precisamente esta inmediatez la que incentivo a
que el equipo humano estuviera conformado por la menor cantidad de personas posibles.

Todos los materiales usados para lograr las distintas secuencias se encuentran reflejados en el siguiente cuadro:

PRODUCTO CANTIDAD PRECIO TOTAL

Entradas Partido € 40,00 € 480,00
niforme RC Deportivo Local Jugador € 95,00 € 95,00
Uniforme RC Deportivo Local Nifo € 68,00 € 136,00
Uniforme RC Deportivo Local Adulto € 80,00 € 240,00

Bufanda €12,00 € 48,00
Marcadores Cartel € 9,00 €18,00
Cartulina Grande Blanca € 0,50 € 0,50
Vuelo de Drone € 300,00 € 300,00
TOTAL € 1.317,50

Como se puede apreciar en el cuadro, el valor total de todos los materiales necesarios para la grabacion de las
escenas tiene un valor de 1.317,5€, valor protagonizado por el coste de vivir la experiencia del estadio, es decir, el coste
de entradas y de camisetas oficiales del equipo.
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CASTING

La seleccion de actores y demas participantes no fue como cualquier otro proyecto. En este caso, la seleccion se
basé en conocidos del propio creador del proyecto que de alguna u otra forma, sintieran el personaje que iban a llevar a
cabo. Fue por esto por lo que todos los actores que participaron, fueron personalmente contactados tras realizar un filtro
en donde se evaluaba rasgos como sexo, edad, disponibilidad, y el mas crucial, cercania con el club y con el futbol. Es asi
como surgen los distintos personajes:

e Hijo: Hombre adulto de entre 27 y 35 afios. Con rasgos y facciones
parecidas al gallego promedio y que su imagen refleje éxito. En
este caso el actor que lo personifico fue Pablo Mufioz, un hombre
con una amplia trayectoria en la conduccion de programas
audiovisuales, en lo que destacan dos con tematica deportivista:
“Jugamos como Nunca” y “Perdimos Como Siempre”. Ademas, cabe
resaltar también es socio del club.

e Abuela: Mujer mayor de 60 afios con cabello canoso y piel clara. _ ,
Fue representada por Eugenia Laino, madre de Pablo Muhoz. Un 12 R (" (1
dato sobre su actuacion, es que durante la grabacion, fue la 8 '
primera vez que asistia a un partido de futbol en un estadio. Esto
permitié que sus expresiones sean mas genuinas y naturales a la
hora de observar el entorno del estadio y del partido.

e Nieto: Nifio de entre 7 y 12 afios. Fue interpretado por Hugo
Carballo. Este papel estaba preparado para un nifio mas pequefio, A
pero tres dias antes del rodaje canceld su participacion, por lo que hubo que buscar a ultima hora un nuevo nifio o
nifia que interpretase dicho papel. Finalmente, luego de barajar muchas posibilidades, Hugo fue la Unica posible pese
a la poca anticipacion.
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Grupo de Amigos: Grupo de tres personas jovenes que se conozcan con anterioridad. Fue interpretado por Candela
Carballo, Hirune Alvarez de Eulate y Elena Ordonez. Cabe destacar que la propuesta se le hizo a una persona, de forma
que viniera acompafada de sus amigas y amigos; coincidio también que eran seguidoras del Dépor.

Pareja: Pareja compuesta por una mujer y un hombre, adultos. Lo interpretaron Laura Pardifias y Yago Bouzas. Este
papel estaba pactado con otra pareja cerca de dos meses antes de la grabacion ya que, entre otras cosas era una
pareja que llevaba una relacion de mas de seis afios; sin embargo, cuatro dias antes de la grabacion, terminaron su
relacion, por lo que hubo que buscar a ultima hora otra pareja. Afortunadamente, luego de muchos mensajes enviados
y recibidos, en la misma mafnana dia de rodaje, gracias a la ayuda de Alejandra Herrera, el mensaje en el que Lauray
Yago aceptaban participar en el video. Un punto positivo de su participacion fue que ambos ya eran socios del club

Videollamada: Mujeres jovenes de entre 18 y 24 afios. Fue V ® SAE. o
interpretado por Rebeca Ecarri (persona fuera del estadio que haciala ', N N Jz’)ﬂ {'
g o

videollamada) y Alba Menéndez, la cual también es socia del club.

Padre e Hijo: Nifio menor de 12 afios y hombre mayor de 35 afios. Fue
interpretado por Paulo Rodriguez y Javier Vaamonde. En este caso
cabe resaltar que, a pesar de que el hombre no ser el padre bioldgico
del nifio sino el hijo de su novia, (dicho por él mismo) lo aprecia como
si fuese su hijo. Este dato permitio que la escena en la que aparecen

tuviera una mayor carga emocional genuina. il . »
: é; 5 ) u - % |
N P - i o , : 0 L.

Madre e Hija: Nifia menor de 7 afios y su madre. Interpretado por
En definitiva, el requisito mas buscado a la hora de seleccionar personas , 1 5 '
para actuar en el video, fue que realmente sintiesen el papel que iban a ‘ ‘TUGRA"LA_%EE!- “DAME TU GAMISETA”

Carlota Romero y Beatriz Rivero. Un dato a resaltar en este caso es
que la nifa, a pesar de su corta edad, muestra interés por el futbol y,
el dia del rodaje, fue su primer partido asistiendo a un estadio.

interpretar, de forma que no tuvieran que actuar sino simplemente disfrutar de la experiencia.
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CALENDARIO

Uno de los mayores retos de este proyecto, fue llevar a cabo un rodaje en donde se puedan grabar gestos y
expresiones genuinas de un publico multitudinario, es por esto por lo que a la hora de preparar una planificacion fueron
muchos los factores a tener en cuenta. El principal factor nace del hecho de que el rodaje se basa en un evento deportivo
popular que ocurre una vez cada dos semanas en un espacio abierto, por lo cual, la organizacion y disponibilidad del
equipo humano fue mucho mas compleja.

En definitiva, fueron muchos los factores que habia que organizar de manera adecuada para poder llevar a cabo el
rodaje, entre estos se encuentra: los dias que el RC Deportivo jugaba de local, la climatologia prevista para la fecha, la
disponibilidad del equipo humano, la fecha en que se graban los planos, el resultado final del partido, la iluminacion de
los exteriores del estadio segun la hora y lo despejado que esté el cielo y las entradas vendidas para dicho partido.

Teniendo todas estas variantes en cuenta, se concluyd que la mejor manera de llevar a cabo este proyecto fue
intentar grabar todo en un solo dia. En un principio, la planificacion partio de una jornada completa de mafana, tarde y
noche, en donde durante la manana se hicieran las escenas en interiores con los actores y durante la tarde y la noche,
todas las grabaciones en exteriores en donde aparezcan agentes externos como aficionados o los jugadores.

Otro punto muy importante que se tuvo que tomar en cuenta, fue el hecho de las fechas en la que se grabo el
proyecto, ya que uno de los “momentos” consiste en la salida del estadio de los jugadores luego del partido. Este punto
representd una dificultad extra ya que solo se podia grabar esa escena en horas de la noche, por lo que dependiendo de
si se graba en un mes u otro, es mayor la luz del sol que puede haber en el lugar.

Todo el proceso de rodaje, por la cantidad de factores a tomar en cuenta, representaba una dificultad mucho mas
grande, por lo cual, desde el momento en que se acordd con el club todo el proceso de grabacion, se realizo una
planificacion inicial compuesta por un calendario previsto y unas opciones extras identificadas como “PLAN EMERGENCIA”
en caso de que, por distintos factores, algunas de las opciones consideradas en la planificacion inicial no se pudiesen
llevar a cabo.
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HORA INICIO ESCENA NUMERO TOTAL NUMERO TOTAL
GRABACION PERSONAJES PERSONAJES ENTRADAS ENTRADAS

1A
RCD vs Celta | Afiien | 0 |

RCD vs :
PREVISTA 8-abr 2 Fuelabrada 14:00 4
| Semente Deportivista | 0 |
| Pamcata | 3 |
| CuerpoTécnico [ 3 |
| Novies [ 2 |

OPCION ]} JORNADA PARTIDO

| CasaMijo [ 3 |
| CocheNieto [ 1 |
PREVISTA 23-abr 3 RCD vs Ceuta | PasilosEstado | 2 |
| GradaReaccidn [ 2 |
| GradaGiro [ 1 |

PLAN 6-may MARGEN 1 Alcorcén
EMERGENCIA 21-may MARGEN 2 Alcegiras

Finalmente, el rodaje se llevo a cabo en tres dias. El primer dia fue el 26 de marzo en el partido contra el RC Celta
de Vigo “B”. En este partido no pudieron acceder los actores debido a que todas las entradas en la zona baja del estadio
se vendieron. El segundo dia de grabacion se llevd a cabo el 23 de abril en el partido contra el Ceuta FC, dia en donde si
pudo ser posible la grabacion con actores y en donde se grabd la mayor parte del rodaje; sin embargo, debido a las lluvias
que se produjeron ese dia, hubo escenas que tuvieron que ser pospuestas para otra jornada. El ultimo dia de rodaje
ocurrio el lunes 15 de mayo, dia en el que se aprovecho para la grabacion de planos cerca del estadio en un ambiente
cotidiano y no extraordinario como el resto de fechas.
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PRODUCCION
DIARID DE RODAE

Una vez establecido el calendario, solo quedaba preparar el qué y como se iba a realizar el rodaje. El primer paso
consistio en clasificar las grabaciones segin el momento en que se realizaria la grabacion, el entorno, la hora y los
actores involucrados. Al momento de planificar, se establecio como set de grabacion un piso disponible en la calle Maria
Luisa Duran Marquina, el cual queda a dos minutos de distancia del estadio de Riazor; esto facilito mucho la planificacion
ya que la movilizacion de equipo humano fue mucho mas sencilla, eficiente y rapida. Algo a tomar en cuenta a la hora de
planificar el rodaje era el hecho de que una gran parte de los planos sucedian en momentos muy puntuales, por lo que a
todos los actores se les explicaba con anterioridad el papel que iban a desempenar, la forma y el momento en que lo iban
a hacer.

PRIMER DIA

El primer dia, al no tener entradas disponibles para los actores, fue una jornada centrada en captar la mayor
cantidad de momentos genuinos posibles. En un principio estaba pensado grabar unicamente el ambiente dentro del
estadio; sin embargo, al no contar con actores, fue una jornada que paso a estar centrada en la busqueda de aficionados
que tuvieran un perfil similar a los personajes del guion, de forma que sea mucho mas genuino las actuaciones que
pudiesen hacer. A lo largo de esta jornada, se logro encontrar momentos con muestras de apoyo al club, al punto que se
termind cambiando uno de los momentos del guion para que reemplazarlo por un momento captado durante el partido,
especificamente cuando todo el estadio canta junto “DE-POR-TI-VQ”. Durante el partido, fueron muchos los planos
recursos que se consiguieron, sin embargo, el mayor de los logros de esta ocurrio cuando se consiguio en la grada mas
cercana al campo a un hombre y un nino para el momento del padre e hijo.
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SEGUNDO DIA

El segundo dia de rodaje, en el partido contra el Ceuta, se realizo la jornada mas larga de todas. Los actores que
interpretaban a abuela, nieto e hijo fueron citados en el piso de la calle Maria Luisa Duran Marquina a las 16:30h para
grabar todos los planos en interior. Ese dia se pronosticd lluvia, por lo que la grabacion de exteriores antes del partido
tuvo que ser pospuesta para otra fecha. El primer plano que se grabo fue el de nieto mirando por la ventana del coche,
aprovechando el hecho de que Hugo, el actor que lo interpreta, llegaba junto a su padre en coche, asi que el operador de
camara solo debia subirse al coche mientras el padre les daba una vuelta por la calle. Una vez finalizado ese plano,
comenzd la grabacion dentro del piso, periodo en el que se grabé la escena de la abuela abriendo el armario, abuela
vistiéndose, plano detalle de las
entradas, recibimiento de abuela en
el piso de hijo y nieto y la entrega de
entradas de abuela a nieto. A las "/
18:00h comenzd el rodaje en las
cercanias del estadio, en este tramo |
se pudo grabar los planos del
ambiente de previa y escaneo de
entradas.

El resto de actores, fueron
convocados a la hora del partido ya
que estaba planteado que los
momentos fueran grabados durante
el partido. Ademas, durante el
partidlo también se grabarian
distintos planos recurso, asi como
también de los miembros del cuerpo
técnico del equipo. Sin embargo, la
dificultad en este ultimo radico en

l'Al l DE LA GRABACION
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que debian ser grabados celebrando un gol, por lo que durante todo el partido, se debia estar muy atento a como se
desarrollaba el encuentro ya que, en las posibles ocasiones de gol habia que enfocarse la grabacion del cuerpo técnico,
y en las situaciones neutras en la grabacion de los actores y planos recurso.

Una vez finalizado el encuentro, comienza una cuenta regresiva de tiempo entre el momento en que acaba el partido
y se realizan los planos pospartido a las afueras del estadio, y el momento en que empiezan a irse los jugadores del
estadio. Durante este periodo se realizaron las grabaciones del padre, hijo y abuela caminando de vuelta a casa, asi como
también de los primeros planos de la abuela. El tiempo disponible fue tan corto que estuvo todo planteado para que cada
plano fuera logrado en una sola toma. No obstante, a pesar de la rapidez con la que se realiz6 la grabacion pospartido,
no hubo tiempo de margen entre el momento que se termino de grabar dichos planos y el momento en que empezaron a
salir los jugadores. Durante esta espera en la que poco a poco salen de a uno los jugadores, se grabo el plano de hijo
saludando para reunirse con abuela y nieto.

Para su consulta y referencia, se puede consultar la Planificacion Rodaje Domingo 23/04 en el Anexo 3.

TERCER DIA

Finalmente llego el dltimo dia de grabacion, el cual se realizo el lunes 15 de mayo. En este dia se aprovecho para
grabar todos los planos en las cercanias de Riazor pero sin encontrarse en un ambiente de partido sino en uno cotidiano.
La grabacion comenzo cerca de las 16:00h, en donde para aprovechar al maximo el tiempo y movilidad, se juntaron todas
las escenas segun localizacion. Primero se grabaron los planos dentro del piso de la abuela, en donde, aprovechando la
segunda oportunidad de contar con la actriz, se regrabaron sus planos de interiores para mejorarlos en relacion a los
grabados anteriormente. Posteriormente se grabaron los planos en exteriores, comenzando por la salida de la abuela a
la calle y continuando con la espera en la parada de bus frente a Riazor. Mientras se esperaba a que pasara el bus de la
linea 7 en la parada Manuel Murguia - Esclavas, el cual pasa una vez cada 15 minutos, se grabaron planos del estadio de
Riazor desde fuera. Por ultimo, una vez pasado el bus y realizada la grabacion, se camind hasta la parada Paseo de Rda
- IES Salvador de Madariaga; aqui se grabo la escena en la que la abuela sale del bus. Se aprovechoé que era una parada
en donde pasaba una gran cantidad de buses de forma de que, una vez grabado el plano de la salida de la abuela, subirse
a otro bus para hacer el Primer Plano de la abuela mirando por la ventana. Una vez realizado, finaliza oficialmente el
rodaje del proyecto.
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EQUIPO HUMAND

El equipo humano detras de “Detras del Escudo: RC Deportivo” estuvo conformado por un total de tres personas,
Luis Fernando Vazquez, Diego Vazquez, Miguel Blanco y Antonio Sanjuan:

« Luis Fernando Vazquez: Al ser el Gnico integrante del TFG, fue el que desempefié mas cargos y roles a lo largo del
proyecto. Su experiencia en otros proyectos permitio que “Detras del Escudo: RC Deportivo” fuese un proyecto con una
vision clara de lo que se queria hacer y la forma en que se haria; y precisamente fueron estos atributos los que
permitieron que el proyecto pudiera obtener todas las facilidades posibles para poder llevar a cabo el rodaje. En total,
desempefio los cargos de Guionista, Director, Director de Produccidn, Director de Fotografia, Director de Arte, Project
Manager, Disefiador Grafico, Sonidista, Editor y Animador de Motion Graphics.

e Diego Vézquez: Se convirtié en una pieza fundamental a la hora de buscar alternativas para los distintos problemas
que surgieron. Su aficion por el mundo del fatbol le aporto al proyecto una segunda opinion, ya que en muchos casos,
fue una gran referencia a la hora de buscar criticas y segundas opiniones. Durante todo el proyecto, desempefio los
siguientes cargos de: Ayudante de Produccion, Locutor y Fotagrafo.

e Miguel Blanco: A pesar de ser su primera experiencia en un
entorno deportivo, no fue su primera experiencia profesional.
Una de las grandes ventajas de tener a Miguel dentro del equipo
era su amplio portafolio que ya tenia en areas como la musica y
viajes, por lo cual, se convirtié en el operador de camara perfecto
al ya saber lo que es grabar eventos en vivo en donde lo que se
graba, solo sucede una vez y hay que estar en todo momento
preparado. El cargo que desempefio Miguel fue el de Operador de
Camara.

e Antonio Sanjuan: Desempefié el cargo de locutor del corto. Su
amplia experiencia en el sector radiofénico fue un plus a la hora
de seleccionar quién seria la voz principal del proyecto.
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El costo total valorado para el equipo humano fue de 6.542,55€, los cuales se encuentran desglosados en el
siguiente cuadro:

HORAS
(07:Y3{c]0] TARIFA / DIA TRABAJADA TOTAL
S
Guionista € 97,20 20 €1.944,00
Director de Produccion € 82,85 12 € 994,20
Director de Fotografia € 61,7 12 € 740,52
Director de Arte € 70,7 8 € 565,68
Sonidista € 55,73 3 €167,19
Editor € 61,7 12 € 740,52
Animador Motion Graphics € 61,70 6 € 370,20
Locutor € 50,00 1 € 50,00
Fotografo € 31,7 4 € 126,84
Ayudante de Produccion € 36,28 €181,40
Operador de Camara € 51,00 € 612,00
Locutor € 50,00 € 50,00
TOTAL FUENTE: BOE (2017) € 6.542,55
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EQUIPD ARTISTICO

El equipo artistico de este proyecto estuvo compuesto por un total de 14 personas, de los cuales lo conforman
mujeres y hombres de todas las edades. Es importante resaltar que, al ser una grabacion dentro de un estadio de futbol
durante un partido, a muchos actores se les tiene en cuenta también las horas desde que comienza hasta que finaliza el
encuentro ya que es un lugar que luego de cierto punto, cierra sus accesos. El desglose tanto de horas trabajadas como
de retribucion adjudicada se puede ver reflejado en el siguiente cuadro:

PAPEL EN EL TARIFA SESION ~ CANTIDAD = ggpp)

PROYECTO SESIONES

Abuela Protagonista € 659,71 2 €1.319,42
Hijo Secundario € 539,76 1 € 539,76
Amiga 1 Pequeias Partes €167,93 1 €167,93
Amiga 2 Pequenas Partes €167,93 1 €167,93
Amiga Videollamada 2 Pequenas Partes €167,93 1 €167,93

TOTAL FUENTE: BOE (04/2023) € 4.246,17

Actor Personaje
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EQUIPD TECNICO

En cuanto al material de trabajo con el que se iba a trabajar, el principal objetivo consistio en contar con equipos
que ofrezcan la mejor calidad y garantia posible. Fue por eso por lo que se priorizé la calidad de los equipos antes que la
cantidad de los mismos. Los equipos técnicos utilizados se encuentran descritos en el siguiente cuadro:

EQUIPO TECNICO

Camara NIKON D3100
Objetivo NIKON 55-200mm F4-5.6
Camara Sony A7Ill
Objetivo Sony 28-70mm FE 3.5-5.8
Estabilizador DJI Ronin SC
Monitor Feelworld Fé6 Plus
Small Rig
Grabadora TASCAM DR-40X
Tripode ESDDI TP-60 Aluminio 79"
Laptop ASUS Q504U
TOTAL

VALORACION

€ 285,00
€197,00
€1.862,00
€ 486,00
€ 549,00

€ 209,00
€ 90,00
€199,00
€72,00
€ 600,00
€ 4.549,00

Finalmente, todo el material utilizado durante la grabacion esta valorado en un total de 4.549€.
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2)
k)
4)
5)

6)
7)
8)
9)

POSPRODUCCION
EDICIGN Y MONTRJE

Todo el proyecto de “Detras del Escudo: RC Deportivo” fue montado, editado y exportado en Adobe Premier Pro
2022. Con la intencion de hacer lo mas eficiente posible todo el proceso de ubicacion de archivos, el material utilizado en
el proyecto de Premier fue organizado en carpetas segun tipo de archivo y fecha en la que fue realizado. La organizacion
del proyecto se llevo a cabo con la siguiente jerarquia:

Capas de Ajuste
Imagenes

Intro

Locucion
Motion Graphics
a) Tinta1
Prueba
Secuencias
Sonido

Texto

10) Videos

a) Otro

b) Partido Celta
i) Banquillo
ii) Blues
iii) Blues Grada

b) Tinta 2 c) Tinta 3
iv) Cancha vii) Otro
v) Grada

vi) Momento Padre
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c) Partido Ceuta

i) Abuela Casa vii) Banca xiii)  Otro

ii) Abuela Llegada viii) Cartel DTC xiv)  Padre Hija
iii) Abuela Primer Plano ix) Entradas xv) Pareja

iv) Abuela Estadio X) Foto Jugadores xvi)  Salida

v)  Ambiente Previa Xi) Hijo xvii) Saludo Hijo
vi) Amigas xii)  Nieto Ventana

d) Sin Partido

En la carpeta “Motion Graphics’, se ubican tres subcarpetas tituladas Tinta; estas fueron llamadas de esa forma
debido a que cada una contiene secuencias de Premier Pro con plantillas que simulan un efecto de tinta sobre agua.
Dichas plantillas fueron las que se utilizaron en los créditos en el momento que aparecian las imagenes de cada uno de
los actores.
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Pasando a lo que al sonido se refiere, este proyecto estuvo marcado por el ritmo que impuso la cancion “We Found
Each Other”del artista Birraj, esta cancion fue descargada gracias a una membresia paga de la pagina la cual se

especializa en musica y efectos de sonido libres de copyright. Durante toda la pieza, la musica mantiene el volumen al
mismo nivel; lo que cambia es la duracidn, ya que la cancion llegé a ser muy larga para la historia, por lo cual hubo que
acortarla en Adobe Audition. Para acortarla correctamente, se duplicé en la ventana de multipista para luego encontrar
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los picos de audio y, luego de identificar los compases y ritmos, hacer una correcta alteracion de la cancidn sin dafarla y
que el espectador nunca se dé cuenta.

En cuanto a efectos sonoros, la mayoria fueron recopilados de la pagina de contenido audiovisual libre de copyright
Mixkit.co y la suscripcion a Artlist.io. Estos efectos fueron utilizados tanto en la pieza principal (video) como en las piezas
complementarias (Intro y Créditos). El resto de los sonidos fueron captados por la grabadora o el micréfono de la misma
camara. Cabe destacar que estos efectos si fueron mas manejados desde el punto de vista auditivo, ya que durante la
pieza principal, el proposito de los efectos sonoros es de brindarle tridimensionalidad al producto, de forma que el
espectador no solo escuche la musica sino también efectos de sonido que apoyen la accion que esta viendo. Es por esto
por lo que fue tan importante jugar con el volumen de cada uno de estos, especialmente en aquellos donde hay un grito
de gol, ya que para darle mas impacto, el volumen subia bruscamente al momento que la multitud gritaba e iba bajando
gradualmente.

Por otro lado, los didlogos de los personajes fueron todos limpiados gracias a la Inteligencia Artificial de Adobe
Podcast, el cual permitio ahorrar una gran cantidad de tiempo y esfuerzo en mejorar la calidad del sonido de dichos
dialogos.

Para finalizar, uno de los recursos mas utilizados a la hora de editar el proyecto fue el de la estabilizacion. Al
grabar en un entorno en donde solo se podian realizar las grabaciones una vez, hubo muchos planos en donde existia
algun tipo de vibracion producto del movimiento del operador de cdmara. Este problema, a pesar de que ocurrio repetidas
veces, fue solucionado siempre de la misma manera: Se insertaba el plano que se queria estabilizar en una secuencia de
Premier con los ajustes propios del bruto grabado (los brutos estaban grabados en resolucion 4K a 30 FPS mientras que
las secuencias de Premier fueron creadas en resolucion Full HD a 24 FPS), luego se le aplicaba el efecto Estabilizacion
por Deformacion, en los parametros del efecto se seleccionaba que Gnicamente estabilizara con el movimiento del eje X
y Y. Una vez estabilizado el video, existian ciertos fotogramas en donde, por la estabilizacion, se veia el fondo negro, por
lo cual y aprovechando la diferencia de resolucion entre el bruto y la secuencia, se hacia zoom en los brutos hasta llegar,
como maximo, al 100% de escala (teniendo en cuenta que los brutos en 4K se colocaban en 50% de escala para que se
muestre en la secuencia el bruto completo).
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COLOR

No queda duda que el gran reto que represento este proyecto en cuanto a la posproduccion, fue todo lo relacionado
a la correccion de color. Debido a las dificultades que conllevaba el rodaje en exteriores, muchas tomas no fueron
realizadas con la iluminacion adecuada. Es por esto por lo que hubo que hacer un extenso trabajo de correccion de color

que permitiese, no solo mostrar zonas que en un principio no se podian apreciar por la oscuridad, sino también de hacer
que escenas grabadas en la noche, pareciese que fueron grabadas en el dia.

En todos los casos, a los brutos se les hizo una correccion de color, como se puede apreciar en el siguiente ejemplo.

ANTES
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Sin embargo, ocurrieron varias situaciones en donde la iluminacion del lugar no permitia la correcta iluminacion
de los personajes, por lo que se tuvo que hacer una correccion de color mucho mas exhaustiva y detallada, como la que
se puede apreciar a continuacion:

ANTES

PRODUCTO



Otro de los casos mas complicados de corregir fue en el momento en el que el jugador lan Mackay se toma una
foto con Nieto. En este caso, el reto no solo consistio en lograr una iluminacion decente, sino de también igualarla con
otro plano que fue grabado en un momento distinto y con una iluminacion diferente a la del jugador con el nifio. En estos
casos tan complicados, se aplicaban varias mascaras, de forma que una mascara pudiera reforzar el cambio que habia
hecho la mascara anterior.

Color de Lumetri

Origen - e (- - Dde- 8 (0}
fx  Color de Lumetri v

Correccién bésica
LUT de entrada  Ninguno v

~ Equilibrio de blancos
Selectorde E8 S
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Exposicion O0—— 18
Contraste Qe 669
o 07
Sombras —_—O0— 531
Blancos -0 76
Negros o 07
Saturacién -0~ 1228
p ‘ [_(1:‘4{/1" ) Creativo
z <’ Curves
\ = Coincidencia y ruedas de color
HSL secundario
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' .
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La otra gran funcionalidad que se pudo aprovechar en la correccion de color, fue todo lo relevante a la limpieza de
zonas especificas. Es bien sabido que las vallas, murales y demas decoraciones que se colocan cerca del estadio, con el
tiempo se van ensuciando y degradando, lo que hace que la imagen que puedan llegar a transmitir no sea tan positiva
como la que transmitian. Es por esto por lo que la correccion de color, se convirtid en un recurso que permitio mejorar la
calidad del mensaje, esto a través de la limpieza de puntos especificos en ciertos planos.

En algunos planos la diferencia fue muy sutil:

i
(e oo
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Mientras que en otras, fue muchisimo mas notoria:

@

RRECCION SIN MASCARA
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Sin embargo, el mayor de los retos ocurrid con el final, el cual al representar una carga emocional tan importante
en el video, debia verse lo mas limpio posible. Fue por eso que, luego de muchas horas intentando usar mascaras, capas
de ajustes e incluso inteligencia artificial, la solucion llegé con la extraccion de un fotograma del bruto como JPG, dicha
imagen fue limpiada a en Adobe Photoshop. Para que no perdiese la sensacion de movimiento que da un plano estatico, a
la imagen editada de Photoshop se le recortaron las zonas donde el video no necesita una correccion mayor, de forma
que la imagen pueda ser superpuesta sobre el video y que dé esa sensacion de movimiento; acompafiado de un zoom-in
en posproduccion que refuerza esa sensacion de movimiento.

DESPUES
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GRAFISMOS

La identidad grafica de “Detras del Escudo: RC Deportivo” fue uno de los puntos mas importantes a la hora de crear
el proyecto. La intencion en todo momento fue de tener un disefio limpio, minimalista y que al mismo tiempo sea llamativo.
Es por esto por lo que el logo esta compuesto por unicamente tres elementos. El primero es el titulo principal: Detras del
Escudo. Este se realizo con la tipografia BigNoodleTitling. Justo debajo se ubica el subtitulo del logo: RC Deportivo, el cual
esta realizado con una tipografia mas sencilla como lo es Bahnschrift. Por Ultimo, para complementar el logo, se le
afadieron dos lineas horizontales blancas que se ubican justo en el medio del subtitulo, y que dan equilibrio al logo.

BIGNOODLETITLING

BAHNSCHRIFT

Es por todo esto por lo que la identidad grafica del proyecto se basa en las dos tipografias sefialadas anteriormente.
Sin embargo, el proceso para la seleccion de colores fue mas formal, ya que se utilizo el manual de Aplicaciones de Marca
del RC Deportivo para la utilizacion del tono correcto de azul, quedando la paleta de colores del proyecto de la siguiente

AZUL LIGL(RI NEGRO

0/94/164 RGB 255/255/255 0/0/0
100/60/0/0 CYMK 0/0/0/0 0/0/0/100
#005EA4 HTML #FFFFFF #000000
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Por otra parte, este proyecto cuanta con una gran cantidad de trabajo de Motion Graphics. En este ambito resalta
la animacion que se realizo en el programa Adobe After Effects con la técnica textura de gradiente, la cual fue utilizada
para la intro y los créditos. De igual forma, destaca también la animacion que se le hizo al logo en los ultimos segundos
de la intro, en donde mediante el uso de capas de ajuste tintadas de azul, se consiguid el efecto deseado en el que las
letras cambian de color segun el sonido.

En lo que a uso de Motion Graphics se refiere, la pieza de los créditos es en donde mas abundan las animaciones
de este tipo. Para esta pieza se utilizaron dos plantillas: Tinta, la cual tenia como objetivo mostrar videos de las caras de
los distintos participantes del proyecto. Esta plantilla funcionaba al aplicar una mascara a un video de tinta en un
recipiente de agua.

Por altimo, para los titulos se utilizo la plantilla Epic Opening Credit, que al igual que la plantilla de Tinta, también fue
obtenida de forma gratuita en Mixkit.co. En este punto, se le afadio al proyecto una tercera tipografia, Gnicamente para
ser utilizada en la pieza de créditos; la cual fue Tactic Sans.

IALENINAWIUR  DETRAS DEL ESCUDD

—RC DEPORTIVO— —RC DEPORTIVO—

ALY ISIUN  DETRAS DEL ESCUDO

—RC DEPORTIVO— —RC DEPORTIVO—
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En “Detras del Escudo: RC Deportivo” se busco darle mas protagonismo a este apartado para agradecer el aporte
de los participantes y brindarle al publico una perspectiva del proyecto distinta a la que pudieron tener al ver la version
principal. Fue por esto por lo que el planteamiento de los créditos consisti6 en crear un video en donde se le dé
protagonismo al participante mientras que por otra, se afiada en un segundo plano videos grabados durante el rodaje que
no fueron utilizados en la version principal.

Esta idea se estructurd de la siguiente forma: una doble exposicion en donde en el fondo se muestran las
grabaciones alternativas mientras que, dentro de una plantilla que simula el vertido de tinta sobre agua, se muestran las
caras de los participantes del proyecto. Cabe destacar que la seleccion de banda sonora se adapto completamente al
ritmo del video anterior, consiguiendo que los créditos siguieran el ritmo de la version principal, que los tiempos se
ajustasen a la aparicion de los distintos integrantes del equipo artistico y técnico, y que transmitiera sensaciones de
emotividad, positivismo y superacion.

Los créditos se realizaron segun un orden: Los videos de las grabaciones alternativas eran puestos en la linea de
tiempo de la secuencia de Premiere Pro, luego, desde el apartado de Color Lumetri se les bajaba la saturacion al minimo,
dejando el video en blanco y negro. Alli se le sobreponian en la linea del tiempo dos elementos: un elemento de color azul
que, juntado con la opcion de fusion “saturacion”, hacian que el video quedara tintado entre blanco, negro y azul.
Posteriormente se le colocaba por encima un video en formato QuickTime que simulaba la aparicion de particulas. Una
vez logrado, se le afiadia la plantilla descargada de Mixkit que con la simulacion del agua sobre tinta. En dicha plantilla,
se debia sustituir el contenido de prueba por los videos deseados, los cuales se reposicionaban segun el estilo de plantilla
que se hubiera escogido. Luego, se le afadia el efecto de Incrustacion por Luminancia, el cual se le modificaban los
parametros de duracion, umbral y corte para que el efecto quedase de una forma mas atractiva y llamativa al momento
de terminar y dar paso al siguiente. Y para finalizar, se le afiadia un grafico de texto animado el cual debia ser modificado
en los parametros de posicion y tipografia. Todo este proceso se repetia con cada uno de los integrantes, dejando como
resultado un apartado de créditos que capta completamente la atencion del publico y que hace que el nombre de cada
uno de ellos quede incrustado en la memoria de cada espectador.
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DISTRIBUCION

“Detras del Escudo: RC Deportivo” es un proyecto pensado para ser difundido en las distintas redes sociales. Sin
embargo, algo a tener en cuenta es que es un video con dos versiones: una version compuesta Unicamente por la pieza
principal (version principal) y una segunda con el doble de duracion compuesta por la intro, la pieza principal y los créditos
(version completa).

En cuanto a sus dos versiones, cada una tiene su propia cabida en las diferentes plataformas y redes sociales. La
version completa estad pensada para ser difundida en YouTube, ya que se trata de un sitio web en el que los usuarios,
estan dispuestos a consumir un contenido de mucha mayor duracion, en comparacion con el resto de redes sociales. Un
punto negativo en este caso, es que los usuarios no suelen interactuar mucho ni difundir el contenido, aln si les gusto, lo
que ocasiona que sea mas dificil que les llegue a nuevos publicos.

Por otra parte, la version principal esta enfocada en las redes sociales, es decir, plataformas en donde los usuarios
estan dispuestos a enfocar su atencion mucho menos tiempo y en las que los primeros tres segundos son vitales a la
hora de decidir si van a prestarle atencion al contenido que estan consumiendo. Sin embargo, el gran punto positivo que
tiene la difusion del video en redes sociales, es el hecho de que los usuarios interactian mucho mas con el contenido, y
si les gusta, es mucho mas facil que lo lleguen a difundir por su propia cuenta subiéndola a sus historias, reposteandolas
o incluso haciendo videos reaccionando a dichos contenidos.

Una de las grandes virtudes de este tipo de contenidos, es que al no ser muy frecuentes en el mercado, generan
un impacto mediatico en su publico muy importante ya que despiertan emociones en los usuarios. Es por esto por lo que
este proyecto tiene una gran proyeccion mediatica, porque se confia en que puede viralizarse. Para un deportivista
(tomando como ejemplo el publico objetivo principal), el hecho de ver un contenido que lo represente le hara interactuar
de forma positiva con dicho contenido, lo que hara que los distintos algoritmos de las plataformas lo posicionen de forma
ventajosa frente a otros contenidos. Esto permite que el mensaje llegue a un publico mucho mas amplio y, por
consiguiente, que el video llegue a muchas mas personas.
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FINANCIACION

Llevar a cabo este proyecto no fue sencillo ya que requirid una importante inversion de tiempo y esfuerzo de
muchas personas, en donde cabe resaltar que dos de las tres jornadas de rodaje se hicieron durante un fin de semana,
lo cual al tratarse de un trabajo no remunerado, hace que se valore mas la disposicion de las personas que aceptaron
formar parte de este proyecto.

El valor total de este proyecto fue de 16.655,22€, los cuales se encuentran
desglosados en el siguiente cuadro:

GASTO PRECIO

Equipo Humano € 4.246,17
Equipo Artistico € 6.542,55

Equipo Técnico € 4.549,00
Desglose de Guion €1.317,50

TOTAL 3 16.655,22

Sagt

;

La financiacion de “Detras del Escudo: RC Deportivo” se logré6 mediante dos
fuentes, las ayudas prestadas por el RC Deportivo y mediante la contribucion en
especie. La ayuda economica que represento el poder contar con el apoyo del Dépor
fue el equivalente a 575€, desglosados en las entradas al partido (480€) y el valor de
la camiseta oficial utilizada por un jugador (95€). Por otra parte, la contribucion en
especie representod la inversion restante de 16.080,22€, es decir, el 96,55% restante -
de la financiacion, la cual esta sostenida por el equipo técnico y servicios prestados aiin
por Luis Fernando Vazquez y Miguel Blanco, la prestacion de materiales de la UDC, y
la vestimenta propia relacionada al RC Deportivo de algunos actores.

PRODUCTO



DIFICULTRDES

Llevar a cabo este proyecto representd una enorme cantidad de adversidades. En primer lugar, esta version del
proyecto fue oficialmente presentada y aprobada por el Departamento de Comunicacion del RC Deportivo en el mes de
enero. Esta propuesta genero un interés tal que el club la barajé entre sus opciones como propuesta para el video oficial
de la campafa 2023/2024 del Dépor. Por esta misma razén existia la posibilidad de que el club decidiera invertir dinero
en la contratacion de personal profesional para llevar a cabo esta idea. Sin embargo, el ascenso del equipo determinaba
el enfoque de dicha campanfa ya que no seria lo mismo el enfoque que le darian si logran ascender, como si no; por lo que
vistas las fechas entre el momento en que terminaba la temporada y la fecha prevista para que se presente este trabajo,
se tuvo que tomar la decision por parte del club de no seguir adelante con la iniciativa de convertir “Detras del Escudo:
RC Deportivo” en la proxima campana del club. Esta decision se tomé durante el mes de marzo, lo cual represento el
verdadero punto de partida de la produccion.

Al ya estar preparado el guion literario y el guion técnico, se
pudo hacer un desglose de qué, como y cuando se grabarian los
distintos planos. En este caso resalta una idea y que se convirtié
en la base de toda la planificacion. Adaptar la produccion al entorno
y no que el entorno se adapte a la produccion, como se esta
acostumbrado a ver. Esto representd una gran dificultad antes,
durante y después del rodaje, ya que se tenian que hacer planos en
una sola toma. Para entender esto hay que tener en cuenta que, las
calles alrededor del estadio solo son cerradas por parte de las
autoridades en festividades y durante los dias de partido. Ademas,
dependiendo si se graba antes o después del partido, todas las
personas presentes irdn en un sentido u otro, lo cual es una )
confirmacion de que los planos que se iban a grabar no podian ser I’ GRABACION EN PARTIDO VS CELTA “B”
grabados ni en otro lugar, ni en otro momento. / .
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A todo lo anteriormente mencionado cabe agregarle que, al ser grabado en Galicia, una de las CCAA con mas
pluviosidad de toda Espaiia, la planificacion meteoroldgica era muy impredecible. Ademas, las fechas en las que se grabé
también representaban una dificultad extra ya que, dependiendo de la fecha, anochece mas tarde. Durante los tres dias
de grabacion, hubo un clima muy nublado con posibles precipitaciones, que durante el segundo dia de grabacion dichas
posibles precipitaciones sucedieron, y no solo retrasaron parte del rodaje sino también obligaron a posponer muchos
planos para otros dias, lo cual representaba otro cambio en la planificacion ya que se trataba de volver a buscar un
momento en donde puedan coincidir el equipo técnico y el equipo artistico.

Durante todo el proceso preparacion del rodaje, sucedieron muchos imprevistos que, en muchos casos, llegaron a
comprometer la calidad de las grabaciones. Por ejemplo, el plano en el que la Abuela llega a la casa de Hijo y Nieto iba a
ser rodado en otro lugar, el cual era mas espacioso, agradable a la vista y con una iluminacion natural perfecta. Sin
embargo, y a pesar de que ya se habian hecho pruebas de camara en dicho lugar, a dltima hora se comunico que la
grabacion en este sitio no seria posible, lo que obligo a buscar dos dias antes del rodaje una opcion de emergencia.

De igual forma, durante los cuatro dias antes del rodaje, fueron varios los participantes que cancelaron por distintos
motivos su presencia en el rodaje. La busqueda desesperada de personas que estén disponibles para el momento del
rodaje y que tengan un perfil suficiente como para interpretar a los personajes, comprometio también la planificacion del
proyecto en el sentido de que habia que explicarle desde cero todo lo que harian en el rodaje.

La grabacion en entornos de futbol es tan especial y Unica como impredecible y esperada ya que por una parte, las
grabaciones en los dias de partido solo se podian realizar una vez cada dos semanas. Ademas, cabe destacar que una de
las fechas en donde el Dépor jugaba de local fue el 8 de abril contra el Fuenlabrada, fecha que coincidia con Semana
Santa y que, debido a la falta de disponibilidad por parte de actores, fue un dia en el que no se pudo grabar y que hubo
que esperar otras dos semanas hasta el siguiente partido. Otra de las limitantes que representa el grabar en entornos
deportivos, es el hecho de grabar sin tener certeza de lo que va a ocurrir, ni en qué momento, ni siquiera el punto exacto,
por lo cual todo se resume a empezar a grabar cuando se tiene el presentimiento que algo puede suceder (esto aplica
Unicamente a las grabaciones dentro del estadio durante el partido).
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Son muchos los factores que condicionaron el rodaje, no obstante hay que tener en cuenta el hecho de que al
grabarse en eventos multitudinarios, hay que tener mucho cuidado con que aparezcan las caras de terceras personas en
los videos, motivo por el cual algunos planos tuvieron que ser descartados a pesar de ser perfectamente usables. De la
misma forma, es importante resaltar que muchas veces existian planos de una toma en donde no quedaba otra solucion
que probar suerte, como lo es el caso de la grabacion de la llegada y salida de buses. Estos buses pasaban por las paradas
cada 15 minutos y la aparicion de algun coche por la via al momento de grabar podia conllevar a que el plano no pudiera
usarse y, por consiguiente, hubiera que esperar hasta que pase el proximo bus para volver a intentar grabar el plano.

En definitiva, son muchas las limitaciones y condiciones adversas a las que se enfrentd este proyecto. Al final, todo
este apartado no trata de buscar excusas antes los posibles fallos que pueda tener el producto final, sino que tiene como
finalidad poner en perspectiva lo dificil que fue llevar a cabo esta grabacion ya que hubo una gran cantidad de imprevistos
a los que se les tuvo que buscar una solucion en un plazo de tiempo extremadamente corto, y todo esto bajo la
responsabilidad de una sola persona.

N
TOMA UNICA SALIDA(PREVIO A LA CORRECCION DE COLOR) TOMA UNICA SALIDA (POSTERIOR A LA CORRECCION'DE COLOR)
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CONCLUSIONES



“Detras del Escudo: RC Deportivo” fue un proyecto
llevado a cabo con mucho esfuerzo, dedicacion y
pasion. Durante los 9 meses que transcurrieron desde
que una simple idea se estructurd, vendid, preparo y
produjo, fueron muchos los aprendizajes adquiridos.
La exposicion ante nuevos escenarios permitido que
este proyecto pudiese definirse en una palabra:
DINAMICO.

Durante la realizacion de este Trabajo de Fin de
Grado, se aprendieron y pusieron en practica una
cantidad extraordinaria de conocimientos y técnicas,
las cuales han permitido que todo lo aprendido durante
el grado haya sido contrastado, aplicado vy
complementado.

Toda la realizacion de este proyecto fue una experiencia profesional muy completa, experiencia que fue posible
gracias al excelente trato, confianza y ayuda de todos y cada uno de los profesionales que conforman al Real Club
Deportivo La Coruia. Gracias a la confianza depositada por todo el personal, especialmente el Departamento de
Comunicacion, este proyecto pudo ser llevado a cabo con el mayor de los apoyos.

Una de las cosas por la que mas se destaco este proyecto fue la adaptacion a los distintos escenarios, previstos e
imprevistos, a los que se enfrentd y la manera en que fueron enfrentados. A lo largo de toda esta adaptacion, surgieron
distintas situaciones de las que se pueden sacar las siguientes conclusiones:

1. La transmision de emociones desde el formato audiovisual, es un objetivo tan ambiguo como dificil de conseguir.
Son muchos los factores que deben ir de la mano para que este tipo de productos sean correctamente logrados. Uno de
los puntos mas complicados es el que se refiere a la locucion, ya que son muchos los factores que deben ser tomados en
cuenta para un correcto resultado, entre ellas estan el tipo de voz, el tono, las pausas, la entonacion, el acento, el equipo
técnico y la postura del propio locutor
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2. El uso de contratos para la contratacion de personal, material y espacios es uno de los puntos mas importantes
que deben ser resueltos durante el proceso de preproduccion ya que una incorrecta planificacion permite a los
involucrados en un proyecto audiovisual estar libres de responsabilidad, lo que puede condicionar severamente un rodaje
y, por consiguiente, hacer que un proyecto no se realice.

3. La grabacion en exteriores conlleva una serie de riesgos que deben ser previstos, considerados y evaluados.
Muchas veces los rodajes en exteriores no merecen la pena ya que las necesidades visuales que puede exigir un guion
pueden ser simuladas en sets correctamente decorados, logrando que factores como climatologia, tiempo de luz natural
y permisos dejen de ser un problema. Sin embargo, la grabacion en exteriores contiene una gran cantidad de elementos
que pueden ser identificados por el publico. Dichos elementos permiten que el espectador se sienta familiarizado con el
rodaje, pero también puede hacer que el propio espectador se cuestione los recorridos, trayectos y momentos en los que
se realiz6 una grabacion. Como ejemplo, no es lo mismo realizar un rodaje durante un dia de partido decisivo que en uno
irrelevante, mas cuando se trata de eventos multitudinarios que prevalecen en la memoria de quienes estuvieron
presentes.

4, En este tipo de proyectos, en donde no existe una fuente de financiacion propia de una produccion audiovisual, se
debe contar con varias alternativas para una misma cuestion. La prevision de un solo recurso, siempre y cuando no haya
un contrato de por medio, conlleva un riesgo altisimo que puede comprometer severamente la produccion.

9. La inteligencia artificial es una herramienta lo suficientemente poderosa como para que, a dia de hoy, el humano
todavia no entienda como aprovecharla por completo. El uso de esta herramienta puede ser ampliamente utilizado tanto
en el dia a dia como en proyectos audiovisuales. Aunque es verdad que el ser humano es insuperable en lo que a la
creacion artistica se refiere, no hay que subestimar el poder artistico y de interpretacion que estas herramientas ofrecen,
llegando a hacer excelentes ilustraciones e interpretaciones partiendo unicamente de ideas textuales o incluso, de
inspiracion propia

6. La correccion de color es unos de los procesos mas complejos, por no decir el que mas, por todo lo que conlleva
a nivel de conocimientos e interpretacion. Una buena correccion de color, hace que el publico entienda mejor el producto,
ya que es este el que transmite tanto las intenciones de la secuencia, como la coherencia de la misma.
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Para finalizar, cabe destacar el hecho de que una importante cantidad de las asignaturas cursadas durante el Grado
fueron puestas en practica durante la realizacion del proyecto. En este sentido, la aplicacion de estas se puede dividir en
las siguientes secciones: preproduccion, produccion y posproduccion.

Las materias que fueron utilizadas en la preproduccion del proyecto se subdividen en dos grupos: preparacion
del producto y presentacion del producto. En la Preparacion del Producto destacan asignaturas como Estudio
de Audiencia que permitio entender al publico objetivo al que estaria dirigido el video; y Periodismo Audiovisual
a la hora de investigar todo lo relevante al club tanto a nivel deportivo como extradeportivo. Mientras que las
asignaturas presentes en la Presentacion del Producto fueron Formatos de Television y Nuevos Medios en la
busqueda de un formato que se adapte a los intereses del club; Estrategias de Comunicacion Multimedia en la
creacion de una estrategia exponga al RC Deportivo como marca; Disefio Aplicado en el disefio de grafismos
limpios, entendibles y visualmente atractivos; y por ultimo Comunicacion Corporativa, que fue vital a la hora de
saber como contactar con el personal necesario, cuales son los intereses del club y como presentarles y
venderles la idea.

Como segundo punto se encuentra la produccion, en donde las asignaturas de caracter practico fueron
protagonistas. En este caso se puso en practica lo aprendido en Ficcion Audiovisual y Guion al momento de
crear una narrativa que capte la atencion del publico; Organizacion y Produccion Audiovisual que permitio una
correcta y eficaz organizacion del equipo humano, artistico y técnico; Direccion de Produccion y Direccion
Artistica junto con Direccion de Fotografia: CAmara e Iluminacion permitieron que la idea general se pueda
lograr adecuadamente y, por ende, transmitir el mensaje deseado; y para finalizar Audio a la hora de grabar las
distintas voces y efectos de sonido.

En lo que a posproduccion corresponde, destacan los aprendizajes obtenidos en las asignaturas de Teoria y
Practica de la Edicion y Montaje, que fue vital en sentido de qué planos utilizar, cuanto tiempo y a donde dirigir
la atencidn del publico en los distintos momentos; Ambientacion Sonora y Musical enriquecio el video al juntar
adecuadamente las voces, efectos de sonido, silencio y musica de forma coherente; y para terminar, los
conocimientos adquiridos durante Realizacion Audiovisual y Posproduccion Digital permitieron que los brutos
fueran correctamente corregidos.

Para concluir, los conocimientos adquiridos a lo largo del grado fueron fundamentales realizacion de este TFG. La
integracion de estos conocimientos en este proyecto refleja la capacidad del estudiante de aplicar dichos aprendizajes en
entornos laborales reales.
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INT. CASA ABUELA. Dia
FONDO NEGRO: transicién a texto "ESTA ES UNA HISTORIA REAL".

ABUELA abre su closet, saca su bufanda del Depor, se la pone
y sale por la puerta.

EXT. CALLE CASA ABUELA. Dia

ABUELA abre puerta del portal y se va caminando.

EXT. AVENIDA LA HABANA. DIia

ABUELA recibe entradas en taquilla "Atencidn al
Deportivista".

TRABAJADOR TAQUILLA
Hasta luego, disfrute del juego.

EXT. PARADA BUS RIAZOR. DiA

ABUELA estd en parada esperando mientras llega el autobis.

INT. AUTOBUS. Dia

ABUELA mira por la ventana el paisaje mientras el autobis
avanza.

EXT. PARADA CASA HIJO. DIa

Autobis avanza. Cuando se va, se muestra a ABUELA que estaba
detrés.

INT. ENTRADA CASA HIJO. Dia

HIJO abre la puerta y entra ABUELA. NIETO corre a abrazarla.

NIETO
(Emocionado)
!Abuela!
ABUELA se pone a la altura de NIETO.

ABUELA
Te tengo una sorpresa

ABUELA le muestra las entradas a NIETO

ABUELA
Venga, papd nos lleva.

INT. COCHE HIJO. DIa

NIETO mira paisaje por la ventana del coche.

EXT. CALLE MANUEL MURGUIA. DIa

ABUELA y NIETO caminan hacia el estadio mientras atraviesan
el ambiente de previa del partido.

EXT. CONTROL ENTRADA ESTADIO. DIA

NIETO atraviesa control de entrada del estadio. TRABAJADOR
ENTRADA los recibe sonrientes.

PERSONAL ENTRADA
Bienvenidos

EXT. PASILLO ENTRE GRADAS ESTADIO. DIA

ABUELA y NIETO caminan hacia su asiento.

EXT. GRADA ESTADIO. Dia

ABUELA y NIETO reaccionan a una situacidén del partido
(gol/casi gol, etc.)

ANEXOS




ABUELA gira la cabeza mirando a GRUPO DE AMIGOS.

LOCUTOR (V.0.)
Lo mejor de ir al estadio, no es ver
solo lo que pasa en la cancha, sino
también, lo que pasa fuera de ella.

Otra grada (1). GRUPO DE AMIGOS ven el partido juntos
riéndose.

LOCUTOR (V.0.)
Porque nunca nos cansaremos de reir

Otra grada (2). PAREJA DE NOVIOS estédn sentados viendo el
partido, el hombre est& completamente enfocado y tenso. La
mujer lo mira sin que él se dé cuenta, hace una leve sonrisa
y apoya su cabeza sobre su hombro.

LOCUTOR (V.O.)
Ni de estar ahi cuando més lo
necesitas.

Otra grada (3). AMIGA 1 hace videollamada desde el estadio
con AMIGA 2, que estd mirando el partido desde su computadora
en una habitacién.

LOCUTOR (V.0.)
Porque lo quenos diferencia del resto
no es solo lo que hacemos.

Otra grada (4). ASIATICO canta saltando “Nos Van a Ver
Volver” abrazado junto a los blues.

LOCUTOR (V.0.)
Sino también, el cémo lo hacemos.

Otra grada (5). PAPA sefiala la cancha a HIJO y hace gestos de
explicacién.

LOCUTOR (V.0.)
Porque aqui, no todos los goles son
los que se gritan.

Otra grada (6). HIJA sostiene cartel que dice "DAME TU
CAMISETA" junto a MAMA. JUGADOR 1 se acerca a la grada a
darsela.

LOCUTOR (V.0.)
También hay goles que te marcan.

Otra grada (7). PREPARADOR FISICO, MEDICO y SEGUNDO
ENTRENADOR celebran un gol.

LOCUTOR (V.O0.)
Y aunque no siempre sepamos lo que hay
detréas de cada gol.

EXT. ACCESO PARKING RIAZOR

NIETO se toma una foto con JUGADOR 2. La camara gira y se ve
que ABUELA es quien les hace la foto.

LOCUTOR (V.0.)
Siempre sabremos, lo que hay, detras
de este escudo.

EXT. CALLE MANUEL MURGUIA. TARDE

HIJO les hace sefiales a NIETO y ABUELA para que lo miren.
ABUELA, HIJO y NIETO van caminando por calle Manuel Murguia
mientras hablan.

HIJO
... por cierto, no se si te lo dijo
pero en clase le preguntaron qué
queria ser de grande. Respondid
"deportivista"

ABUELA le respondo con una sonrisa timida.

ABUELA
Fueron 6rdenes del abuelo.

HIJO sonrie.

EXT. ENTRADA GRADA MARATHON. TARDE

Acercamiento muy lento a mural "Semente Deportivista". EXTRAS
vestidos con uniformes del RC Deportivo de otros afios caminan
alrededor. EXTRA 1 deja un ramo de flores en el mural.

ANEXOS




LOCUTOR 2 (V.O.)
Semente deportivista, alentando dende
o mais alto.

FONDO NEGRO: texto "ESTA ES UNA HISTORIA REAL", aparece con
transicién por difuminado texto "Y SE REPITE CADA SEMANA EN
RIAZOR". Se muestra toma aérea del estadio y playa de Riazor.
Se muestra logo RC Deportivo.
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CONTENIDO

Pantalla en Negro. Trasicion "Disolucién" y
aparece TEXTO

ANGULO
CAMARA

VIMIENTO
CAMARA

Esta es una historia real

DIALOGO

SONIDO MUSICA

Inicia Msica: "We Found Each Other" - Birraj

Abuela abre cléset

MEDIO

NORMAL

NO

Sonido de Puerta abriéndose

Abuela saca del cldset y se pone bufanda del
Dépor

PRIMER
PLANO

LIGERAMENTE
CONTRAPICADO

NO

Abuela sale del portal del edificio y camina
hacia el lado derecho

GENERAL

NORMAL

NO

Sonido de calle Sonido de puerta cerrdndose

Calle "La Habana" con Abuela dirigiéndose a
taquilla del estadio

GENERAL

NORMAL

NO

Sonido de calle Sonido coches pasando

Abuela recibe en mano dos entradas para el
partido

MEDIO

NORMAL

NO

Trabajador Taquilla: "Hasta luego, disfruten el juego”

Sonido de calle

Abuela en parada de bus Riazor. Bus llega a la
parada

GENERAL

NORMAL

NO

Sonido bus llegando  Sonido puertas bus abriéndose

Abuela mira por la ventana del bus

MEDIO

NORMAL

NO

Sonido ambiente dentro del bus

Bus se vay sale detras Abuela en la parada

GENERAL

NORMAL

NO

Sonido bus yéndose

Abuela entra en casa de Nieto e Hijo

CONJUNTO

NORMAL

NO

Nieto: "iAbuela"

Abuela le muestra las entradas

MEDIO

NORMAL

NO

Abuela: "Te tengo una sorpresa. Venga, papa nos
lleva"

Nieto mira por la ventana del coche

PRIMER
PLANO

NORMAL

NO

Abuelay Nieto caminando ambiente previa del
estadio

CONJUNTO

NORMAL

TRAVELING

Sonido ambiente fuera del estadio

Avy N en control seguridad de puerta del
estadio

CONJUNTO

NORMAL

TRAVELING

Encargado Entrada: "Bienvenidos"

Sonido ambiente puerta del estadio

Escaneo de entradas del partido

DETALLE

NORMAL

NO

Sonido pitido del escaner

Ay N caminando por el estadio hacia su asiento

CONJUNTO

NORMAL

TRAVELING

Sonido ambiente dentro del estadio

Ay N reaccionan a situacién del partido (gol,
casi gol, etc.)

CONJUNTO

NORMAL

NO

Sonido de situacién del partido (gritos de fondo de
gol, casi gol, etc.)

Abuela deja de mirar ala canchay gira la cabeza
hacia un lado

MEDIO

NORMAL

NO

VO: "Lo mejor de estar en los partidos, no es solo ver
lo que pasa en la cancha"

Abuela gira la cabezay mira a un grupo de
personas sentadas cerca

CONJUNTO

NORMAL

NO

VO: "Sino también, lo que pasa fuera de ella"

Grupo de amigos ven el partidos y hablan entre
ellos alegres

CONJUNTO

NORMAL

NO

VO: "Porque nunca nos cansaremos de compartir"

Pareja mira el partido. Mujer mira al hombre y
recuesta su cabeza en su hombro

CONJUNTO

NORMAL

NO

VO: "Ni de estar ahi cuando mas lo necesitas

Amiga 1 hace videollamada con el movil desde
el estadio

MEDIO

PICADO

NO

VO: "Porque lo que nos diferencia del resto, ..

Amiga 2 saluda al movil en una habitacién

CONJUNTO

NORMAL

NO

VO:"...no es solo lo que hacemos"

Extranjero canta canticos, abrazado de dos
aficonados

CONJUNTO

NORMAL

NO

VO: "Sino también, el cémo lo hacemos"

Padre e hijo miran el partido. Padre sefiala el
campo para que mire su hijo

CONJUNTO

NORMAL

NO

VO: "Porque aqui, no todos los goles son los que se
gritan"

Nifia sostiene cartel junto a su Madre. Jugador 1
se acerca a entregarsela

CONJUNTO

NORMAL

NO

VO: "También hay goles que te marcan"

Cuerpo Técnico celebran juntos un gol

CONJUNTO

NORMAL

NO

VO:"Y aunque no siempre sepamos lo que hay detrds
de cada gol"

Jugador 2 se toma una foto con Nieto. Luego se
ve que quien toma la foto es Abuela

CONJUNTO

NORMAL

VO: "Siempre sabremos lo que hay detrds de este
escudo”

Abuelay Nieto llegan a donde esta Hijo

MEDIO

NORMAL

NO

Sonido fuera del estadio

Abuela, Nieto e Hijo hablan mientras caminan

CONJUNTO

NORMAL

TRAVELING

Hijo: "Me pidi6 la camiseta del De’por"

Abuela mira a Hijo para responderle

PRIMER
PLANO

NORMAL

NO

Abuela: "Hombre, si algo le gustaba al abuela era ver
asu nieto vestido del Dépor"

Hijo sonrie, baja la cabezay la vuelve a subir

PRIMER
PLANO

NORMAL

NO

Mural "Semente Deportivista"

ENTERO

NORMAL

ZOOM-IN

VO: "Semente Deportivista, alentando dende o mais
alto"

Pantalla en Negro con TEXTO y aparece TEXTO 2

T1: "Esta es una historia real"
T2:"Y se repite cada semana en
Nuestro Estadio"

Sale de fondo Riazor desde las alturas.
Desaparece texto y aparece logo RC Deportivo

GRAN
PLANO
GENERAL

LIGERAMENTE
PICADO

ZOOM-IN

Finaliza Musica "We Found Each Other" - Birraj
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Planificacion Domingo 23/04

Nieto ventana coche
Abuela abre closet
) Saca bufanda depor
PISO 16:30 Hijo y Nieto reciben a Abuela
Entrega en mano entradas
Cierra puerta edificio y se va caminando

) Abuela y nieto caminando ambiente previa
Calle MM 18:00 Abuela y Nieto entrando al estadio

Abuela y nieto caminando a su asiento
Primer plano abuela momento pre gol
Abuela deja de mirar el partido y mira al grupo de amigos
Partido Grupo de amigos
Pareja cabeza hombro
Médicos
"Dame tu camiseta"”

Salid Foto Nieto-Jugadores
al%a I posPartido Dialogo fueron ordenes del abuelo
Estadio —
Saludo Hijo

Dentro
Estadio
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Esta es una historia real
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Amiga re:
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