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Resumen

Este trabajo analiza el papel jugado por la moda en la conformacion de las identidades. Para ello se realizara
un analisis comparado de las funciones sociales de la moda en la actualidad con las resaltadas en La Movida
y los afios 90. Este estudio resulta de gran relevancia debido a que en la actualidad se desvaloriza esta funcion
comunicativa y expresiva de la moda. El método utilizado para el analisis fue mixto: cualitativo y cuantitativo.
Para ello se analizaron datos primarios y secundarios, entrevistas semiestructuradas y fuentes de imagen. A la
hora de los resultados se observo que la moda si ha jugado un papel comunicativo tanto en el pasado como en
el presente. Por tanto, se lograron demostrar la mayoria los objetivos de la investigacion. Por todo esto se

puede concluir que gracias a este trabajo se comprende parte de la importancia socioldgica de la moda.
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1. Introduccion.

1.1. Intencién de la autora y tipo de investigacion a desarrollar.

La intencion de este Trabajo de Fin de Grado en Sociologia es realizar un estudio
exploratorio de la moda como forma de expresion identitaria. Pero la novedad de esta
investigacion reside en su analisis comparado, en el que se contraponen las funciones de
la moda en la actualidad, con las que se le conferian en uno de los movimientos
contraculturales mas relevantes en Espafia durante la transicion democratica “La
Movida”.

Por lo que partiremos del pasado, con el analisis de la Movida, germinadora de las
primeras tribus urbanas en una sociedad tardofranquista, que se amplificaron durante la
década de los 90, para llegar al presente y tomar el pulso a la sociedad con el fin de
conocer en un contexto bien diferente al anterior, de cultura postmoderna y consumo
global, cual es el papel que tiene la moda.

Para ello se recurrira a una metodologia mixta, en la que el enfoque cualitativo nos
permitira echar la vista atrds, mientras que el cuantitativo nos servird para indagar sobre
las funciones de la moda en la década de los 90 a partir del analisis de fuentes secundarias,
y entre los jovenes en la actualidad a través de la recogida de datos primarios por medio
de la aplicacion de una encuesta.

1.2. Presentacion del problema y justificacion de la investigacion.

El problema tratado en esta investigacion es realizar un analisis comparativo sobre la
moda como definidor de identidades en los jovenes. Para eso se parte de la Movida, en
que la contracultura era el maximo exponente, y la moda jugd un papel clave a la hora de
definir las identidades de las diferentes tribus urbanas o subculturas. Llegando asi al
momento presente en el que fendmenos como el fast fashion han supuesto la
desaparicion de estos contrastes, en un escenario de supuesta homogenizacion cultural.
Los motivos que apoyan la relevancia de este trabajo son:

- Lacreencia social de que la moda, y por tanto la estética ya no se concibe como
una forma expresion de la identidad. Se considera que las nuevas dinamicas como
la “democratizacion de la moda” han eliminado, de forma hipotética, una de las
funciones de la moda, como es la expresion de identidades diversas entre los
jovenes.

- La aparente desaparicion de las tribus urbanas desde la década de los 90, como
grupos sociales (contraculturales o subculturales), vinculadas a una determinada
estética.

- El retorno actual de estilos inspirados en los 80, ya sea a nivel global y genérico,
como de la mano de subculturas de los afios 70 y 80, como los goths o los punks.!

! Para completar esta informacion puede consultar estas dos noticias:
Semana de la moda de Milan: Moschino vuelve al espiritu de los 80 (El Mundo, 24/02/2023)
https://www.elmundo.es/album/yodona/moda/2023/02/24/63f8798a21efa0455d8b45a7.html




La investigacion que aqui se plantea, se inspira en otros estudios en los que se establece
una relacion entre la moda y las subculturas, como el trabajo de Subculturas, de Dick
Hebdige (1979), en el que el autor realiza un retrato de las tribus urbanas del Londres en
los afios 70, a partir de su estética. Sin embargo, en el caso que nos ocupa, se introducen
aspectos novedosos, como son el abordaje desde una perspectiva comparada de las
funciones de la moda, a través del tiempo; pero también se introduce una metodologia
mixta, no tan usual en estudios de estas caracteristicas, en las que se combinan el analisis
documental (La Movida), la explotacion de datos secundarios (década de los 90) y la
realizacion de una encuesta (actualidad), todo ello acompafiado de una ardua revision
bibliografica sobre el objeto de estudio.

2. Objetivos e hipotesis.

El objetivo general de esta investigacion reside en analizar la relevancia de la moda en la
conformacion de las identidades en las personas jovenes, desde una perspectiva
comparada entre La Movida, los afios 90 y la actualidad.

Mientras que los objetivos especificos que observamos son:

1. Esclarecer la diversidad de tribus urbanas existentes en la década de los 70 y
80 en Espaia, durante La Movida.

2. Explorar la indumentaria empleada por las diferentes tribus urbanas
enmarcadas en este movimiento social y cultural.

3. Conocer cudl es el poder de la moda en la actualidad como forma de expresion
de la identidad, ya sea a nivel grupal como personal, a lo largo de las épocas
de estudio.

4. Identificar las funciones sociales de la moda para los jovenes.

5. Averiguar si existen tribus urbanas en la sociedad actual e identificarlas

Las hipotesis de este trabajo se vinculan directamente con los objetivos. Con la intencién
de clarificar esta relacion, primero se presentara una tabla en las que se expliciten las
hipotesis planteadas y a continuacion se desarrollaran de forma mds compleja estas
mismas.

(Como vestiremos en primavera 2023? La respuesta esta en la nueva coleccion de Gant
https://www.vogue.es/moda/articulos/tendencias-primavera-verano-2023-gant-mujer




Objetivo Hipotesis

Esclarecer la diversidad de tribus urbanas No
existentes en la década de los 70 y 80 en
Espana, durante La Movida

Explorar la indumentaria empleada por las
diferentes tribus urbanas enmarcadas en
este_movimiento social y cultural.

se consideran hipdtesis para esos
objetivos.

Conocer cual es el poder de la moda en la

. -, Los jovenes poseen una identidad mu
actualidad como forma de expresion de la ] P Y

marcada

identidad, ya sea a nivel grupal como
personal, a lo largo de las épocas de | Los jovenes expresan su identidad a través de

estudio. la moda

Identificar las funciones sociales de la

., Las funciones sociales de la moda han sufrido
moda para los jovenes

una evolucion o al menos un cambio en
cuanto a la importancia que se le otorga a
cada una de estas

Averiguar si existen tribus urbanas en la

. . . Las tribus urbanas son algo que se mantiene
sociedad actual e identificarlas

presente en la actualidad

Una vez que se ha establecido las relaciones entre las hipdtesis y los objetivos se va a
profundizar y explicar més detalladamente cada una de estas.

- Los jovenes poseen una identidad muy marcada.

En el contexto actual en el que el mundo es global y homogéneo se plantea la cuestion de
si los jovenes siguen poseyendo una identidad propia. Los fendémenos como las redes
sociales, la globalizacion y la economia de consumo inmediato, nos plantean la posible

pérdida de las diferencias entre las personas mas jovenes.

“Asi pues, hoy en dia la historia presenta el paraddjico panorama de una
globalizacion que, por una parte, tiende a borrar diversos tipos de fronteras entre
los pueblos, estimula o provoca migraciones masivas y mezclas de tradiciones y
culturas y parece proyectar en el futuro la existencia de una sociedad planetaria
mientras, por la otra, pululan los particularismos, los secesionismos, los conflictos
tribales sangrientos y las intolerancias étnicas, raciales y religiosas. Por lo general,
el resultado de estas dos dindmicas opuestas es una creciente pérdida de identidad,
es decir, de esa comunidad de raices que proporcionan al ser humano una base
agregada de referencia que le permiten ser ¢l mismo y, al mismo tiempo, sentirse
existencialmente parecido a otros seres humanos con quienes puede compartir la
pertenencia a un patrimonio comun de valores, costumbres, ideales y

compromisos.” (Mordini, 2007, pp. 5)

A través de este trabajo se pretende demostrar el fendmeno contrario, que a pesar de que
todos estos fendmenos han podido tener efectos sobre la identidad, los jovenes siguen

teniendo una identidad muy marcada.



- Los jovenes expresan su identidad a través de la moda.

La ropa siempre ha sido el espejo de alma, pero en estos momentos se replantea esta
relacion. El motivo de esto viene de la mano de la fast fashion. La definicidon de este
término es “(...) expresion empleada para aludir a un tipo de moda que se produce y
comercializa rdpidamente: una temprana identificacion de las tendencias, una produccion
en serie, normalmente a bajo coste, y una vida corta, de apenas una temporada, pero muy
intensa.” (FundéuRAE, 2017). A través de estas tiendas algunos tedricos afirman que se
produce un fenémeno de desligue de la identidad con la moda. Dado que las personas ya
no se expresan a través de esta, sino que solamente siguen las tendencias

“Con un concepto de ropa desechable inculcado en el pensamiento de las
personas, la posibilidad de poder alterar la imagen personal varias veces, es cada
vez mas facil, de un dia para otro tenemos la posibilidad de cambiar nuestra forma
de vestir, el fast fashion facilita esta opcion ya que tiene una gran variedad de ropa
de distintos estilos, la cual se puede adquirir facilmente y no tiene un gran costo;
puede ser visto como una consecuencia de la moda rapida, como esta nos invita a
adoptar imagenes efimeras personales, sin valores por detras y como esta misma

nos hace olvidar lo que hay detrés de cada prenda.”. (Gonzalez Morales, 2022,

pp.11)

En este trabajo se pretende desmontar estos argumentos, demostrando asi, que los jévenes
siguen expresando su identidad con ayuda de la moda.

- Las funciones sociales de la moda han sufrido una evolucién o al menos un

cambio en cuanto a la importancia que se le otorga a cada una de estas.

El vestido ha evolucionado histéricamente al igual que sus funciones. Las primeras
funciones que se le otorgaron al vestido fueron de abrigo. Después evolucionaron a unas
mas complejas relacionadas con el pudor y la comunicacion y la pertenencia, como nos
indica Rodriguez Cordova (2022). La evolucion de las funciones de la moda es algo que
ya se ha dado. Por tanto, se plantea la posibilidad de que estas hayan vuelto a cambiar o

a tener una importancia diferente, de la mano del nuevo sistema de consumo globalizado.
- Las tribus urbanas son algo que se mantiene presente en la actualidad.

Debido a los nuevos fendomenos que acompafian a la modernidad liquida, ya
mencionados, se plantea la cuestion de si las tribus urbanas han desaparecido. Afirmar
algo asi es complejo, puesto que no existen estudios que respalden la teoria de su
desaparicion, principalmente porque es un fendmeno complejo y con dificil
identificacion. Es por esto por lo que se tratara de responder a esta cuestion, partiendo de
la hipotesis de que siguen existiendo. Puesto que la diferenciacion de los grupos sociales

es un fenomeno comun y presente entre los jovenes de todas las épocas desde los afios
60.



3. Marco teorico.
1. Laidentidad

1.1. Qué es la identidad y sus formas de expresion.

La identidad es uno de los conceptos que surge de la mano de las sociedades de la
modernidad, como nos indica Giddens en 1991. Este concepto es complejo y diverso, con
una gran evolucion histdrica basada en tres etapas, la primera de corte individualista, la
segunda mas socioldgica y la tercera a través del grupo. Entonces, ;qué significa
realmente este concepto?

La identidad como proceso derivado de la interaccion es definida como “resultado de
interacciones negociadas en las cuales se pone en juego el reconocimiento (Taylor, 1993).
Comprendida de esta forma, ella supone tres niveles de anélisis: el reconocimiento de si
mismo, el reconocimiento hacia otros y el reconocimiento de otros hacia nosotros”
(Marcus, 2011, p.108). Esta concepcion de la identidad se manifiesta entre el resultado
de la actuacion del ser con su entorno. De esta forma su desarrollo precisa de un contexto
para poder ser completado, como hemos observado a través de la cita anterior.

Identidad basada en la autoconciencia. En este modelo “la identidad se construye a partir
de mecanismos de autopercepcion que se inscriben en el lenguaje, en el encadenamiento
del relato, en el modo de narrarse a si mismo y en las formas de narrar el entorno.”
(Marcts, 2011, p.110). Este modelo se basa en una corte individualista, en la que la
identidad deriva y emana del propio individuo y la definicion que este aporta al contexto.

Identidad como concepcion socioldgica, definicion a través del grupo. Este se estructura
en torno a la idea de que el individuo compone su identidad en base a mandatos y
ensefnanzas impuestas por la sociedad, a través del fendmeno de la socializacion. De esta
forma este se adapta a las expectativas del entorno sobre ¢l y a través de las 6rdenes se
construye a si mismo.

A través de la comprension de las diferentes posturas que han utilizado los autores a lo
largo de la historia para definir el concepto de identidad nos surge la necesidad de definir,
de forma mas detenida, las dos formas principales de manifestacion de la identidad, la
personal y la grupal.

La identidad personal, “(...) supone conciencia refleja. Es aquello de lo que es consciente
el individuo en la expresién consciencia del yo” (Giddens, 1991, p.72). Por tanto,
entendemos este modelo de identidad como la parte tnica y diferenciadora de cada
individuo, aquello que le hace ser él. Ademas, esta, tiene que ser mantenida en el tiempo
y en el espacio.

La identidad social por su parte es “la conciencia que tenemos las personas de pertenecer
a un grupo o categoria social, unido a la valoracion de dicha pertenencia” (Taijel, 1981,
como se citd en fiiguez, 2000, p.215) A través de la definicion aportada observamos
como la identidad social se deriva de la pertenencia a los grupos. Por tanto, podemos
considerarla como uno de los componentes que derivan al desarrollo de las identidades
individuales.



Una vez que hemos comprendido la profundidad de este concepto, y sus dos principales
modelos, vamos a esclarecer como se forman estas.

La formacion de la identidad es un proceso que se desarrolla a lo largo de toda la vida y
se caracteriza principalmente por la contraposicion. De esta forma los individuos
seleccionan los valores, creencias y elementos distintivos que les definan, frente a otros
que rechazan.

“En la formacién de la identidad se desarrollan dos procesos: a) una exploracion
personal que incluye considerar actitudes, valores y opiniones, compararlas con
sus alternativas y comprometerse con unos valores y posiciones vitales
determinados y b) la diferenciacion psicoldgica que supone un tomar conciencia
de forma progresiva del tipo de persona que se es y de las diferencias que existen
con los otros.” (Martinez Diaz, P. y Ferndndez-Martos, J.M., 2000, p.451)
La formacién de la identidad no es equitativa a lo largo de todos los momentos de la vida,
sino que esta se estructura en funcion de los ciclos vitales. La teoria de Erikson sobre el
desarrollo de la identidad establece ocho ciclos en los que esta se enmarca. “Cada una de
las ocho etapas del desarrollo implica una dificultad o crisis emocional con dos posibles
soluciones, favorable versus desfavorable, siempre avanzando etapa por etapa sin poder
saltarse ninguna” (Eddy Ives, 2014, p.15). Dentro de estos estadios se destaca el papel de
la adolescencia, donde se pretende alcanzar la identidad propia, suponiendo esta una crisis
psicosocial.

Una vez comprendido la formacion cabe plantearse la siguiente cuestion, ;Como
presentamos nuestra identidad? Esta es expresada a través de construcciones simbodlicas.
Tanto es asi, que la trascendencia de los simbolos aparece en todos los apartados de la
vida social, pasando por el lenguaje, la disposicion de los espacios, posiciones adoptadas
y obviamente la vestimenta utilizada, tema central de este trabajo. Esta caracteristica se
debe a que “el simbolo tiene siempre un contenido social, la referencia a un grupo, y al
mismo tiempo, puede tener unas profundas resonancias individuales.” (Aguirre et al.
1997, p.144).

El cuerpo también posee una gran relevancia a la hora de expresion de la identidad. A
parte de como veremos a continuacion, es el soporte o lugar en el que realizar adornos o
llevar ropas que definiran nuestra identidad, también de por si es un elemento relevante
en la identidad. Los elementos corpdreos que identifican nuestra identidad son
principalmente dos, el porte y la apariencia, segun Giddens.

“La apariencia corporal concierne a todas aquellas caracteristicas de la superficie
del cuerpo, incluidas las formas de vestir y acicalarse, que son visibles a la propia
persona como a los agentes y sirven habitualmente de indicios para interpretar
acciones. El porte determina como utilizan su apariencia los individuos en ambitos
comunes de sus actividades diarias: se trata de la manera de actuar del cuerpo en
relacion con las convenciones constitutivas de la vida diaria.” (Giddens, 1991,
128)

En definitiva, se ha observado que la moda es un elemento indispensable para el completo
desarrollo de las identidades. Esta afirmacion serd la guia en la cual se estructure todo



este trabajo y se tratara en mayor profundidad en el proximo apartado del marco tedrico,
sociologia de la moda.

1.2. La identidad en la juventud.

La identidad para las personas jovenes es un tema central en este periodo vital, debido a
que es el momento en que esta se desarrolla al maximo, como nos indic6 Erikson. Al ser
un elemento tan central del trabajo se decidio dedicar un apartado tinico a esta.

El desarrollo de la identidad en la adolescencia se caracteriza por ser un momento de
rebeldia, en el que los individuos se plantean y rechazan los valores en los que habian
sido socializados durante la infancia. “Por eso adopta, no pocas veces caracteres de
rebeldia contra el “padre” (estado, sociedad, iglesia, etc.), de contestacion, de critica 'y de
contracultura.” (Aguirre et al, 1997, p. 75). Esta rebeldia es el principal foco diferenciado
del desarrollo de la identidad en los adolescentes y jovenes.

Aguirre nos indica también cudles son los cuatro principales ejes en los cuales se
estructura la identidad del adolescente. Primero, la cultura del cuerpo, para el joven el
cuerpo se convierte en un medio de expresion. Segundo la cultura de la comunicacion
sensorial, de esta forma los jovenes se sienten muy conectados a la musica y la tratan
como una ramificacion de su persona, como veremos qué ocurre en las tribus urbanas.
Tercero, cultura a la imagen, la imagen, y aun mas la imagen propia, se vuelve como su
microfono al exterior de quienes son. Es en este periodo que la ropa se vuelve un elemento
indispensable para su identidad. Cuarto, cultura ritual, su forma de expresion toma una
busqueda de la ritualidad. Este fenomeno también ocurre en el fenomeno de las tribus
urbanas. Estas caracteristicas que expuso Aguirre nos remarcan la relacion entre moda,
subcultura y contracultura y la identidad adolescente.

Ya hemos aportado algunas caracteristicas principales de como se desarrolla la identidad
de los jovenes. Pero ;Cudl es la identidad de la juventud? La identidad grupal de la
juventud es un concepto reciente que se ha desarrollado gracias a los fendmenos
contraculturales de los afios 60. Esta se caracteriza por una libertad de actuacion, una
desviacion de la responsabilidades y preocupaciones, aplicacion de la responsabilidad en
los campos que observan como propios, gran vitalidad y posibilidades, sentimiento de
falta de apreciacion por el mundo adulto y limitaciones a la hora de interactuar con este,
busqueda extrema de la diversion y sentimiento de rebeldia basado en el compromiso y
participacion politico-social, segun nos establece Revilla Castro en 1998. En definitiva,
podemos establecer que la juventud se basa en el topico literario carpe diem, que establece
que hay que vivir el momento al maximo sin esperar al futuro. Ademas de esto gracias a
la definicion de la subcultura de la juventud se observa un enlace directo con el fendmeno
de las tribus urbanas. Ya que sus fendmenos de rechazo social y apoyo en el grupo de
iguales les hacen muy propensos a este modelo de organizacién social.

Los ambitos en los que interactuan las identidades en los jévenes son cuatro de forma
principal, los espacios de ocio, el grupo de iguales, el marco escolar y el ambito familiar.
Pero en este trabajo so6lo nos centraremos en los dos primeros, ya que son los que
participan en el marco de estudio del trabajo. Los espacios de ocio se caracterizan por ser



en el exterior del hogar, apropiandose asi de las ciudades. “Las salidas de los jovenes los
fines de semana tienen lugar en los espacios que ellos pueden hacer suyos (...) En la
ciudad los jovenes se aduenan de ciertos barrios donde proliferan locales de diversion
variada, ya sean bares, pubs o discotecas.” (Revilla Castro, 1998, p. 37) Estas son las
zonas en las que los jovenes sienten un espacio seguro donde poder expresar su identidad,
ya que se observan rodeados de un grupo de iguales. Por otra parte, los grupos de iguales,
en este periodo cobran gran relevancia, pero esta se va reduciendo a medida que la edad
avanza. El motivo de esta importancia es que, una vez mas, estos son los espacios de
formacion y explotacion de las identidades de los jovenes.

“Las similitudes y diferencias entre los amigos, son fundamentales en la construccion
de la identidad en los jovenes, (...) Ademads, en este juego de atraccion-repulsion en
el que se desenvuelve la identidad, los jovenes conocen las posibilidades que existen
de ser joven, los tipos de jovenes, las sefias de identidad caracteristicas de cada uno,
y es con estos materiales con los que se va construyendo el edificio siempre diferente
y polifacético de la identidad personal.” (Revilla Castro, 1998, p. 41)

A través de esto observamos la relevancia que cobran los grupos de iguales para la
conformacion de las identidades, siendo la ventana al exterior, una forma de conocer las
posibilidades que le otorga este periodo vital.

Una vez que hemos establecido la importancia y algunos elementos relevantes de la
identidad, y mas concretamente de los jovenes, continuaremos con un analisis de la
relevancia de la moda, que ya hemos destacado su nexo con la identidad.

2. Sociologia de la moda.

2.1. Concepto de moda.

Al ser la moda el punto de partida de este trabajo, consideramos como un elemento
indispensable hacer una definicion clara de este concepto.

Migliaccio define este concepto como:

“La palabra moda procede del latin modus, que significa medida, y puede ser
aplicada a distintos ambitos articulados entre si: politico, intelectual y cultural [...]
en el aspecto del vestir, considerandolo como una costumbre que estd en boga
durante algtin tiempo, en determinado pais con especialidad en los trajes, telas y
adornos, principalmente los recién introducidos.” (Migliaccio, 2013, p.150)

Martinez Barreiro por su parte establece 3 clasificaciones en las que encajar la definicion
del concepto de moda. La primera una definicion estadistica, la segunda una definicion
sociologica y la tercera una definicion de concepto socioldgico enfocado inicamente en
el sistema de vestimenta, que es la que nos vamos a enfocar. Esta establece que "el
fendmeno social generante y generado por la constante y periddica variacion del vestido.”
(Reyes, 1988 como se citd en Martinez, 1995, p. 29)



A través de estas dos definiciones podemos comprender la complejidad del concepto de
la moda. Llegando asi a la conclusion de que en el contexto referido a la vestimenta este
concepto se podria definir como la variacion del vestido en una época y lugar concreto.

A parte de las caracteristicas ya mencionadas, autores como Lipovetsky, Godart,
Boucher, establecidos por Luceno Casal (2018) y Simmel, como nos indica Lozano
(2000), establecen que la moda es una caracteristica imperante de las sociedades
modernas. Esto se debe a que la moda es un factor que promueve la movilidad social, en
la que las clases bajas trataran de emular a las clases altas a través del sistema de la moda.
Esta teoria se conoce principalmente como teoria del goteo.

Una vez que ya hemos logrado esclarecer la conceptualizacion de moda, pasaremos a
explicar las funciones que esta posee en la sociedad.

2.2. Las funciones de la moda.

La moda, al igual que todos los elementos que componen nuestra sociedad, posee
multiples funciones. La socidloga Martinez Barreiro, establece 5 funciones principales
que son la funcién de distincion, de cambio social y modernizadora, expresiva y
seductora, comunicativa y econdémica.

La funcion de la distincion en el sistema de la moda refleja las formas que los diferentes
grupos culturales se diferencian entre si, basaindose en sus habitos de consumo.

La funcion de cambio social y modernizadora se basa en la idea de que la moda es un
factor que ayuda a apuntalar los cambios sociales. “Las modas promueven la incesante
aceptacion de innovaciones y la vigencia permanente de las relaciones de integracion”.
(Martinez, 1995, p.364). “En este sentido la moda prevalece hoy con holgura
frente otros reguladores como la religion que pudieron desempefiar
esta funcidn reguladora en el pasado”. (Martinez, 1995, p.370)

La funcion expresiva y seductora, esta se basa en el grado de atraccion que poseen las
personas entre ellas a través de los elementos del vestido. De esta forma se establece que
el gusto por el vestido es lo que empareja a las personas.

La funcién comunicativa, remarca la idea de que la moda, al igual que muchos otros
elementos, es un lenguaje no verbal, y como tal tiene unos mensajes ocultos que son
transmitidos por el sujeto a la sociedad.

“En la nueva cultura, la vestimenta en general, y la vestimenta de moda en
particular, sefaliza, vincula, separa u oculta la particular forma y condiciones en
las que cada individuo se adscribe y pertenece a una clase social, a una edad, a un
sexo, a una profesion, a una actividad, a una ideologia, a un contexto determinado
a un espacio (centro/periferia, conectado/aislado, endogrupal/cosmopolita) a una
cultura, a una moral (especialmente sexual), a un grado de "contaminacion"
cotidiana e incluso sanitaria), etc.” (Martinez, 1995, pp.398-399)

La funcién econémica. Esta se relaciona directamente con las reglas de mercado y el
consumo que supone la moda.



Veneziani, por su parte establece 3 funciones diferentes para la moda, estas son la funcion
de abrigo, la funcion de cubrirse del pudor y la funcidon de adorno. La funcién de abrigo
se basa en la necesidad primaria de guardar el calor que el humano produce. La funcion
de cubrirse del pudor se relaciona con los mandatos morales y sociales, en los que se
dictamin6 que el cuerpo deberia ser cubierto. Y la funcién de adorno, se relaciona con el
reclamo sexual, en el cual las personas se “adornardn” para asi presentarse como mas
atractivos para sus parejas sexuales.

Una vez establecidas las principales funciones que presenta la moda, se profundizaréa en
la comunicacioén y la identidad que representa la moda.

2.3. Moda y comunicacion.

Antes de comenzar nuestro desarrollo tedrico sobre qué es la moda, se establecera que es
la comunicacion y las formas de comunicacion que se pueden dar.

La comunicacion es entendida como “transmision de mensajes de un punto a otro,
mediante un codigo compartido entre el emisor y el receptor.” (Ander-Egg, 2016, p. 46)
Los mecanismos que utiliza la comunicacion para transmitir sus significados se dividen
principalmente en dos grupos amplios, la comunicacién verbal y la comunicacion no
verbal. La comunicacion verbal es aquella que se basa en la expresion de las palabras. El
lenguaje no verbal incluye “habitos, costumbres y las creencias culturales y, los sistemas
denominados sistemas de comunicaciéon no verbal, (...) sistema paralingiiistico y el
sistema quinésico, (...), los sistemas proxémicos y cronémico.” (Cestero, 2014, p. 127).

A través de las definiciones aportadas podemos contemplar, la moda como un elemento
de comunicacion no verbal. Debido a que refleja y expresa diferentes elementos de las
personas que la portan. De esta forma el lenguaje de la moda, al igual que muchos otros,
conforma un lenguaje propio con sus propios codigos y normas. “El vestido descansa
sobre unos codigos y convenciones, muchos de los cuales son solidos e intocables, y estan
defendidos por sistemas de sanciones e incentivos.” (Martinez Barreiro, 1995, p. 242) A
pesar de que exista un lenguaje del vestido este no es uniforme, sino que existen
variaciones y géneros diferenciados, lo que se conoce como estilos. Comprender que
existen multiples estilos y lenguajes del vestir es un elemento fundamental.

2.4. Moda e identidad.

La moda ha sido uno de los elementos centrales a través de los cuales nos hemos descrito,
a nosotros mismos y a los otros. Esto se debe a la conexion y reflejo que se observa entre
la vestimenta que utilizamos y nuestra propia identidad. “La moda es tanto un reflejo de
la identidad que representa un compromiso entre las exigencias del mundo social, el
medio al que pertenecemos y nuestros deseos individuales" (Entwistle, 2000. p.173). Por
tanto, a través de la moda expresamos tanto la identidad personal como la grupal.

La identidad grupal es representada por la moda a través del fenomeno principal de
imitacion presentado por Simmel. “La moda es imitacion de un modelo dado y satisface
la necesidad de apoyarse en la sociedad; conduce al individuo por la via que todo lleva, y
crea un modulo general que reduce la conducta de cada uno a un mero ejemplo.” (Simmel,
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1905, p.35) Gracias a esta cita podemos establecer que las personas tienden a imitar los
comportamientos de los que les rodean y son semejantes a ellos para asi ser percibidos
como mas deseables. De esta forma se llegan a establecer estilos o codigos de vestimenta
entre los diferentes grupos. A través de estos podremos diferenciar a las personas que
pertenecen al mismo grupo, y también a los otros, simplemente a través de la observacion
de los elementos definitorios que se encuentren en su vestuario. Para poder realizar esta
accion es necesario que se comprendan los lenguajes del vestir de cada grupo.

La identidad personal se refleja a través del fenomeno de distincion. Este concepto
establecido por Bourdieu hace referencia a “Los esquemas de percepcion, apreciacion y
accion a través de los cuales los sujetos aprenden el sentido del mundo, y que se adquieren
mediante experiencias duraderas en determinadas posiciones del espacio social, producen
a su vez categorias de la realidad.” (Vizcarra, 2002, p.65). A través de este las personas
que se inscriben en un grupo desearan mostrar su self de forma mas individual,
transgrediendo, en un grado limitado, las normas de vestimenta grupales. De esta manera
“estas identidades responden a la personalidad y a los deseos de quien las adquieren”
(Sanchez-Contador, 2016, p.9) Es por esto por lo que podemos establecer que a través de
estos mecanismos expresaran su individualidad dentro del grupo de iguales.

El vestido se convierte en un reflejo de nuestra identidad, tanto personal como grupal, al
tener la capacidad de expresar multiples caracteristicas que nos definen como personas o

grupo.
“Permiten comunicar, por ejemplo, la edad, el género, el lugar de origen, el rol
que desempena el sujeto, su personalidad, sus valores y actitudes, sus opiniones,
el estilo de vida, sus aspiraciones politicas, su profesion, la subcultura a la que

pertenece, la nacionalidad, su rango social, su condicidon socioecondémica, su
status.” (Maria Noel, 2019, p.8)

Como ya hemos visto, a lo largo de los diferentes apartados de este marco teorico, la
moda expresa nuestra identidad, y también nuestra identidad subcultural. Gracias a esta
conclusion hemos decidido dedicar un apartado de este estudio a este aspecto, ademas
que es una de las bases del trabajo.

3. Las subculturas.

3.1. Definiciones.

Las subculturas son un acontecimiento con multiples definiciones, pero todas coinciden

en que surge de la contracultura. Pero ;qué es la contracultura?

La contracultura “es una propuesta alternativa a la cultura dominante. El concepto
aparecio en el ambito de los grupos de adolescentes de los afios sesenta y setenta, como
respuesta a la cultura de la sociedad patriarcal, en crisis después de la Il Guerra Mundial.”
(Aguirre et al, 1997, p. 263). A través de esta definicion se observa que es un concepto

reciente que se refiere al ciclo vital de la juventud que se opone a los valores mayoritarios.
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Es por esto por lo que se considera la contracultura el marco en el que se inscriben las
subculturas.

Las definiciones de subcultura son multiples y utilizadas para referirse a diferentes
contextos. Milton Vinger en 1960, establece 3 dimensiones diferenciales en las que se

utiliza el término de subcultura con significados diferenciales.

El primero, “In some anthropological work, subculture refers to certain universal
tendencies that seem to occur in all societies.” (Milton Vigner, 1960, p. 627) A través de
esta definicion se nos muestra las subculturas como algo comun a todas las sociedades,
siendo una tendencia universal. Un ejemplo que podriamos aportar para esto son los ciclos
vitales.

El segundo, “used to point to the normative systems of groups smaller than a society, to
give emphasis to the ways these groups differ in such things as language, values, religion,
diet, and style of life from the larger society of which they are a part.” (Milton Vigner,
1960, p. 627) En este nuevo enfoque las subculturas se refieren a apartados de la sociedad
que tienen un valor diferenciador respecto a la mayoria. Ejemplo de esta concepcion de
las subculturas son multiples, pero podemos establecer que la subcultura de la

adolescencia es un gran representante.

El tercero, “when the reference is to norms that arise specifically from a frustrating
situation or from conflict between a group and the larger society. Thus, the emergent
norms of a delinquent gang or the standards of an adolescent peer group have often been
designated "subcultural.” (Milton Vigner, 1960, p. 628) Esta tercera definicion se
diferencia de la anterior debido al componente de frustracion y rechazo que supone. Por
tanto, adquiere las caracteristicas de la anterior y le afiade las mencionadas.

A lo largo de este trabajo se seguird la segunda definicion de subcultura. El motivo de
esto es que es la definicion mas amplia que poseemos, pero no se queda sujeta solo a la
conflictividad social, ya que algunos autores identifican las subculturas como un concepto
ajeno al conflicto. Estos autores entienden que ambos modelos de subcultura son posibles,
algunas positivas y otras conflictivas. “Por consiguiente es preciso distinguir entre: a)
subculturas que emergen como respuesta “positiva” a las demandas de las estructuras
sociales y culturales y, b) aquellas que su respuesta es la delincuencia”. (Costa, Pérez
Tornero & Tropea, 1996, p. 63) Siguiendo esta definicion no queda claro que el fenomeno
estudiado sea una subcultura, por tanto, vamos a introducir también el concepto de tribus
urbanas.

3.2. Diferencia entre la subcultura y las tribus urbanas.

El concepto de tribu urbana, al igual que en el caso de las subculturas, es un elemento
controversial, que ademas fue introducido de la mano de los medios de comunicacion.
Vazquez en 1995, citado en Ayestaran 1998, expone unas caracteristicas definitorias de
las tribus urbanas. Estas son el seguimiento de un estilo musical, un asociacionismo no

formal, marginalidad, espontaneidad, son un vehiculo de expresion y de experiencia,
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poseen un baremo estructural propio, hay un acuerdo sobre la accidn, se aceptan los roles
de los grupos dando asi un fenomeno de borreguismo, un sentimiento elevado de
fraternidad, voluntariedad, una forma de vida y apariencia parecidas y una relacion

conflictiva con los otros grupos.

A través de todas las caracteristicas mencionadas podemos observar como el fendémeno
que estudiamos se corresponde mds con las tribus urbanas que con las subculturas. A
pesar de esto, se continuara utilizando las bases tedricas de las subculturas. El motivo de
esto es la cantidad de recursos tedricos respecto a este analisis y la relacion y similitud
entre ambos conceptos.

3.3. Funciones de las tribus urbanas.

Una vez que ya hemos establecido el término correcto con el cual nos vamos a referirnos
a estos grupos de jovenes, cabe plantearse la pregunta de cuales son las funciones que
estos suplian y cudl es su origen.

El origen de estos nuevos modelos de organizacion social ocurre en los anos 50 y 60,
cuando la cultura adulta de la posguerra ya no responde a las nuevas necesidades de los
jovenes de identificacion social. Los motivos para que esto ocurra en el periodo historico

citado son multiples, como nos indica la cita siguiente.

“El advenimiento de los medios de comunicacion de masas, los cambios en la
constitucion de la familia, la organizacion de la escuela y el trabajo, las
transformaciones en el estatus relativo del trabajo y el ocio, todo ello sirvio para
fragmentar y polarizar a la comunidad de clase trabajadora, generando una serie
de discursos marginales dentro de los amplios limites de la experiencia de clase.”
(Hebdige, 1979, p.104)

A través de lo indicado por Hebdige podemos establecer que el motivo de emergencia de
las tribus urbanas se debe a la falta de lazos grupales en el momento socio histérico de la
posguerra. Haciendo asi un campo de cultivo de diferentes modelos de agrupacion con
tendencias a la marginalidad.

Una vez establecido el motivo de origen vamos a resolver cuéles son las funciones que
estas suplen. Las funciones de las subculturas son principalmente cinco. Estas son:
“soluciones a nivel magico de las contradicciones derivadas del enfrentamiento
clase/generacion; el estilo proporciona una identidad definida a sus miembros;
constituyen una forma de solidaridad; ofrecen la posibilidad de adoptar una forma de vida
expresiva; aportan al individuo elementos para que pueda resolver ciertos dilemas
existenciales” (Brake 1980, citado en Costa, Pérez Tornero & Tropea 1996 p. 76).
Ademas de estas funciones ya mencionadas Ayestaran nos propone una funcion nueva
que es la de socializacion. Esta se basa en la capacidad socializadora y de expresion de la
identidad que poseen estas agrupaciones. Las subculturas ofrecen un marco donde formar
su identidad al completo, no solo a nivel grupal, mencionada en Brake. “En el grupo, el
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joven reconstruye no solamente su identidad personal, sino también su representacion de
la sociedad y su modelo de relaciones interpersonales e intergrupales.” (Ayestaran, 1998,
p.24)

3.4. Tribus urbanas e identidad, modo de expresion y diferenciacion.

Como hemos ido observando a lo largo de las funciones de las tribus urbanas, la
conformacion de la identidad es un pilar fundamental, tanto en el &mbito personal como
grupal.

La diferenciacion es un factor clave a la hora de tratar esta temadtica, ya que este es el
modelo de formacidon. A través de esto las tribus urbanas, y por tanto sus miembros,
constituyen su identidad en base a lo propio y lo ajeno. Haciendo asi una diferenciacion
entre estos. La primera diferenciacion la ejercen con la sociedad al completo,
apropiandose asi de la marginalidad, la segunda la establecen entre tribus, estableciendo
los miembros de pertenencia a cada una a través de sus simbolos, y la tercera la establecen
entre miembros de la propia tribu, dejando relucir su identidad personal. Todas estas
diferenciaciones las expresan a través de diferentes vehiculos, pero en el que nos vamos

a enfocar aqui es a través de la moda.

Por otra parte, la homogeneidad también es un factor clave en este aspecto, ya que a pesar
de que los miembros de las tribus urbanas poseen diferenciaciones estas se intentan paliar

cuando se presentan en sociedad, tratando asi de dar una apariencia de igualdad.
3.5. Tribus urbanas y la moda.

A lo largo de este aparato tedrico se ha demostrado de forma ineludible la conexion que
existe entre las tribus urbanas y la moda.

La relacion entre la identidad y la moda ya la hemos estudiado en el apartado 2.3 y 2.4,
paginas 9 y 10, de este trabajo. Pero, en el caso de las tribus urbanas esta relacion se
intensifica. Ya que, como hemos ido observando, la vestimenta y la identidad de estas es
uno de los pilares fundacionales. “A través del estilo, como la subcultura revela su
identidad “secreta” y comunica sus signos prohibidos” (Hebdige, 1979, pp.142-143). Por
todo esto se establece que la vestimenta es uno de los mejores signos de identificacion
visual de las tribus urbanas, llegando a ser una bandera del individuo. El sentimiento de
identificacion con estos signos se vuelve extremo en estas agrupaciones, “sefialamos la
comprobacion de la omnipresencia de un criterio de exhibicion, tanto de imagen como de
conducta”. (Costa, Pérez Tornero & Tropea 1996 p. 48) De esta forma la imagen marginal
se convierte en uno mas de los elementos que se utiliza como arma rupturista con el
conjunto social. Este afan de diferenciacion provoca una contradiccion, la anti moda y la
homogeneidad del estilo.

La anti moda es el fendémeno social de intento de diferenciacion de las subculturas en
cuanto a sus valores estéticos, que finalmente acaban volviéndose como medios de
consumo de la cultura popular, por medio del capitalismo postmoderno tardio, como nos
explicitan Costa, Pérez Tornero & Tropea. De esta forma establecen que el fenomeno
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subversivo de este aparato comunicativo se anula. El principal motivo de que esto ocurra
es la homogeneidad en el estilo. De manera que, todos los miembros de determinada tribu
urbana van a utilizar los mismos complementos o prendas. A pesar de que se ha
demostrado que esto ocurre, debido a la adaptacion de elementos de las tribus urbanas a
la moda de pasarela y orientada al comtn del publico, como ocurre con la estética punk
de la mano de Vivienne Westwood? o de la coleccion de estética grunge de Versace
primavera-verano 2023°. Se considera que la moda si posee un poder subversivo
pudiendo provocar un malestar social, ya que como cualquier otro elemento artistico la
moda provoca reacciones a los observadores.

A pesar de que se ha hablado de una homogeneidad en el estilo en las tribus urbanas,
también existe un arco de individualizacion en el estilo personal de estas. Esto se debe
principalmente al diferente grado de compromiso del individuo con la tribu urbana de
pertenencia, “los individuos pertenecientes a una misma subcultura pueden ser mas o
menos conscientes de lo que dicen con el estilo y de como lo estan diciendo” (Hebdige,
1979, pp.169).

Una vez que ya hemos repasado la relacion que existe entre la moda y las tribus urbanas
finalizamos nuestra revision teorica haciendo una estudiando los diferentes contextos en
los que estas aparecen. Centrandonos en el contexto inicial y de referencia, Londres de
los 70, el contexto de estudio, Madrid de los 80, y una referencia a lo més local donde
tambien surgieron estos fendmenos contraculturales, Vigo de los 80.

4. Las nuevas olas.

Las nuevas olas son una forma de referirse a los movimientos de contracultura que surgen
a lo largo de los afios 70 a 80, de corte principalmente juvenil. Este término se ha usado

principalmente por los medios de comunicacion y se ha utilizado en varios idiomas.
4.1. Antecedentes para el caso espaiiol, el Londres de los afos 70.

La New Wave es un movimiento juvenil que se desarrollé en Londres a mediados de
los afios 70, y luego se extendid por otras partes del globo. Este se caracterizaba por una
oposicion a la cultura dominante, inmersa en la guerra fria. Su principal foco de expresion
principal fue la misica. Como consecuencia de este movimiento surgieron multitud de
tribus urbanas, que trataremos a continuacion. “En Londres, sobre todo en el sudoeste de
King’s Road, estaba cuajando un nuevo movimiento que combinaba elementos salidos de
toda una serie de heterogéneos estilos juveniles” (Hebdige, 1979, pp.41). El contexto en

el que surge este fendmeno se basa en una crisis economica que afectd gravemente a Gran

Si desea puede revisar sus colecciones en el siguiente enlace, para asi observar lo que se explica.

https://www.vogue.com/fashion-shows/designer/vivienne-westwood
3

Puede observar lo comentado en la coleccion. https://www.versace.com/eu/es/world-of-
versace/stories/desfiles/ss-2023-women.html
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Bretafia, sumado a un régimen politico cada vez mas liberal y catolico que trataba de
reprimir las ansias de libertad de los jovenes.

“Observando el panorama no era de extrafiar que, igual que estaba pasando en
Estados Unidos y en Francia, los jovenes académicos se movilizaran contra la
sociedad tradicional, contra el Estado y sus instituciones a las que veian corruptas,
contra el Gobierno el cual era una amenaza, contra los valores conservadores que
reprimian las libertades de los individuos, en resumen, contra todo aquello que les
era impuesto. Surge en torno a esto una cultura de protesta” (Vicente Marinas,
2018, pp.16)

Las tribus urbanas son un elemento de dificil clasificacion, debido a su volatilidad y
dificultad de clasificacion, en algunos casos. En el Gran Bretafia han aparecido multitud
de ellas, pero en este trabajo s6lo nos centraremos en las 6 principales para simplificar el
analisis. El motivo de esto es la dificultad que supondria tratar de abarcar todos los grupos.
Para contemplarlas se ha realizado una infografia en forma de linea temporal en la que se
ubica el momento de aparicion de cada una de estas.

Tlustracion 1. Linea del tiempo de aparicion de las subculturas en Londres.

1971

! Glamrock
1950

Teddy Boys

Finales de los 60
Skinheads

Fuente: Elaboracion propia a través de Brake 1985.

Tras presentar esta infografia es necesario hacer una breve contextualizacion de cada una

de estas subculturas, para asi luego poder realizar el analisis.

Los teddy boys, subcultura que surge en los afios 50 y se extiende hasta los 60, se
caracteriza por ser jovenes que buscaban resaltar el valor de lo estético del que han sido
desprovistos por su condicion de clase obrera. Fueron vistos desde una Optica negativa
siendo definidos como violentos y socidpatas por la prensa. Su indumentaria se basa en
el uso del traje, que en esos momentos se reservaba para los domingos. “Los Teds luchan
contra esta vida gris al poner en juego sus disposiciones estéticas para la construccion de
un mundo propio de indumentaria, musica y baile.” (Fernandez-Novoa, 2014)

Mods se caracterizaban por la perfecta conexion entre el ocio y el trabajo. Surgen a

mediados de los 60 en ambientes burgueses. Su estética se basa en una reinterpretacion
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del estilo de los afios 40 y 50 “los mods eran de aspecto mas sutil y contenido: llevaban
trajes aparentemente conservadores de colores respetables, eran pulcros y ordenados
hasta lo maniatico” (Hebdige, 1979, p.76-77). Ademas de esto un elemento definidor de
este grupo social era su medio de transporte, el scooter.

Rockers, surgen a mediados de los 60 en contraposicion a sus coetaneos los mods,
reivindican la pureza del rock n’ roll. Su estética se basa en “tupé y patillas, cazadoras
cortas y tejanos con grandes hebillas de metal e insignias dibujadas manualmente; botas
camperas con punteras muy extremadas. Mujeres con cabellos tefiidos, bambas y
minifaldas” (Costa, Pérez Tornero & Tropea 1996 p. 118)

La subcultura skinhead surge a finales de los 60 y se componen de la juventud trabajadora
londinense. Su pensamiento se basaba principalmente en la fuerza de la clase obrera, un
puritanismo y los valores patriarcales. Su estética se basaba en el uso de vaqueros,
camisas y botas de trabajo, segiin expone Sima Guerra en 2018.

El glam rock es una subcultura basada en lo androgino y en la transgresion de los limites
de la sexualidad tradicional. “Entre los rasgos mas caracteristicos del género destaca su
artificialidad y sensualidad, la indumentaria extravagante y bizarra, el culto a la
individualidad, el narcisismo obsesivo por alcanzar la fama, el privilegio de las formas
sobre el contenido, el reciclaje de elementos del pasado fusionados con elementos
futuristas o la defensa de la pluralidad” (Masia Galiano, 2019, p.11)

Los punks surgen a finales de los 70 en Londres como una forma de rebeldia y valvula
de escape contra la sociedad inglesa. “Combinaciones de colores y materiales nunca
vistos; lila y verde, rojo y negro, pantalones rotos, pines, alfileres, collares de perro, etc.,
delinearon el look punk.” (Toulemonde De Montozon, 2005, p.26)

4.2. El caso madrileno, La Movida.

A pesar de que los antecedentes mas directos a la Movida Madrilefia se contemplan en
Londres de los afios 70, la contracultura en Espafia no se estrena de la mano de la Movida.
Sino que ya tenia un cierto desarrollo a lo largo de la década de los 70. Ciudades como
Sevilla y Barcelona, son los primeros focos en los que se desarrolla la contracultura en el
franquismo, siendo asi unos de los primeros referentes del modelo contracultural en

Espana.

“Asi y por un lado, vamos a esbozar una primera aproximacion a los focos
contraculturales de Sevilla y Barcelona, ciudades en las que los experimentos
contraculturales adquirieron cierta consistencia ya desde mediados de la década
de los sesenta. Se trata efectivamente de dos ciudades en las que se expresaron
formas de vida asociadas el hippismo, la ética beatnik y la construccion de nuevos
estilos estéticos, y en las que también encontramos ciertos elementos de
innovacion como la mezcla musical y el nacimiento del comic underground.”
(Carmona Pascual, 2012, pp. 204)
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En estas ciudades, al igual que en el caso de la Movida la estética fue uno de los
principales motores de oposicion a los sistemas politicos dominantes. Consiguiendo asi,
a través de su cuerpo, desvincularse y revelarse contra la Espafa gris y mojigata.
“Efectivamente en aquel momento la transgresion estética era, en esencia una
controversia politica. El aspecto de estos jovenes y su actitud significaban una agresion a
lo mas sagrado y gris de las instituciones sociales franquistas.” (Carmona Pascual, 2012,
pp- 207)

La movida madrilefia es un movimiento sociocultural protagonizado por la contracultura.
La fecha de inicio de este movimiento se suele situar a través del concierto de homenaje
al cantante Canito, el 9 de febrero de 1980, y se da por finalizado a mediados de los afios
80. Este movimiento surge en el contexto de apertura de Espafia al exterior, aumento de
libertades y desfalco de antiguos valores, debido a la reciente muerte del dictador
Francisco Franco. Todo esto fue el impulso para construir nuevas concepciones de
juventud, en las que la sexualidad era més libre y se normaliz6 el consumo de drogas, “se
podria decir que la cultura juvenil madrilefia impuls6 nuevas formas de definir qué era
ser joven en esta época”. (Albaga Pérez, 2020, pp.323) En este contexto de sublevacion
es donde los jovenes se abren paso para demostrar su descontento con la sociedad que les
precedia, a través de todo tipo de actos artisticos, siendo el principal protagonista la
musica. Las acciones desarrolladas por esta corriente no se basaban en una organizacion,
sino que surgieron de manera espontanea, ademas no se vincul6 a actos politicos, sino
que se consideraba apolitico, “el fendmeno cultural que recorre las calles de Madrid no
corresponde a una vanguardia sino a un movimiento espontdneo e impreciso” (Albaga
Pérez, 2020, pp.322). De la mano de todas estas acciones surgen las tribus urbanas, en
las que profundizaremos a continuacion. Igual que en el caso anterior, tratar de abarcar
todas las tribus urbanas que se desarrollaron en este periodo socio historico es algo
inconcebible, por tanto, nos vamos a centrar unicamente en las principales. Las que se
han considerado como principales, debido a la cantidad de referencias a ellas son mods,

punks, rockers, heavys y glams.
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Figura 2. Principales tribus urbanas de la movida madrilefia.

Fuente: Elaboracion propia a través de multiples fuentes, principalmente Trillo 2020.

Para evitar la repeticion en este caso solo se explicara la tribu urbana de los heavies. El
motivo de esto es que la estética y motivaciones son muy similares en el caso londinense
como en La Movida. Ademas de esto, las diferentes estéticas de las tribus urbanas se
trataran con mayor detenimiento en el apartado de resultados.

El heavy se relaciona con la desconformidad con el sistema, la romantizacion de la
rebeldia y la oposicion a la autoridad. Son vistos por la sociedad desde el extremismo y

la violencia, llegando a ser considerados como satanicos, segiin expone Martinez en 2004.

Tras exponer brevemente la Movida Madrileha pasaremos a exponer otro movimiento

sociocultural que sucedio en Galicia con caracteristicas similares. La Movida Viguesa.
4.3. El caso gallego, La Movida Viguesa.

A pesar, de que este trabajo se centra en La Movida Madrilena, se ha decidido incorporar
una breve contextualizacion del caso gallego. EI motivo principal es la cercania con la

autora y la relevancia y similitudes de este movimiento con el caso de estudio.

El caso de la Movida Madrilefia no fue un caso aislado, sino que fue un fendmeno global.
Este caracter global derivd en que los movimientos contraculturales y underground se
extendieran por multiples ciudades de Espana, llegando tambien a Galicia y mas
concretamente a Vigo.

La Movida Viguesa fue uno de los momentos de maximo esplendor de la ciudad olivica
donde sus jovenes, al igual que en el caso madrilefio, empezaron a forjar nuevas formas

de expresion y rebeldia. El pistoletazo de salida de este fendmeno se establece el 27 de
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diciembre de 1981 en el cine Salesianos de la mano de Siniestro Total, uno de los grupos

mas relevantes de este periodo en Vigo.

Al igual que pas6 en el caso madrilefio, este fendmeno no fue inédito en Vigo, sino que
deriva de una explosion musical en los anos 70, de la mano del movimiento yeyé. Por
tanto, se establece que la Movida Viguesa, puede ser una prolongacién de esta, con sus
caracteristicas propias. Las principales caracteristicas que lo alejan del caso madrilefio es
que se basa principalmente, y casi de forma tinica, en el fendémeno musical. Como expone
Emilio Alonso en 2011 “a musica foi o elemento vertebrador ou catalizador de todo o que
pasou naqueles anos”. Y ademas que obtuvo una falta de apoyos por parte de los medios,
se redujo a una rebeldia juvenil expresada a través de la musica. A pesar de esto si se dio
un aprovechamiento de La Movida para promocion politica. De esta forma, la alcaldia
que gobernaba en ese momento dio apoyos a estos jovenes musicos para asi dar un atisbo
de modernidad a la ciudad.

Por tanto, se puede establecer que ambas Movidas fueron fendmenos que coexistieron en
el tiempo, con rasgos comunes, pero que el caso gallego no es una imitacion del
madrilefio. Los principales rasgos comunes son el fenémeno de rebeldia de la juventud,

el gran papel que tuvo la musica, y el papel de las tribus urbanas.

5. Justificacion metodoléogica.

La metodologia que se va a emplear para este trabajo sera mixta. Ya que vamos a manejar
elementos de la metodologia cuantitativa, como el uso de unas fuentes de datos
secundarias y elaboracion y andlisis de una encuesta propia, junto a elementos de la
metodologia cualitativa, como el andlisis bibliografico, la realizacion de entrevista y el
estudio de imagen.

La combinacion de diferentes metodologicos responde a la necesidad de responder a los
objetivos planteados. Con la intencion de esclarecer al lector el empleo de cada una de
estas metodologias, se expondrd una tabla con los objetivos e hipdtesis junto a la
metodologia empleada para lograrlos.
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Objetivo

Hipotesis

Metodologia empleada

Esclarecer la diversidad de
tribus urbanas existentes en
la década de los 70 y 80 en
Espaia, durante La Movida

Explorar la indumentaria
empleada por las diferentes
tribus urbanas enmarcadas
en este movimiento social y
cultural.

No se consideran hipotesis
para esos objetivos.

Revision bibliografica

Analisis  de

entrevistas

imagen y

Conocer cudl es el poder de
la moda en la actualidad
como forma de expresion de
la identidad, ya sea a nivel
grupal como personal, a lo

Los jovenes poseen una
identidad muy marcada

Analisis de datos primarios

Los jovenes expresan su
identidad a través de la moda

Andlisis de datos primarios,
secundarios y entrevistas

largo de las ¢épocas de
estudio.
Identificar las funciones

sociales de la moda para los
jovenes

Las funciones sociales de la
moda han sufrido una
evolucion o al menos una
evolucion en cuanto a la
importancia que se le otorga a
cada una de estas

Andlisis de datos primarios y
secundarios

Averiguar si existen tribus
urbanas en la sociedad actual
e identificarlas

Las tribus urbanas son algo
que se mantiene presente en la
actualidad

Anélisis de datos primarios

5.1. Metodologia cuantitativa: explotacion de fuentes

realizacion de una encuesta.

de datos secundarios y

La eleccion del uso de metodologia cuantitativa es algo novedoso, puesto que la mayoria
de los estudios de las funciones sociales de la moda no contemplan este modelo

metodoldgico para realizar sus andlisis. La falta de informacion cuantitativa en este
aspecto es lo que nos ha impulsado. Esto se plantea como una oportunidad a la vez que

una dificultad.

Ademas de la falta de estudios similares, consideramos el uso de metodologia cuantitativa
como acertado puesto que te permite analizar un gran conjunto poblacional y extraer asi
las inferencias adecuadas de estas. Ademas de esto este modelo metodologico es
adecuado cuando se posee una gran informacion tedrica del tema, que como se ha
demostrado en el marco tedrica, esta existe y es relevante.

“la metodologia cuantitativa sea mas conveniente cuando exista un cuerpo

tedrico previo suficientemente fundamentado capaz de definir los conceptos
a analizar de forma concreta y mensurable (Miquel et al., 1997; Saunders et
al., 2009). Esto implica que la metodologia cuantitativa se presenta como mas
apropiada para la verificacion o el contraste de hipdtesis fundamentadas en
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el conocimiento tedrico existente que para construir o avanzar en la
formaciéon de una teoria todavia en fase de desarrollo (Flick, 2009; gill y
Johnson, 2010)” (Ugande Blinda y Balbeste Benavent, 2010, pp.3)

Es por todo lo ya mencionado que consideramos adecuado el empleo de metodologia
cuantitativas, tanto de datos primarios como secundarios.

- Explotacion de datos secundarios:

Con relacion a la metodologia cuantitativa hemos seleccionado el analisis de los datos
aportados por el Centro de Investigaciones Sociolédgicas (CIS) MD2126 realizado en el
afio 94 y la realizacion de un cuestionario sobre la relacion de los jévenes con la moda y
las tribus urbanas.

Los datos secundarios empleados vienen de la mano de la encuesta del CIS MD2126, ya
mencionada, que se elabord en el afio 1994 con un tamafio muestral de 2.481 casos, de
los cuales se tomaron por validos 718, ya que para este trabajo concreto solo se utilizo la
poblacion de entre 18 a 30 anos. El perfil de los encuestados son hombres y mujeres
espafoles que viven en municipios de mas de 2.000 habitantes. En el caso de esta
metodologia solo se han podido emplear 2 preguntas del total de la encuesta. El motivo
de esto es que el enfoque de este cuestionario se basa en la perspectiva del consumo. A
pesar de esto, nos ha parecido relevante incluirlo ya que es uno de los pocos estudios
cuantitativos realizados en Espafa sobre este tema.

- Realizacion de una encuesta:

En el caso de los datos primarios se obtuvieron, como ya mencionamos, a través de la
técnica de encuesta. Se dirigi6 a la poblacion joven, de entre 18 a 30 afios con un tamafio
muestral de 500 casos, de los cuales se han considerado como validos 450. La zona
geografica es amplia, pero se enfoca principalmente en Galicia, debido a que la mayoria
de los casos corresponden a esta area. El perfil de los encuestados responde a hombres y
mujeres de entre 18 y 30 afos, principalmente residentes en Galicia, con formacion
académica superior y que su actividad econdmica, principalmente, es ser estudiantes. El
cuestionario se estructurd en base a 4 bloques tematicos*. A través de este se tratd de
observar la opinidn de los jovenes respecto a temas como la identidad, la moda, las tribus
urbanas y La Movida.

El tipo de encuesta seleccionada fue la online, pues dado que iba dirigida a la poblacién
joven se ha considerado que no se incurriria en un sesgo. Para su difusion se recurri6 a
las listas oficiales del alumnado de la universidad de A Corufla, motivo por el perfil se
limita a jovenes con estudios superiores como se ha indicado en el parrafo anterior. Por
lo que la poblacion objeto de estudio fue el alumnado matriculado en la Universidad de

4 Para observar el cuestionario puede acudir al anexo paginas 43 a 48.
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A Coruna durante el curso 2022/2023, incluidos estudiantes de grado, master y doctorado,
lo que asciende a 17.166 personas, segin los datos proporcionados por la institucion. Por
lo que en base a la muestra obtenida se ha podido aplicar una encuesta con un nivel de
confianza del 95% (Z=1.96) y un margen de error de 4.56%, considerando los 450
cuestionarios validos.

5.2. Metodologia cualitativa: analisis bibliografico, andlisis de entrevistas y

analisis de imagen.

En el caso de la metodologia cualitativa se emplearan varias formas de analisis, el uso de
entrevistas semiestructuradas a personalidades relevantes, andlisis de imagenes y la
revision y analisis bibliografica.

El motivo de la seleccion de la tipologia de metodologia, de analisis cualitativo, es que
ya han sido empleadas por otros autores a la hora de estudiar las subculturas. Debido a
que es una forma muy efectiva de enfocarse en el campo. En este estudio se sigue la
misma linea que Hebdige, en su libro Subculturas que ya mencionamos anteriormente.

La revision y andlisis bibliografico, se ha llevado a cabo en la primera fase de la
investigacion como aproximacion al objeto de estudio y para sentar las bases que se
recogen en el marco tedrico y que guiaran el resto de la investigacion desde el disefio
hasta el analisis de los resultados.

Con el fin de completar la informacion recabada a través de la revision documental sobre
La Movida, se recurrio a la técnica de las entrevistas semiestructuradas. Se perseguia
conocer el discurso de personas que hubiesen vivenciado esa época de primera mano, y
que pudiesen dar cuenta de dos fendmenos de interés en esta investigacion: la moda y las
tribus urbanas.

Finalmente se recogieron dos narrativas, correspondientes a los siguientes perfiles
diferentes, que mostramos a continuacion.

El: investigador de La Movida. Se trata de una persona que ha dedicado parte de su
carrera profesional a investigar sobre la Movida, esto le ha posicionado en una posicion
privilegiada respecto al campo.

E2: miembro de La Movida, disefiador de las entradas del famoso local RockOla. Fue
uno de los personajes, que tras la sombra, hizo posible La Movida. Puesto que, como ya
mencionamos, fue el disenador de las entradas y carteles de la sal RockOla, un famoso
pub que acogi6 a todo este movimiento cultural. Es por esto, que su testimonio como
participe directo ha sido clave en esta investigacion.

El estudio de las imagenes se ha elaborado en base a la revision de varias fuentes. La
primeray principal, es el libro de “La primera Movida. Madrid in the early 80s” de Miguel
Trillo. En este se hace un recopilatorio de los fanzines de Rockoco, uno de los mas
importante de la época. A través de este el fotografo nos presenta retratos de las diferentes
tribus urbanas, ya clasificadas en los diferentes ntimeros de este fanzine. La segunda de
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las fuentes es “Mi Movida” de Pablo Pérez-Minguez. Este libro se basa en una
recopilacion de las fotografias realizadas por el fotdgrafo en su estudio entre los afios
1979-1985 a diferentes personalidades relevantes en esta época. De estos libros se
extrajeron las imagenes mas relevantes de cada tribu urbana, dando un total de 150
elementos graficos. A pesar de que esta metodologia posee limitaciones, como la accion
que tiene el investigador a la hora de seleccionar y clasificar las imégenes, tambien tiene
un gran aporte para las investigaciones debido a que “(...) los documentos formados por
imagenes son testimonios de cultura. Son testimonios de una manera de pensar y de hacer;
testimonios de voluntades y relaciones sociales; testimonios de dificultades y de ingenio.”
(Gomez Mundo, 2015, pp. 350)

Para justificar el uso de la metodologia de estudio de imagenes nos centraremos en una
cita de Hooks en la que nos expone “También nos identificamos y nos construimos como
seres sociales a través de la mediacion de las imdgenes. (...) Comprender la cultura
contemporanea implica centrarse tanto en la fenomenologia del espectador como en la
forma cultural de las imagenes.” (Hooks, 2021, p.25) Gracias a esta cita, se nos expresa
el papel fundamental que poseen las imagenes como conformadoras de identidad. Y, en
base a esto, hemos considerado fundamental incluir este modelo metodoldgico innovador
en nuestro estudio. Ademas de lo ya mencionado, debido a que para el analisis de la moda
las imagenes, ya que no tenemos un acceso directo al campo por ser un evento pasado,
son un elemento indispensable para este estudio.

6. Analisis de resultados.

A continuacion presentaremos el apartado de resultados. Este se estructura en bloques
tematicos. La forma de presentarlos se plantea a través de la triangulacion de la
informacion recabada, interconectando asi las diferentes metodologias. A pesar de esto
hay aportados, como el uno y el tres, que esto no ha sido posible. Empleando solo la
metodologia del andlisis de datos primeros, debido a la falta de datos de otras fuentes. De
esta manera se pretende lograr dar respuesta a los objetivos e hipdtesis que se plantearon

al inicio de esta investigacion.

1. Identidad y juventud.

La identidad ha sido uno de los temas centrales vertebrador de este trabajo. Tras haber
conocido las bases tedricas que apoyan el fundamento de la identidad en los jovenes
vamos a hacer un breve analisis a partir de los resultados de la encuesta realizada a los

jovenes.

Para observar la relacion entre la identidad y la juventud se va a introducir primero una

tabla de frecuencias y un grafico sobre el total de jovenes que creen que poseen una
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identidad fijada, pregunta 9. En esta tabla, adjuntada en el anexo®, se observa como los
jovenes si consideran que poseen una identidad bastante fijada. El maximo se observa
con un 52.7% en la categoria bastante. Esto se traduce en que mas de la mitad de los
encuestados creen que tienen una identidad bastante fijada. A través de esto extraemos
que los jovenes si contemplan que posean una identidad.

Grafico 1. Grafico de barras de las frecuencias de p9 identidad fijada.

Identidad fijada

0]

Porcentaje

Mucho Bastante Poco Nada

Identidad fijada

Fuente: Elaboracion propia

Esto nos lleva a observar si existe relacion entre tener una identidad y considerarse
diferente de la gente de su edad y luego de sus amigos. Para esto se elaborara dos tablas
de contingencia acompafadas de las pruebas de independencia, Chi-Cuadrado, y las

pruebas de asociacion Gamma.b

A través de estas tablas, de la 2 a la 7 presentadas en los anexos, observamos como se
puede intuir cierta asociacion entre las variables. Ademas, podemos entrever que la
relacion es mas fuerte en el caso de referirse a la gente de su edad. En ambos casos
observamos que los andlisis son significativos, pero en la asociacién observamos datos
diferenciados. En ser diferente a la gente de su edad se contempla una relacion pequena
y directa. De esta forma cuanta mas identidad crean que poseen mas diferente se
consideran a la gente de su edad. En cambio, en ser diferentes a sus amigos nos
encontramos que la relacién es casi nula. De esta manera no tiene practicamente
influencia el grado de identidad sobre considerarse diferente a sus amigos.

Gracias a todo lo que se ha expuesto en este apartado podemos llegar a la conclusion de
que los jovenes si que poseen una identidad propia. Ademads, se contemplan mas
facilmente diferentes a la gente de su edad que a sus amigos y conocidos, a los cuales se

sienten mas similares.

5 Para observar la tabla acuda al anexo tabla y grafico 1
6 Para observar las tablas mencionadas consulte en el anexo desde la tabla 2 hasta la 7.
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2. Joévenes y moda.

2.1. Importancia de la moda

Antes de comenzar a analizar si la moda es un vehiculo que se ha utilizado para expresar
la identidad en diferentes épocas, primero conviene puntualizar si ha sido importante para
los jovenes en estas épocas. Para eso se van a utilizar varias metodologias. Primero un
analisis cualitativo, para el analisis del caso de La Movida. Segundo, dos analisis
cuantitativos. El primero serd el analisis del estudio 2126 “La moda como factor de
diferenciacion social” elaborado en el afio 1994 por el CIS, para asi sacar conclusiones
sobre la importancia de esta en los 90. El segundo se realizara en base a la encuesta de
elaboracién propia, ya mencionada anteriormente, para extraer los resultados de la
actualidad. Para el caso de las metodologias cuantitativas se utilizara la misma
metodologia, una tabla de contingencia. Para el andlisis de La Movida, se analizard los
resultados de la primera pregunta del bloque VII “;la moda y la estética jugaron algin
papel en La Movida?”, en el caso de los 90 la pregunta utilizada sera la 10 “;le da usted
mucha, bastante, poca o ninguna importancia a su forma de vestir?”’, mientras que en el
caso de la actualidad la pregunta utilizada serd pregunta 12, “;le das importancia a tu
forma de vestir?”

En el caso de la Movida observamos como ambas respuestas a la pregunta analizada son
afirmativas y con mucha claridad, remarcando asi que la moda si tuvo una gran
importancia en este momento histérico. Ademas, gracias a la segunda de las entrevistas
conocemos como este fendmeno no solo se baso en la estética personal, sino que tambien

en la estética en multiples sentidos, como la grafica.

“Totalmente, totalmente, totalmente importante. (...)” (Entrevistado 1, investigador)

“Si, si, absolutamente. Y yo ademas es, yo creo que es la parte que mas me gust6 de de la movida
porque. Eh? Madrid era una ciudad graficamente muy triste. La sefialética de Madrid. Me refiero
a los carteles de los bares que ponen el nombre del bar del que ibas por Londres y parecia a
Disneylandia, todo era precioso, cuidadisimo, maravilloso, y aqui en Madrid. Estdbamos con
castafias, Pepe, todavia quiero, pero no. Eso si, que la nueva ola y la movida y rockola trajeron
una buena estética. Claro que, inspirada en todo lo que se hacia en Londres y hable, soy yo. Yo
hice més de 120 carteles y cambié las paredes de Madrid, o sea, si tocaban las chinas y ya esta
todo Madrid con la China, la China, la China y una estética moderna, muy colores planos y no
habia ordenadores, Eh? Cuidado todo con letra, sed y con tramitas y que el fin currado fisicamente,
no.No habia ordenadores, De hecho, empezaron AA los 8 0 9 afios y entonces cambi6é Madrid, no
solo yo, que la artista grafico todos. Entonces para mi eso fue muy importante en Madrid se puso
de moda, hacias fotos y veias la calle Alcala llena de carteles de de Spandauvalen, pues es qué
locura. Antes habia carteles de la ferreteria de no s€, qué, hoteles, mofias, horribles hechos por la
imprenta que llamaba por teléfono. Ponme muy grande este nombre, no, no. Ahora se estudiaba
cada cartel se graba esto y eso creaba estética a la gente al vestir, y después empezaron a recibir
revistas como de face, que era una revista inglesa que recibiamos todos o que nos haciamos todos
con ella. YY se une, iban vestidos ahi, pues la gente se vestia, en fin, sobre todo la gente de la
musica, con 1 que la oficina no puede ir con él, el penacho. Pero esta claro.” (Entrevistado 2,
disenador grafico del RockOla)

En el caso de los afios 90, la tabla de frecuencias extraida nos muestra que el maximo se
encuentra en la posicion bastante con 44.4% y el minimo en la postura ninguna con un
7.1%. A través de esto podemos extraer que los jovenes si que le han otorgado

importancia a la moda.
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En la actualidad se observa que la importancia a la hora de vestirse es relativamente alta
entre los jovenes, ya que la categoria bastante obtuvo un 40% de las respuestas totales,
posicionandose como el méximo para esta pregunta. Ademas de esto, el minimo se
establece en nada con tan solo un 3.0%.

En definitiva, a través de estos analisis de las 3 etapas hemos establecido que los jovenes
si le han dado bastante importancia a la moda, pero a pesar de que esta ha coexistido en
todos los periodos podemos intuir que esta se ha extendido poco a poco. De esta manera
es en la actualidad donde mas jovenes le dan importancia a pesar de que el grado de
importancia apenas ha variado. ’

2.2. Funciones sociales de la moda.

Como se ha ido observando a lo largo de este trabajo la moda representa multiples
funciones en la vida. En este apartado de resultados se pretende compararlas para los afios
90 y la actualidad. Para lograrlo se recurrird al analisis de las tablas de frecuencias. Para
el caso de los anos 90 se analizara la pregunta 11 ;para usted su estilo o forma de vestirse
es principalmente ... ?, mientras que para la actualidad se utilizaré la pregunta 13 ;Qué

funcion cumple la moda en tu vida?

Gracias a la tabla de frecuencias 10 junto al grafico 2, que se encuentra en los anexos,
observamos como lase principales funciones que los jovenes le otorgaban a la vestimenta
en los 90 era una forma de expresar su personalidad (41.1%), seguido de algo para sentirse
bien consigo mismo (25.6%) y después la consideran una cuestion de aseo (19.4%). El

resto de las opciones apenas tienen representacion.
Grafico 2. Grafico de barras de las frecuencias de p11 funciones de la moda en los afios 90.
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Fuente: Elaboracion propia

7 Para observar las tablas mencionadas en este apartado acuda a las tablas 8 y 9 del anexo
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En cambio, en la actualidad observamos que el orden de las funciones ha variado, para
extraerlas se ha comparado el méximo en cada una de estas tablas de frecuencias. De esta
manera contemplamos que la funcidn mas importante es la de sentirse bien consigo
mismo, con un 46.4% en la categoria mucho, seguido de la cuestion de aseo, con un 44,4%
de respuestas en bastante, y tltimo la expresion de la personalidad, con un 41.1% en la

misma respuesta que el anterior.

Grafico 3. Grafico de barras de las frecuencias de p13 funciones de la moda en la actualidad.
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Fuente: Elaboracion propia

A través de esto observamos como las funciones se han mantenido en el tiempo, pero su
relevancia para los jovenes ha cambiado. En el siguiente apartado continuaremos con la
relevancia de la identidad en la moda, que ya hemos observado que ha sufrido un ligero
descenso de importancia con los afos, en beneficio del poder de la autoestima producido
por la moda®

2.3. Moda e identidad.

Una vez que ya se han analizado las funciones sociales de la moda a lo largo de las épocas
se ha considerado hacer hincapié¢ en la funcion de la identidad, ya que es un elemento
central de este trabajo. Para ello primero se analizara la cuestion extrayendo unas tablas
de frecuencias. La pregunta empleada en el caso de los afios 90 serd la pregunta p1401,
mientras que en la actualidad se utilizaré la pregunta p13A, ambas referidas a la funcién
de la moda como expresion de su personalidad.

Mediante el analisis de las tablas y graficos se ha podido establecer que en los afios 90
los jovenes si han contemplado la moda como un buen vehiculo de expresion de la

identidad, ya que el maximo se observa en el valor bastante con un porcentaje valido del

8 Si desea observar todas las tablas de frecuencias mencionadas en este apartado acuda a las tablas 11 a 16
de los anexos y el grafico 4
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44.8%. Esto se ha mantenido casi sin variacion hasta la actualidad, donde se ha observado
un ligero descenso, poco relevante, con un maximo en la misma respuesta, pero con un
porcentaje de 41.1%. °

Con motivo de este descenso en la actualidad se nos plantea la cuestion de si la nueva
modalidad de consumo ha tenido alguna interaccion. Es por esto por lo que se estudiara
la relacion entre la moda como factor comunicativo de la identidad junto al fendmeno de
estas tiendas rapidas. Para lograr llegar a los resultados deseados se realizard un analisis
de tablas cruzadas, primero se presentaran estas, seguido del andlisis de la prueba chi
cuadrado y finalizando con el analisis de la asociacion a través de la prueba V de Cramer.

Con ayuda de la tabla cruzada apenas se contempla la asociacion, ya que los casos no
parecen seguir ninguna distribucion a primera vista. Con la prueba Chi-Cuadrado
demostramos que es un analisis significativo, por tanto, seguimos para analizar la
asociacion. A través de la prueba de asociaciéon V de Cramer se llega a establecer que
existe una asociacion directa pero tan ligera que no se contempla. Por tanto, se establece
que no existe relacion entre las variables.!? De todo esto se puede extraer que el fendmeno
de consumo protagonizado por las tiendas de fast fashion no esté afectando a la relevancia

que le dan los jovenes a la moda como factor de expresion de su personalidad.

En definitiva, a pesar de que si se ha observado un ligero descenso en la relevancia que
le otorgan los jovenes a la identidad este es muy ligero y se ha demostrado que no tiene
que ver con la interaccion de las tiendas de fast fashion. Pudiendo asi determinar que los
jovenes han expresado, expresan y, probablemente, expresaran su identidad a través de la
moda.

3. Tribus urbanas y juventud en la actualidad.

Las tribus urbanas son uno de los fendmenos sociales que reinaron décadas atras, pero
[siguen presentes en la actualidad? ;tienen una relacidn més estrecha estas agrupaciones
con la moda? Para responder a estas preguntas se utilizara el analisis del cuestionario que
ya se ha empleado en apartados anteriores. Concretamente se analizardn las preguntas
p25 referida a la existencia de subculturas o tribus urbanas en la actualidad, p29 la moda
como identificativo de las tribus urbanas y p30 la mayor importancia de la moda para
estes movimientos.

Lo primero que se realizara sera extraer una tabla de frecuencias de la pregunta 25, para
asi poder observar el porcentaje de jovenes que contemplan que existan en la actualidad

las subculturas. A través de este grafico y tabla se observa como la amplia mayoria, casi

% Si desea observar las tablas mencionadas acuda al anexo tablas 11y 17
10 Para contemplar las tablas mencionadas en esta investigacion acuda al anexo tablas de las 18 a la 20
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un 84%, si contempla que existan las subculturas. Gracias a esto podemos establecer que
el fendémeno de las tribus urbanas es un hecho muy presente en la sociedad actual.

Grafico 4. Frecuencias de las subculturas en la actualidad.
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Fuente: Elaboracion propia.

Una vez que hemos esclarecido su presencia queremos analizar si la moda juega un papel
mas relevante en el caso de las subculturas. Para esto se hara, de nuevo, un analisis de las
tablas de frecuencias de las preguntas 29 y 30. Gracias al analisis de estas se reafirma que
los jovenes ven una relacion estrecha entre la moda y las subculturas. Debido a que los
maximos para ambas preguntas se observan en el valor bastante. Asi se manifiesta la clara
relacion que existe entre estos fendomenos, ya que contemplan a la moda como
identificativa y con mayor importancia para las tribus urbanas.!!

4. Vestuario de las tribus urbanas de La Movida.

Para poder clasificar el vestuario que utilizaban las diferentes tribus urbanas nos
basaremos principalmente en el analisis de fotografia de la época y el andlisis de los
verbatims de entrevistas realizadas a personalidades relevantes en la época.

De la mano de estas fotografias que se han utilizado en este apartado podemos establecer
las diferentes prendas y elementos identificativos de cada uno de estos grupos juveniles.'?

Primero, los Mods, observamos que los elementos mds identificativos de estos son la
gabardina, los trajes de domingo, las gafas de sol de forma cuadrada o rectangular, zapatos
de vestir y mocasines, los pines, chapas y estampas en los trajes y gabardinas. El pelo por
su parte se lleva corto y bien peinado. Las mujeres por su parte utilizan vestidos o traje

11 Para observas las tablas y graficos a los que se hace referencia en este andlisis dirfjase al anexo tablas 22
y 23 y graficos Sy 6.
12'Si desea observar todas las fotografias empleadas para el analisis acuda a la pagina 62, de los anexos.
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chaqueta de corte clasico y recto, gabardinas, acompafiado de pelo cortado a capas y con
diademas, zapatos como bailarinas y mocasines y también a veces adornan sus americanas
y gabardinas con chapas y estampas.

Fotografias 1 y 2. Mods.

Fuente: Miguel Trillo

Segundo, los jovenes punks, se caracterizan por emplear ropa ceflida, chaquetas de cuero,
estampados de animal, camisetas de grupos, collares de perro y cadenas, medias de rejilla,
brazaletes y otros accesorios decorados con pinchos o simbolos politicos, principalmente
anarquistas. En cuanto a otros elementos observamos que en el calzado predominan las
zapatillas o las botas de corte militar, el pelo es en cresta o pincho y algunas veces muy
largo, el maquillaje es muy recargado, principalmente en tonalidades oscuras, y a veces
emula el aspecto de corrido. La principal diferencia que encontramos en el caso de las
mujeres es que suman el uso de la minifalda al resto de los elementos que ya

mencionamos.
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Fotografias 3 y 4. Punks.

Fuente: Miguel Trillo

Tercero, los rockers, el estilo de esta tribu urbana intentaba imitar la apariencia que
caracterizaba al rock de los afios 50 y de Elvis, principalmente. Los elementos mas
diferenciadores son el uso del vaquero, ya sean en pantalones cefiidos o en chaquetas de
corte biker, chaquetas de cuero y beisboleras, trajes y americanas de corte holgado, el uso
de multiples cinturones con tachuelas y corbatas vaqueras y los zapatos que emplean son
zapatillas o botas, con el pelo en tupé. Las mujeres por su parte utilizan principalmente
faldas largas muy amplias en corte A, camisas con pafiuelos, también chaquetas
beisboleras y de cuero con el mismo corte que los hombres. El pelo lo suelen llevar
recogido en una coleta o suelto con volumen, y los zapatos que las caracterizan son el
modelo de mary janes.

Fotografias 4 y 5. Rockers.

Fuente: Miguel Trillo

Cuarto, los heavys, este grupo juvenil se caracteriza principalmente por el empleo de
chaquetas y chalecos de cuero o vaqueras, uso de pantalones cefiidos con telas como
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vaquero o estampadas, las principales son el tie-dye y las rayas verticales, los accesorios
que emplean principalmente son los brazaletes anchos decorados con pinchos. El cabello
se observa principalmente en melenas cortadas a capas largas y los zapatos destaca el uso
las zapatillas deportivas, principalmente las converse gastadas. En cuanto a las mujeres
no se han observado diferencias a la hora de la vestimenta.

Fotografias 7 y 8. Heavys.

Fuente: Miguel Trillo

Quinto la tribu urbana del glam, esta se caracteriza por no tener un “look™ caracteristico.
Sino que se basa en unos elementos e intenciones a transmitir al exterior. Las principales
caracteristicas de este grupo son la teatralidad, el travestismo, el morbosisimo y la
transgresion. De esta forma el vestuario se compone por telas brillantes, combinaciones
de colores y texturas, falta de tela dejando ver piel al desnudo, uso de prendas clasicas
con reinvencion, maquillajes recargados y coloridos y accesorios exagerados con tildes
provocadoras. Gracias a todo esto componen un vestuario con un estilo muy creativo y
provocador en el que apenas se observan las diferencias entre hombres y mujeres a la hora
de vestir.
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Fotografias 9 y 10. Glams.

Fuente: Pablo Pérez-Minguez

Una vez que ya hemos establecido el vestuario gracias al andlisis fotografico
completaremos este apartado con la introduccion de los verbatims de las 2 entrevistas
realizadas.

“Pues los goticos podian llevar falda los tipos, botas gruesas, penachos yy pintado el ojo, por
ejemplo. Los moddies pues ya sabes chapita, corbatilla, bueno, yo soy moddie ehh, yo tiendo mas
a eso. Pues eso corbatilla chaqueta, pelo cortito, pantalones cortitos, calcetines blancos, en fin. Los
Rockets tupé la la cazadora perfecto, los pantalones cefiidos, los tacones. Y después no sé cual
mas habia con los hippies eran los desastrosos, ya no les hacia caso nadie por ahi miedos. Bueno,
los heavies ya sabes, es que no te tengo que explicar como es un heavy, pelo largo yy un poco y
eso si. Después estaban los moiias, pero eso no tenian, no tenian actitud, no vestian, vestian como
un estudiante de colegio mayor. Vale, eso es un poco, pues eso, jersey de piquito o Lacoste no te
fueron mas o menos de derechas, sino a mi me gustaron también un estilo niflo pijo al estilo espafiol
y de buen gusto, y esos les gustaba Alissa Pop, les gustaba los secretos, le gustaba mama. Y eso
no era ni mods ni nada eran estudiantes de familia, para entendernos.” (Entrevistado 2, disefiador
grafico del RockOla)

Gracias a estos verbatims observamos como coincide con lo que se esclareci6 a través del
apartado anterior, de analisis fotografico. Llegando asi a la conclusion de que el analisis

que se realizo es correcto y no una simple coincidencia.

7. Conclusiones.

A lo largo de todo este trabajo se han expuesto diferentes perspectivas y resultados
enfocados en la identidad, la moda y las tribus urbanas. En este apartado trataremos de
condensar los principales.

En cuanto a la identidad, se ha observado como la juventud es el momento en que esta
tiene un papel mas relevante en la vida. Ademas, se ha contrastado, de forma practica,
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que esta ha tenido una gran relevancia a lo largo de todos los momentos estudiados y que

en la actualidad sigue siendo un foco presente.

Respecto a la moda, se ha evidenciado la importancia que esta ha tenido y tiene en los
diferentes momentos estudiados. Esto nos presenta un buen terreno sobre el cual seguir
analizando las funciones sociales y la relacion entre la identidad y la moda. En cuanto a
las funciones sociales hemos observado una evolucion con respecto a los afos,
destacando el descenso de la funcion de la personalidad en beneficio de la de la
autoestima. De esta forma se observo un ligero descenso de la relacion de la identidad y
la moda, pero esta no es consecuencia de las tiendas de fast fashion.

Para el caso de las tribus urbanas los principales resultados obtenidos demuestran que son
un fendmeno complejo y de dificil definicion, pero que sigue muy presente en la vida de
los jovenes. Ademas, tambien se ha logrado esclarecer el vestuario de las tribus urbanas
de La Movida, un logro para esta investigacion, ya que no posee de precedentes directos.

Una vez que se han extraido las principales conclusiones de este trabajo, se expondra la
relacion de estas con los objetivos e hipotesis.

Los dos primeros objetivos especificos que se han establecido en esta investigacion son
los que podemos considerar como mas complejos y dificiles de alcanzar. El motivo de
esto es que “el proceso de definicion y localizacion de tribus urbanas es variable y
huidizo. Resulta dificil de objetivar en un cuadro fijo y definitivo™. (Costa, Pérez Tornero
& Tropea, 1996, p. 93). A pesar de esto se han logrado completar con éxito. De esta forma
se ha podido esclarecer cuales eran las principales tribus urbanas y el vestuario que
empleaban para diferenciarse.

En cuanto al tercero, conocer cuadl es el poder de la moda en la actualidad como forma de
expresion de la identidad, ya sea a nivel grupal como personal, a lo largo de las épocas
de estudio, podemos establecer que tambien se ha alcanzado. Gracias a esto se ha logrado
demostrar que los jovenes si poseen identidades marcadas y que la expresan a través de
la moda. A pesar de que se haya cumplido, ha de matizarse, que la relacion ha disminuido
ligeramente con los afios, un elemento que nos preocupa y que esperamos que Se

profundice en las causas.

El cuarto objetivo, identificar las funciones sociales de la moda para los jovenes, se ha
podido demostrar. Estableciendo que las funciones se han mantenido, pero su grado de
importancia ha variado. De esta forma hoy en dia la moda juega un papel mas relacionado
con la autoestima que con la representacion de la identidad, como ocurria en la década de

los noventa.

Quinto, averiguar si existen tribus urbanas en la actualidad e identificarlas, este objetivo
tambien se ha logrado, pero no por completo. De esta forma hemos podido demostrar la
existencia de las tribus urbanas en la actualidad, pero no se han podido identificar. Esto
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se debe a que son fendmenos volubles, por tanto es complejo identificarlas en el momento

presente.

Con la intencion de aportar un poco de claridad se va a utilizar la tabla de objetivos e

hipdtesis, ya empleada en otras ocasiones en este trabajo, para asi poder indicar si los

objetivos se han cumplido y en que apartado de la investigacion.

Objetivo Hipotesis Metodologia .Se ha JEn qué
empleada cumplido? apartado?
Esclarecer la d1V§rs1dad de No se consideran | Revision Si Marco
fribus urbanas existentes en hipdtesis para esos | bibliografica tedrico
la década de los 70 y 80 en objetivos
Espafia, durante La Movida '
Explorar - la 1ndumentar1a Analisis de imagen | Si Resultados
empleada por las diferentes .
. y entrevistas
tribus urbanas enmarcadas
en este movimiento social y
cultural.
Conocer cudl es el pode'r de Los jovenes poseen | Andlisis de datos | Si Resultados
la moda en la actualidad : . o
. una identidad muy | primarios
como forma de expresion de
i . . marcada
la identidad, ya sea a nivel
grupal como personal, a lo | Los jovenes | Analisis de datos | Si Resultados
largo de las épocas de | expresan su | primarios,
estudio. identidad a través | secundarios y de
de la moda entrevistas
Ideptlﬁcar las ~ funciones Las funciones | Analisis de datos | Si Resultados
sociales de la moda para los . o
. sociales de la moda | primarios y
jovenes han sufrido una | secundarios
evolucion o  al
menos una
evolucion en cuanto
a la importancia que
se le otorga a cada
una de estas
Averiguar si existen tribus Las tribus urbanas | Analisis de datos | Si Resultados

urbanas en la sociedad actual
e identificarlas

son algo que se
mantiene presente
en la actualidad

primarios

En definitiva, podemos establecer que el fendmeno de la moda como reflejo de la

identidad es un tema complejo, pero que ha estado presente en las vidas de los jovenes

desde la Movida Madrilefia, en los afios 90 hasta la actualidad. A pesar de que podamos

decir que este trabajo ha tenido una resolucioén adecuada, al haber logrado demostrar los

objetivos y las hipotesis, consideramos que es necesario continuar la investigacion en este
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terreno, debido a que la moda es un elemento mas de la vida de toda sociedad y por veces
se olvida el importante papel que juega en su desarrollo.

8. Analisis de debilidades y fortalezas.

Este trabajo posee varias fortalezas, pero tambien algunas debilidades. Para presentar
estas se presentara una matriz FODA. A través de esta se espera que los lectores puedan

contemplar los puntos fuertes y débiles, para asi obtener una visién ain mas critica.

Matriz 1. Matriz analisis FODA.

MATRIZ DE ANALISIS FODA (DAFO)

Caracteristicas v habilidades internas F . Caracteristicas y habilidades externas

Se han utilizado multiples metodologias Es novedoso. No s¢ ha realizado un
que responden a la misma cuestién estudio similar con el caso de la movida
madrilefia

La muestra estadistica es amplia

ANALISIS |
FODA
DEBILIDADES AMENAZAS
Dificultades y limitaciones internas Dificultades y limitaciones externas
Poca cantidad de entrevistas Tema con poco bagaje analitico,
pocos analisis con las misma
Dificultad de inmersion en el campo, perspectiva.

sobre todo en el enfoque de las tribus
urbanas de la Movida D A

Fuente: Elaboracion propia
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10. Anexos.

1.

Analisis cuantitativo.

1.1. Objetivos y preguntas del cuestionario.

Objetivos que se tratan de conseguir con este cuestionario.

1° Presentar la moda como un elemento que conforma identidades en los jévenes

2° Desmentir que a través del fendémeno de la fast fashion la moda esta perdiendo poder

expresivo

3° Conocer la funcion social que los jovenes otorgan a la moda

4° Averiguar si en la actualidad continuan teniendo presencia las tribus urbanas

5° Conocer cuantos jovenes conocen el fenomeno sociocultural tratado en el trabajo

Las preguntas que se plantearon fueron:

O- (A qué grupo de edad perteneces?

©)

(©)

De entre 18 a 30 anos.

Mayor de 30 afios

Bloque de preguntas de clasificacion.

1-

(Con que género te sientes identificado?

o Masculino

o Femenino

o Otro

(Qué edad tienes?

(Cual es tu nivel maximo de estudios? (Alcanzado o en proceso)
Sin estudios

Educacion primaria

Educacién secundaria o FP Basico

Bachillerato o FP Medio

Educacion universitaria o FP Superior

o O O O O

(Cuadl es tu actividad econémica?
o Estudiante

o Ocupado
o Parado
o Otro

Indica el nombre de la poblacién en la que resides

Cuando se habla de politica se utilizan normalmente las expresiones izquierda y
derecha. Situdndonos en una escala que va del 1 al 10, en la que 1 significa “lo
mas a la izquierda” y 10 “lo mas a la derecha”, ;en qué casilla te colocarias?
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o [Escala lineal del 1 “totalmente de izquierdas” a 10 “totalmente de derechas”

Bloque I. Identidad social

7- En tu opiniodn, jte consideras diferente a la gente de tu edad?

o Mucho
o DBastante
o Poco
o Nada
8- (Y diferente a tu grupo de amigos/as?
o Mucho
o Bastante
o Poco
o Nada
9- Desde tu punto de vista, jcrees que tienes una identidad fijada?
o Mucho
o DBastante
o Poco
o Nada

10- ;Como expresas tu identidad ante los demas? Selecciona maximo 3 opciones
o Mediante la estética
o Escuchando determinada musica
o Participando como activista
o Asistiendo a determinadas zonas o locales

Bloque II. Moda

11- ;Eres tt el que se encarga de ir a comprar tu propia ropa?

o Si
o No
12- ;Le das importancia a tu forma de vestir?
o Mucho
o Bastante
o Poco
o Nada

13- ;Qué funcidon cumple la moda en tu vida?
a. Una forma de expresar su personalidad
b. Una simple cuestion de aseo, de tener una apariencia correcta
c. Una exigencia social, para ser como los demas
d. Porque me interesan las tendencias y estar al dia
e. Algo para sentirme bien conmigo misma
f. No me interesa la moda, apenas le presto atencion

o Mucho
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o Bastante
o Poco
o Nada

14- Crees que tienes un estilo propio
o Si
o No

15- ;Como definirias tu estilo?

Ademas de presentar una definicion de cada uno de los estilos se ha presentado una foto de referencia, para

que sea mas sencillo ver que estilo es mas parecido al tuyo. Es normal que te identifiques con mas de uno,

pero en este caso es necesario que elijas el que creas que mas te representa.

Las fotografias empleadas en esta pregunta han sido extraidas de la web de Vivian Velazquez Asesora de
Imagen entrada 7 estilos universales claves en la asesoria de

imagen https://vivianvelasquez.com/descubramos-los-7-estilos-universales/

No tengo, me pongo lo que esta de moda
No tengo, me pongo lo primero que encuentro en el armario, me da igual que
combine o no

o Natural, estilo basado en la comodidad y naturalidad con primacia de los
basicos

o Clasico, estilo basado en la tradicion y poco arriesgado con uso del
monocromatico

o Sofisticado, se basa en la actualizacion de lo clésico, incluyendo tendencias al
estilo anterior
Romantico, estilo basado en la “feminidad” con prendas suaves y delicadas
Creativo, estilo basado en la innovacién utilizando colores, texturas y
combinaciones unicas

o Dramético, este estilo es parecido al anterior, pero con combinaciones aiin mas
exageradas

o Seductor, estilo basado en la sensualidad utilizando escotes y prendas

ajustadas
16- ;Tu forma de vestir se parece a la de la gente de tu edad?
o Mucho
o Bastante
o Poco
o Nada
17- ;Y ala forma de vestir de tus amigos/as o conocidos/as?
o Mucho
o Bastante
o Poco
o Nada

18- (Sigues las tendencias o te interesas por estas?
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o Mucho

o Bastante

o Poco

o Nada

19- ;Sigues todas las tendencias a pesar de que no vayan con tu estilo?

o Mucho

o DBastante

o Poco

o Nada

20- ;Crees que tu forma de vestir te define?

o Escalalineal del 1 “nada” a 5 “mucho”

21-Indica tu grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes afirmaciones. La moda

€S...

o O O O

o

™o pao T

Una forma de expresar su personalidad, forma de ser
Una cuestion de demostrar mi poder econdmico

Una manera de sentirme bien conmigo mismo

Una forma de verme aseado y cuidado

Una manera de parecerme a mis iguales o amigos

Un modo de expresar mi posicionamiento politico

Nada de acuerdo

Poco de acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

Bastante de acuerdo

Muy de acuerdo

22- ;Consumes moda a través de las tiendas de fast fashion?

Las tiendas de fast fashion son tiendas de ropa en las que la produccion y el consumo masivo cambia

rapidamente junto al ritmo de las tendencias. Algunas de las principales marcas son Shein, Zara, Mango o
Pull and Bear.

o Si, habitualmente

o Si, pero solo ocasionalmente

o No, nunca

23-Indica tu grado de acuerdo o desacuerdo con las siguientes afirmaciones sobre las
tiendas de fast fashion

a.

b
C.
d.
e

f.

Reducen las desigualdades sociales a la hora de poder comprar ropa
Pone la moda al acceso de todos los ptblicos

Reduce las diferencias a la hora de vestir

Provoca que las prendas en tendencia duren muy poco

Crea un modelo de compra mas rapido

Suponen un riesgo para el planeta porque generan muchos desperdicios

o Nada de acuerdo
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Poco de acuerdo

Ni de acuerdo ni en desacuerdo

o O O

Algo de acuerdo
o Muy de acuerdo
24- ;Crees que la moda posee un poder de expresion grupal?

Con un poder de expresion grupal nos referimos a si la moda es un elemento que permita delimitar a
diferentes grupos

Mucho
Bastante
Poco
Nada

o O O O

Bloque III. Subcultura/ Tribus Urbanas

25- El término subcultura se usa en sociologia para definir a un grupo de personas con
un conjunto distintivo de comportamientos y creencias que les diferencia dentro
de la cultura dominante de la que forman parte. De acuerdo a esta definicion, jcree
que en la actualidad existen estos grupos sociales?

o Si
o No
o Talvez

26- Ahora vamos a presentar algunas de las subculturas mas populares. Indica cuales
de estas conoces

Punks

Skins

Goticos

Hippies

Mods

Rockers

Dark

Raperos

Hipster

Emos

Heavies

Frikis (otakus, gamers, geeks)

Rastafaris

Skaters

Chonis o canis

o 0 0 o o o o o o oo o o o o o

No conozco ninguna de las anteriores
o Otras
27- (Formas o has formado parte de alguna subcultura o tribu urbana?
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Para esta pregunta no hay que tomar de referencia las presentadas en el caso anterior, ya que existen muchas

mas que no se han puesto en este ejemplo

o Si
o No
o Talvez

28- De haber respondido que si en la pregunta anterior jen ctal?
29- ;Consideras la moda como algo identificativo de las tribus urbanas? Pertenezcas

a alguna o no

o Mucho
o Bastante
o Poco

o Nada

30- ;Crees que las tribus urbanas le dan mayor importancia a la moda que el resto de
la poblacion?
o Escala lineal del 1 “nada” a 5 “mucho”

Bloque IV. La Movida

31- ;Conoces el fenomeno de La Movida, que surgi6 en los 80 en diferentes ciudades
de Espaiia?
o Si
o No
32- De haber respondido que si en la pregunta anterior ;Qué crees que es La Movida?
o Un movimiento cultural
o Una manifestacion politica
o Una forma de rebelion de la juventud
o Otra
33-La Movida fue un fenomeno sociocultural basado en la rebeldia social de la
juventud en los 80 en Espaiia. ;Conoces a algo parecido en los ultimos afnos?
o Si
o No
34- De haber respondido que si, ;Cual es este movimiento?
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1.2. Tablas y graficos de los analisis cuantitativos.
Tabla 1. Tabla de frecuencias p9 identidad fijada.

Identidad fijada

Farcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Mucho 121 242 26,9 26,9
Bastante 237 a7 4 527 796
Poco 83 16,6 18,4 88,0
MNada g 18 20 100,0
Total 450 50,0 1000
Perdidos Sistema 50 10,0
Total 500 100,0

Grafico 1. Grafico de barras de las frecuencias de p9 identidad fijada.

Identidad fijada

Fuente: Elaboracion propia

60

Porcentaje

Mucho

Bastante

Identidad fijada

Poco

Nada

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 2. Tabla de cruzada p9 identidad fijada por p7 diferencia frente a la gente de su edad.

Tabla cruzada

Recuento
ldentidad fijada
Mucho Bastante Poco Mada Total

Diferencia frente a la gente Mucho 14 12 4 1 Eh|
=i =2 Bastante 61 103 29 4 197

Poco 38 108 43 2 191

Mada 8 14 7 2 N
Total 121 237 83 9 450

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 3. Prueba Chi-Cuadrado de independencia entre p9 identidad fijada por p7 diferencia frente a la gente
de su edad.

Pruebas de chi-cuadrado

Significacion
asintdtica
Walor gl (kilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 18,7547 ] 027
Razon de verosimilitud 17,547 ] 041
Asociacion lineal por lingal 8578 1 003
M de casos validos 450

a. 4 casillas (25,0%) han esperado un recuento menor que 5. El
recuento minimo esperado es 62,

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 4. Prueba Gamma de asociacion entre p9 identidad fijada por p7 diferencia frente a la gente de su
edad.

Medidas simétricas

Error estandar Significacian
Valor asintatico® Taproximada®  aproximada
Ordinal por ordinal  Gamma 215 064 3,073 002
M de casos validos 450

a. Mo se presupone la hipdtesis nula.
b, Utilizacian del error estandar asintdtico que presupone la hipatesis nula.

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 5. Tabla de cruzada p9 identidad fijada por p7 diferencia frente a sus amigos y conocidos.

Tabla cruzada

Recuento
ldentidad fijada
Mucha Bastante Poco Mada Total

Diferencia frente a amigos  Mucho 4 11 p 2 19
y conocidos Bastante 3 54 26 0 111

Faoco 67 154 46 g 272

MNada 19 18 g 2 48
Total 121 237 83 9 450

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 6. Prueba Chi-Cuadrado de independencia entre p9 identidad fijada por p7 diferencia frente a sus

amigos y conocidos.

Pruebas de chi-cuadrado

Significacian
asintdtica
Yalor al (hilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 19,7947 9 0149
Razdn de verosimilitud 18,138 9 034
Asociacian lineal por lineal 46 1 Aa72
M de casos validos 450

a. 4 casillas (25,0%) han esperado un recuento menar que 5. El
recuento minimo esperado es 38,

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 7. Prueba Gamma de asociacion entre p9 identidad fijada por p7 diferencia frente a sus amigos y

conocidos.
Medidas simétricas
Error estandar Significacidn
Valor asintotico® T aproximada® aproximada
Ordinal por ordinal  Gamma -, 064 076 -840 Aam
M de casos validos 450

a. Mo se presupone la hipdtesis nula.
b. Utilizacidn del error estandar asintdtico que presupone la hipdtesis nula.

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 8. Tabla de contingencia sobre importancia a su forma de vestir en los afios 90.

Grado de importancia que otorga a su forma de vestir

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Yalido Mucha 114 15,8 15,8 158
Bastante 3149 444 44 4 60,3
Poca 234 326 326 §249
Minguna a1 71 71 100,0
Total 718 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 9. Tabla de contingencia sobre importancia a su forma de vestir en la actualidad.

Importancia a su forma de vestir

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Yalido Mucho 120 240 26,7 26,7
Eastante 168 396 44,0 70,7
Foco 117 234 26,0 96,7
Mada 15 3n 33 100,0
Total 450 80,0 100,0
Ferdidos Sistema a0 10,0
Total 500 100,0

Tabla 10. Tabla de contingencia sobre funciones de la moda en los afios 90.

Fuente: Elaboracion propia

Valor o idea que expresa através de su forma de vestirse

Faorcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulaco
Valido Unaforma de expresar su 285 411 411 411
personalidad, su forma de
ser
LIna simple cuestidn de 1349 194 19,4 60,4
aseon, de tener apariencia
correcta
Ina exigencia saocial 39 54 5.4 65,9
Algo que le hace sentirse 184 256 256 91,5
hien consigo mismao
lUna forma de estar al dia, 17 2.4 24 939
de seguirla moda
Le es indiferente, algo a lo 41 57 a7 99 6
gue presta poca atencion
Otfra respuesta 1 1 1 9a. 7
M.C. 2 3 3 100,0
Total 718 100,0 100,0

Fuente: Elaboracion propia
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Grafico 2. Grafico de barras de las frecuencias de p11 funciones de la moda en los afios 90.
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Fuente: Elaboracion propia

Tabla 11. Tabla de contingencia sobre funcién de la moda en expresion de la personalidad en la

actualidad.
Funcion de la moda: expresar su personalidad
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Walido Mucho 120 240 26,7 26,7
Bastante 185 aro 41 1 67,8
Foco 115 23,0 256 93,3
Mada 30 6,0 6,7 100,0
Total 450 80,0 100,0
Ferdidos Sistema a0 10,0
Total 500 100,0

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 12. Tabla de contingencia sobre funcion de la moda como cuestion de aseo en la actualidad.

Funcién de la moda: aseo

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Walido Muchao 150 30,0 333 33,3
Eastante 200 40,0 44 4 778
Foco TT 154 171 948
Mada 23 46 a1 100,0
Total 450 80,0 100,0
Ferdidos Sistema a0 10,0
Total 500 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 13. Tabla de contingencia sobre funcién de la moda como cuestion de exigencia social en la

actualidad.
Funcion de la moda: exigencia social
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Walido Muchao 16 32 36 3,6
Eastante a6 11,2 12,4 16,0
Foco 188 396 44,0 60,0
Mada 180 36,0 40,0 100,0
Total 450 80,0 100,0
Ferdidos Sistema a0 10,0
Total 500 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 14. Tabla de contingencia sobre funcién de la moda como interés en las tendencias en la actualidad.

Funcion de la moda: interés en tendencias

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Walido Mucho 42 g4 83 93
Bastante 102 20,4 227 32,0
Foco 145 280 3232 64,2
Mada 161 322 358 100,0
Total 450 80,0 100,0
Ferdidos Sistema a0 10,0
Total 500 100,0

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 15. Tabla de contingencia sobre funcion de la moda como sentirse bien conmigo mismo en la

actualidad.
Funcion de la moda: sentirse bien conmigo mismo
Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Forcentaje valido acumulado
Walido Muchao 209 418 46,4 45,4
Eastante 156 3,2 347 81,1
Foco 58 11,8 131 94,2
Mada 26 h2 58 100,0
Total 450 80,0 100,0
Ferdidos Sistema a0 10,0
Total 500 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 16. Tabla de contingencia sobre funcién de la moda como falta de interés en la actualidad.

Funcion de la moda: no le interesa

Forcentaje Forcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Walido Muchao 75 15,0 16,7 16,7
Eastante 54 10,8 12,0 28,7
Foco 134 26,8 28,8 58,4
Mada 187 ar4d 416 100,0
Total 450 80,0 100,0
Ferdidos Sistema a0 10,0
Total 500 100,0

Fuente: Elaboracion propia

Grafico 3. Grafico de barras de las frecuencias de p13 funciones de la moda en la actualidad.
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Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 17. Tabla de contingencia sobre la funcion de la moda como expresion de la personalidad en los afios
90.

Su personalidad, su forma de ser

Paorcentaje Faorcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Mucho 188 26,2 26,2 26,2
Bastante 322 448 44 8 71,0
Foco 155 21,6 21,6 8926
Mada 50 7.0 7.0 94 6
M.C. 3 4 A 100,0

Total 718 100,0 1000

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 18. Tabla de cruzada p22 compra en tiendas de fast fashion por p13A funcion de la moda como
expresion de la personalidad.

Tabla cruzada Funcion de la moda: expresar su personalidad*Compra en
tiendas de fast-fashion

Recuento
Compra entiendas de fast-fashion
Si, pero solo
51, ocasionalment
habkitualmente =] Ma, nunca Tuotal
Funcidn de la moda: Mucho 7h 33 12 120
expresar su personalidad Bastante 100 57 28 185
FPoco 55 33 27 115
Mada 7 10 13 30
Total 237 133 a0 450

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 19. Prueba Chi-Cuadrado de independencia entre p22 compra en tiendas de fast fashion por p13A
funcién de la moda como expresion de la personalidad.

Pruebas de chi-cuadrado

Significacian

asintdtica

Yalar al (bilateral)
Chi-cuadrado de Pearson 26,060° & =001
Fazon de verosimilitud 24 680 i = 001
Asociacian lineal por lineal 21,638 1 = 001

M de casos validos 450

a. 0 casillas (0,0%) han esperado un recuento menar que 5. El
recuento minimo esperado es 5,33

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla 20. Prueba V de Cramer de asociacion entre p22 compra en tiendas de fast fashion por p13A
funcion de la moda como expresion de la personalidad.

Medidas simétricas
Significacian

Yalor aproximada
Faominal par Mominal  Phi 241 =001
Ve Cramer 70 =001
M de casos validos 450

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 21. Tabla de frecuencias permanencia de las subculturas en la actualidad.

Subculturas en la actualidad

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Walido 5i 37T 75,4 83,8 83,8
Ma B 1,2 1,3 85,1
Tal vez 67 134 14,9 100,0
Total 450 50,0 100,0
Perdidos Sistema &0 10,0
Total 500 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 4. Frecuencias de las subculturas en la actualidad.
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Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 22. Tabla de contingencia sobre la moda como un identificativo de las tribus urbanas.

Moda como identificativo de las tribus urbanas

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia FPorcentaje valido acumulado
Valido Mucho 176 352 39,1 39,1
Bastante 241 48,2 53,6 82,7
Foco 20 4.0 4.4 871
Mada 13 26 29 100,0
Total 450 80,0 100,0
Perdidos  Sistema a0 10,0
Total 500 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 5. Frecuencias de la moda como identificativo de las tribus urbanas
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Fuente: Elaboracion propia.
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Tabla 23. Tabla de frecuencias sobre la mayor importancia de la moda para las tribus urbanas.

Mayor importancia de la moda para las tribus urbanas

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Mada 27 54 G,0 6,0
Poco 38 76 84 144
Mi mucha ni poca 122 24 4 271 41 6
Bastante 187 374 41,6 831
Mucha 76 152 16,9 100,0
Total 450 50,0 100,0
Perdidos Sistema 50 10,0
Total 500 100,0

Fuente: Elaboracion propia.

Grafico 6. Frecuencias de la importancia de la moda para las tribus urbanas
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Fuente: Elaboracion propia.
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2. Analisis cualitativo.

2.1. Estructura de la entrevista

Bloque I: relativos al papel de la persona entrevistada en ese momento.

1.

2.
3.
4

(Qué supuso La Movida para usted?

(Cuales fueron sus acciones mas relevantes con respecto a La Movida?
(Por qué se embarco en La Movida?

(Qué papel desarrollo usted en La Movida?

Bloque II. Si hay antecedentes a La Movida.

1.
2.

(De donde surge La Movida?
Donde se inspiran las personas en La Movida?

Bloque III. Que personas se adherian a este movimiento y por qué. Qué suponia
pertenecer a este movimiento.

1.

Nk

(Qué tipo de personas se involucraron en La Movida? ;Porqué?
(Era un movimiento cultural homogéneo?

De ser que no, ;{Qué grupos o subculturas existian?

(Como se diferenciaban las subculturas?

(Como eran las relaciones entre estos grupos?

Bloque IV. Cual es la maxima expresion de La Movida.

1.
2.

(Cual fue la méxima expresion artistica de La Movida?
(Cual fue la maxima expresion de La Movida dentro de su carrera?

Bloque V. Que dificultades tenian en el contexto del momento/ Y cudl era la percepcion
por parte del resto de la sociedad.

1.
2.

(Qué imagen se tenia de este movimiento cultural en el momento?

(Se encontraron con dificultades para desarrollar el movimiento cultural de la
movida? De ser que si ;Cuales?

(Existié un intento de represion del movimiento? De haber sido asi, ;por parte
de quién?

Bloque VI. Que ha supuesto para Espafia la Movida, cuales son los hitos que se han
conseguido gracias a La Movida.

1.
2.
3.

Segun su vision ;Qué imagen se tiene en la actualidad La Movida?
(Se consiguiod algun avance en algin &mbito? De ser que si jen cudles?
(Los avances que manifestd que se consiguieron se mantienen en la actualidad?

Bloque VII. El papel de la moda, y la estética dentro de este movimiento.

1.
2.

o

o

(Lamoday la estética jugaron algun papel en La Movida?

(Qué relevancia cobro la estética personal? ;Fue algo momentaneo o se ha
mantenido en la actualidad? ;Era algo novedoso?

(,Se observaron distinciones de género en este aspecto?

(Para usted era importante?

(Habia grupos que se delimitaban por su estética? De ser una respuesta
afirmativa ;a qué estética pertenecia usted?

(Donde se inspiraban para seguir sus estéticas?

(Me podria indicar algin elemento identificador de cada una de las estéticas, si
los conoce?
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2.2. Transcripcidn de las entrevistas.

Para observar el completo de las entrevistas transcritas escanee el siguiente codigo QR
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2.3. Fotografias empleadas para el analisis de imagen.

Las fotografias empleadas para este analisis pertenecen a dos fotografos diferentes, como

ya se mencion6 en la metodologia.

Las fotografias en blanco y negro pertenecen al libro “La primera Movida. Madrid in the
earlys 80s” de Miguel Trillo. Mientras que las fotografias en color pertenecen al libro “Mi
Movida. Fotografias de 1979-1985” de Pablo Pérez-Minguez.

Para poder contemplar las fotografias empleadas en este analisis escanee el codigo QR
que se encuentra a continuacion, ahi podra observar las fotografias separadas por carpetas
en funcion de la tribu urbana de pertenencia.
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