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CAPITULO 27

LA IMAGEN DE ANIMACION COMO SOPORTE DE
COMUNICACION EN LA PANDEMIA DE LA COVID-19"
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RESUMEN

La enfermedad causada por el virus SARS-CoV-2 ha producido una situacién pandé-
mica que estd originando una crisis social y econémica sin precedentes a nivel mundial.
El sector audiovisual estd sufriendo directamente la recesién econémica en toda su
estructura. Su produccién se ha visto mermada, excepto la referida a la imagen de
animacién que ha incrementado la produccién para abastecer contenidos y programas
en diferentes sectores de la comunicacién y cubrir asf las necesidades de demanda.

En Espafa, durante la pandemia de la Covid-19, la imagen de animacién ha servido
de soporte de comunicacién para todos los mass media en sus distintas dreas. Con una
visién panordmica se analiza la produccién de imagen de animacién en los distintos
dmbitos de la comunicacidn, desde el periodismo como instrumento did4ctico-infor-
mativo-pedagdgico para explicar contenidos relativos al virus; desde el audiovisual
como herramienta para cubrir necesidades productivas del sector; y desde la publicidad
como generadora de anuncios y spots, asi como contenidos para las redes sociales.

La imagen de animacién se convierte en soporte estratégico de comunicacién, pues
por su naturaleza, estructura, adaptabilidad y versatilidad salv6 los escollos productivos
del sector audiovisual en los distintos 4mbitos y medios de comunicacién en tiempos
de pandemia del coronavirus.

PALABRAS CLAVE

Imagen de animacién, Produccién audiovisual, Comunicacién, Covid-19, Espana.

" El capitulo se enmarca dentro de la linea de investigacion sobre cine de animacion como
soporte de comunicacién publicitaria del Grupo 1+D CS2 (IP: Anna Amorés-Pons, UdVigo)



INTRODUCCION

Desde el surgimiento a finales del S.XIX de las primeras experiencias de
imagen animada, las pantomimes lumineuses de Reynaud (1892), su uti-
lizacién ha tenido distintas presencias y repercusiones medidticas a lo
largo del tiempo. Ha sido un producto usado con un matiz politico-
propagadistico en tiempos bélicos (por su alto nivel persuasivo, como
fue el caso de la figura de Popeye); de entretenimiento audiovisual (fac-
torfa Disney, Hollywood, animé, Studio Ghibli, etc.); transmisor de
marcas y valores culturales (Amorés y Comesafa, 2013); como soporte
publicitario (en sinergia con otras industrias culturales, productos licen-
ciados, merchandising); de ocio y diversién (vinculacién con industrias
adyacentes sean parques temdticos, zonas recreativas conexas, Zoos vir-
tuales); y comunicativo (por su poder informativo visual interactivo que
incita al individuo a ser participe del proceso generando contenidos en
diferentes pantallas y soportes, app, social media, foros, blogs, etc.).

La imagen de animacién ha sido siempre un contenido clave en la pro-
duccién cinematografica y audiovisual por su gran efectividad por varios
motivos: el amplio espectro de su pablico consumidor (infantil, fami-
liar, adolescentes, jévenes, adultos etc.), por sus potencialidades intrin-
secas (la estructura funcional de su produccién), como soporte de co-
municacién persuasiva (publicitaria, informativa, propagandistica) y
como motor generador de acciones cross-media y transmedia (Amorés y
Comesafia, 2016), donde el consumidor se convierte en prosumidor en
las nuevas plataformas y genera relatos a diferentes targets. La versatili-
dad y adaptabilidad que ofrece esta imagen como soporte de comunica-
cién se ha hecho visible medidticamente durante la pandemia de la Co-
vid-19.

1. OBJETO DE ESTUDIO Y METODOLOGIA

El objetivo principal se centra en analizar con visién panordmica la pro-
duccién espanola realizada con imagen de animacién en el periodo del
estado de alarma (Real Decreto 463/2020, Gobierno de Espafia), a raiz
de la situacién pandémica originada por la enfermedad del SARS-CoV-
2.



El estudio se limita a la imagen de animacién utilizada como soporte de
comunicacién (sea informativa, publicitaria, entretenimiento, etc.) en
los distintos mass media y 4mbitos de comunicacién durante la etapa de
aislamiento social, comprendida entre el 16 de marzo y el 21 de junio
de 2020.

Metodol6gicamente se opta por un estudio de tipo descriptivo analitico
cualitativo. En el proceso de realizacién, y ante la recogida de muestras
diversas de produccién animada, se elaboré unas fichas para sistematizar
la informacién recopilada antes de ser analizada. La clasificacién se rea-
liza atendiendo a las siguientes variables e items: dmbitos de comunica-
cién (informativo, audiovisual, publicitario), mass media, social media,
tipo de produccién animada (gréfica, ilustracién, corto, videoclip, serie,
videojuego, webserie, publicidad, spot, logo, etc.), técnica de animacién

(2D, 3D, etc.).

El estudio parte de la tesis de que en periodos de aislamiento ciudadano
el sector de la animacién se convierte en estratégico para la industria
audiovisual, al no poder esta realizar produccién con imagen real. La
contribucién evidencia que en el periodo de los tres meses, la imagen de
animacion cubrié los escollos productivos y las demandas de los distin-
tos dmbitos y medios de comunicacién; y al mismo tiempo se visibilizd
su capacidad para abastecer la produccién de una industria audiovisual-
cinematografica paralizada durante la emergencia pandémica.

2. IMAGEN DE ANIMACION EN TIEMPOS DE COVID-19

Desde los inicios del cine, ha sido una constante la literatura generada
para definir el concepto de imagen/cine de animacién. Las aportaciones
de Laboure (1998) y Taylor (2004) giran en torno a la idea de crear
ilusién de movimiento con la unién de secuencias de imdgenes. Por su
parte, distintos manuales amplian estd definicién desde el dmbito de la
creacion cinematografica, aludiendo “al arte de animar lo inmévil me-
diante la yuxtaposicién de imdgenes que representan fases sucesivas del
mismo movimiento” (Sdnchez-Escalonilla, 2003, p.28) o al proceso de
“filmacién fotograma a fotograma de figuras dibujadas, de munecos o
de formas humanas generadas por ordenador” (Konigsberg, 2004,



p.161). Contribuciones con conceptualizaciones técnicas mds sencillas
se hayan en la de Wright “hacerlo viviente o llenarlo de vida” (2005,
p.1) o en Magny “dibujos animados aplicados a toda forma de anima-
cién” (2005, p.33), delimitando las 4reas del cine de animacién “el di-
bujo animado y el volumen animado” (2005, p.14). Por su parte Selby
define la animacién como “un producto artificial creado por el ser hu-
mano que se sirve de diferentes elementos para generar una obra secuen-
cial” (2009, p.6). Una de las aportaciones mds determinantes del con-
cepto destaca por ser una recopilacién integral de los elementos que
definen su génesis:

La generacién de movimiento simulado a través de imdgenes creadas de
forma independiente, a razén de veinticuatro fotogramas por segundo,
de modo que cada uno recoja una posicién de movimiento sucesiva. La
recreacion de estas imdgenes va desde la creacién del dibujo tradicional
a la utilizacién de téenicas infogréficas, pasando por el manejo de cual-
quier elemento o material frente a la cdmara o incluso la existencia de
técnicas de animacién en el proceso de montaje/post-produccion”
(Amorés y Comesafa, 2012, p.98)

Una vez revisado el concepto de imagen de animacién es oportuno cen-
trarse en las posibilidades que esta ofrece por su génesis para ser la ima-
gen mds demandada e utilizada como soporte de comunicacién por los
mass media durante el periodo de confinamiento ciudadano en Espana.
Esta imagen cubrié las demandas de produccién audiovisual que preci-
saban los distintos medios de comunicacién, porque la industria audio-
visual-cinematogréfica, con imagen real, no podia hacer frente a las ne-
cesidades productivas demandadas en ese momento.

La propia naturaleza (digital) de su estructura (tecnolégica), su coyun-
tura (produccidn en remoto) y su funcionamiento (la modalidad del te-
letrabajo) del sector de la animacién posibilitaban mantener activa la
produccién audiovisual en Espafa, mientras el resto de la industria es-
taba en una situacién de paro laboral (ERTE), recesién empresarial (cie-
rre temporal de productoras) y de hibernacién (reduccién considerable-
mente de la productividad), a consecuencia del aislamiento decretado
por el Gobierno ante la crisis sanitaria desencadenada por el Coronavi-
rus.
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3. RESULTADOS DEL ESTUDIO

Durante la cuarentena motivada por la pandemia originada por el
SARS-CoV-2, la imagen de animacién sirvié de soporte de comunica-
cién para todos los mass media en sus distintas dreas: en el dmbito au-
diovisual como herramienta para cubrir necesidades productivas del sec-
tor ante las demandas de los publicos (ocio, entretenimiento-educativo,
etc.); desde la publicidad como generadora creativa de anuncios y spots
(comerciales e institucionales) y contenidos para las social media; y desde
el drea del periodismo como instrumento didactico, informativo y pe-
dagodgico para explicar contenidos relativos al virus (su aspecto, procesos
de contagio, efectos en la salud, graficas de evolucidn, etc.).

3.1. EN EL AMBITO DEL AUDIOVISUAL

Durante el aislamiento social, ante la demanda del publico y la falta de
produccién con imagen real, la imagen animada hizo frente a los escollos
productivos del sector cinematogréfico-audiovisual. En este periodo se
realizaron distintas producciones desde videoclips, cortos, series infanti-
les hasta videojuegos, series para redes sociales, webseries, etc. Incluso
aquella produccién que antes de la pandemia se estaban realizando con
imagen real tuvo que recurrirse forzosamente, ante la coyuntura social
acontecida, a una produccién animada que ha tenido una gran acepta-
cién en el publico y una constante repercusion en las RR.SS. incluso en
la actualidad.

Este ha sido el caso de la produccién animada de varios videoclips de
conocidos grupos musicales espafioles (Figura 1). Uno de ellos fue La
Oreja de Van Gogh que ante el lanzamiento de su sencillo Abrdzame
optaron por esta modalidad que ha tenido por cierto una excelente acep-
tacién llegando casi a los diez millones de reproducciones en YouTube
a finales de ano. Lo mismo sucedia con la cantante Malt y la cancién
Tejiendo alas que dedicada a su bebé y que ha tenido un amplio prota-
gonismo en redes sociales, llegando a casi tres millones de visualizaciones
en diciembre de 2020. También Rozalén, muy conocida por su impli-
cacién solidaria, compuso durante las primeras semanas del confina-
miento Aves enjauladas; se trata de una animacién en 2D de las ilustra-
ciones realizadas por la artista Alba Ferndndez. Una produccién con fin



social, cuya recaudacion se destinaba a la ONG Entreculturas, para ayu-
dar a familias en riesgo de exclusién social. Un ejemplo mds de produc-
cién animada realizada en plena situacién de confinamiento es el video
oficial del nuevo dlbum de Marwan, E/ viejo boxeador. Paralelamente, el
cantautor murciano Diego Cantero del grupo musical Funambulista
presentaba su himno de cuarentena, A un par de metros de ti, para acer-
carnos a la cruda realidad social de forma lirica y con imagen animada.

La Covid-19 fue también tema de inspiracién durante la pandemia para
la produccién de cortos de animacién (Figura 2). Una familia de Cata-
lufia, tomando como referencia la leyenda de Sant Jordi y el dragén,
realizaba durante el confinamiento de forma autodidacta utilizando para
ello figuras de Playmobil una pelicula animada, E/ Drac coronavirus,
readaptando el mito a la realidad socio-sanitaria pandémica del mo-
mento. Un proyecto cinematogrifico familiar como actividad de entre-
tenimiento cotidiano al que sumaron paralelamente otras iniciativas de
esta misma indole en Andalucia, aunque en estos casos se recurria a los
munecos de la empresa danesa Lego.

Inspirdndose en una historia real acontecida durante el confinamiento -
sobre un anciano enfermo de Alzheimer que tocaba su arménica a sus
vecinos cada tarde en el momento del homenaje a los profesionales de
la salud- la productora catalana 2 3lunes ponia en marcha, con la idea de
homenajear a todos los héroes.
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Figura 1: Videoclips de animacion producidos durante la pandemia de la Covid-19

Montaje: Elaboracién propia. Fuente. Google Imagenes

Figura 2. Cortos de animacion realizados en la pandemia con temas del coronavirus

“El Drag6n Coronavirus’, primer corto de
animacion sobre la Covid-19

Montaje: Elaboracion propia. Fuente. Google Imagenes

de 2020, el corto de animacién Hermann, donde el protagonista esta vez
nos acompanaba con su musica de violin. El cortometraje ademds per-
mitié continuar con la actividad productiva de la productora, que eligié
rodar esta pieza audiovisual en lugar de enviar a un ERTE a sus trabaja-
dores.

También durante la crisis se ofrecieron en abierto algunos productos de
animacion ya existentes antes de la pandemia para entretener a los ninos.
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Este es el caso del premiado cortometraje Colores que cuenta las vacacio-
nes estivales de Tito, un nifio ciego, en el pueblo de su abuela donde
vivird junto a Candela y su perrito Patuchas aventuras y experiencias
cargadas de amistad y solidaridad.

Durante el confinamiento para cubrir la demanda audiovisual del pu-
blico infantil se centré la produccién sobre todo en las series, donde se
crearon incluso piezas especificas sobre la temdtica de la pandemia para
las redes sociales. La intencién no sélo era entretener sino también hacer
entender a los nifos la situacién sanitaria-social provocada por la covid-
19. La eleccién de una produccién de animacién sirvié para acercar de
forma pedagdgica el problema del virus a la infancia y, al dotarlo de un
personaje cercano como si se tratase de un muneco de juegos, educaba
en la temdtica del coronavirus dulcificando el tratamiento de noticias
delicadas (como su propagacion, repercusién en la salud, aislamiento
ciudadano, auto-higiene protectora, etc.). Este fue el caso de la serie in-
fantil en 3D del personaje Pocoyd, donde se crearon clips para las RR.SS.
como Chocamos los codos, Todo va a salir bien (Figura 3).

Siguiendo esta misma estrategia de produccién de contenidos infantiles
optaba durante la cuarentena la productora segoviana Paramotion Films
con una serie infantil de muppets, Agus y Lui: retos en casa, y con un
especial de animacidn, Juntos contra el coronavirus, realizados para Clan

TV de RTVE (Figura 4).

Figura 3. Serie infantil Pocoyo, especial para RR.SS., con tematicas de la pandemia

s
iTodo va a salir bien!
Montaje: Elaboracién propia. Fuente. Google Imagenes
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Figura 4. Serie de TV en animacion creada durante la pandemia para Clan TV

o
a Prog, N ey
Films cr a segoy;
Sergow a P,
ie j, - .
CUare,"'gf ntil g, ::;O:IQOP
a

Coronavirus Coronavirus
Coronavirus
virus

Corona

CoronoNiys

Montaje: Elaboracién propia. Fuente. Google Imagenes

En pleno estado de alarma la produccién de videojuegos en Espana au-
menta. Tomando como referencia argumental historias legendarias del
videojuego tradicional se realizan adaptaciones para nuevas produccio-
nes con temdtica de covid (Figura 5). Inspirado en el juego de arcade
Asteroids (Atari, 1979), donde se disparaba y destruian asteroides, una
productora zaragozana crea un videojuego para PC, Coronoids 1.0,
donde un linfocito del sistema inmunitario tiene que luchar y vencer,
lanzando “misiles” anticuerpos, contra todos los Coronavirus. Con la
misma temdtica uno de los videojuegos con mds éxito internacional es
el realizado por tres mujeres valencianas residentes y confinadas durante
la pandemia en Londres. Se trata del videojuego de accién y comedia,
Call of Corona: Micro Warfare, donde el jugador se sumerge en el inte-
rior del cuerpo humano infectado de covid-19 para aniquilar el virus. Es
un producto a la venta cuya recaudacién va destinada a la OMS (Orga-
nizacién Mundial de la Salud) y disponible en la plataforma Steam.
También desde el dmbito académico surgen iniciativas de produccién
en la linea de entretenimiento educativo. El videojuego Heroes of the



pandemic, donde un grupo de estudiantes sevillanos de Nuevas Profe-
siones (Cdmara de Comercio) idean un juego de plataformas (endless
runner) para el pablico infantil, donde se explica la situacién que el virus
ha provocado a través de personajes animados (médicos, enfermeros,
policias y agentes de la UME). Es un videojuego gratuito, accesible (pla-
taformas Google Play y App Store) y compatible (android e I0S).

Incluso se realizaron webseries animadas para entretenimiento juvenil
durante el aislamiento. Con una temdtica apropiada para el momento
se activaba el superpersonaje Célico Electrénico, una serie de TV de gé-
nero cémico, con animacién flash que estuvo en emisidén gratuita mds
de diez afos por internet (2004-2015). Aprovechando la coyuntura se
produce un clip de video, un capitulo especial de més de dos minutos,
Cdlico Electrénico vence al Covidrg, con el mensaje de respetar la cuaren-
tena (Figura 6).

Figura 5. Videojuegos espafioles creados para pasar la cuarentena

Montaje: Elaboracién propia. Fuente. Google Imagenes
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Figura 6. Webserie donde se realizd un clip de video especial de la covid-19

Montaje: Elaboracién propia. Fuente. Google Imagenes

3.2. EN EL AMBITO DE LA PUBLICIDAD

Las agencias publicitarias se adaptan a la coyuntura del momento y bus-
can estrategias creativas que generan anuncios y spots (institucionales,
comerciales) y contenidos para las RR.SS., con vinculacién a temdticas
generadas a la crisis del coronavirus, las consecuencias de este y los mé-
todos para auto-protegerse ante el contagio.

En Espana, la empresa televisiva Mediaset, con siete canales (Be Mad,
Boing, Cuatro, Divinity, Energy, Factoria de Ficcién, Telecinco) y pro-
pietaria de Publiespafa (con la adjudicacién del espacio publicitario de
los canales televisivos) pone en marcha la campafia Muchos pueden curar
pero tod@s podemos prevenir, donde se apelaba a la responsabilidad civil
y se rendia homenaje a los trabajadores de la sanidad. Mediaset, otor-
gando todo el protagonismo a la ciudadania durante este periodo, laza
la campana 12 meses De balcon a balcon, con una estética animada estilo
emoji. Se trata de unos spots con iniciativa de participacién social soli-
daria y con el objetivo de establecer conexiones entre la poblacién. Su
finalidad fue concienciar a los individuos de la necesidad de cumplir el



protocolo de confinamiento. En misma linea hayamos las campanas ins-
titucionales del Gobierno de Espana (Ministerio de Sanidad), #EsteVi-
rusLoParamosUnidos, alentando de los peligros de contagio y de cémo
prevenirlo.

Cabe mencionar las iniciativas vecinales con la intencién de ayudar a los
ciudadanos mds desfavorecidos y vulnerables por la crisis econémica
ocasionada por el coronavirus. La campana Madrid X Madridy su hash-
tag #ArrimaElCorazén, impulsa un proyecto de crowdfunding donde
participan distintas organizaciones solidarias. La campana de comuni-
cacién (gréfica y spot) se hace viral en las RR.SS. pues apela a dos mo-
numentos simbélicos de la ciudad, a dos fuentes emblematicas, de estilo
neocldsico y con referencias a personajes mitolégicos de origen greco-
romano, La Cibeles y Neptuno. Una alegoria visual, donde Tierra y Mar
se abrazaban con un apasionado beso.

Hacia finales del periodo de confinamiento y antes del verano, la marca
neozelandesa de kiwis, Zespri, lanzaba la campana Cuidarte es un placer,
protagonizada por dos kiwis animados (Kiwi Brothers) que se han con-
vertido en las mascotas de la marca. La estrategia publicitaria de una
produccién en animacién permitié que no hubiese retrasos en el lanza-
miento de la campana, prevista para el inicio de verano, al que se sumé
la creacidn de una plataforma de comunicacién basada en la vida salu-
dable muy apropiada para el momento (Figura 7).

Algunas marcas y logos utilizaron la retdrica del “distanciamiento” en
sus campanas. Se recurrié a pequefas animaciones en formato gif para
concienciar acerca de la distancia social. Un ingenio muy sencillo pero
efectivo para comunicar el mensaje, a lo que se unfa el reto

#The200Challenge (Figura 8).
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Figura 7. Campafias de publicidad en animacion sobre el Covid en la pandemia

Montaje: Elaboracion propia. Fuente. Google Imagenes

Figura 8. Animacion de logos y marcas alentando a la distancia de precaucién

Mas de 200 marcas se suman ya a #THE200CHALLENGE
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#the200challenge

Fuente. Google Imagenes

3.3. EN EL AMBITO DEL PERIODISMO

Todos los medios periodisticos y televisivos han recurrido a la imagen
animada para visualizar la temdtica covid en sus noticias. La animacién
se utilizé desde el primer momento como instrumento didéctico, infor-
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mativo y pedagégico para explicar con detalle y entendimiento a los ciu-
dadanos las noticias y contenidos referentes al virus (su aspecto, procesos
de contagio, efectos en la salud y en la crisis econdmica, graficas de evo-
lucién, etc.). Los modelos de animacién (flash, cut-out, stop motion, 2D,
3D, etc.) y su presentacién visual (tabla de datos, figuras, graficos, ma-
pas, esquemas, etc.) han ayudado a informar sobre un tema totalmente
desconocido para la poblacién. La utilizacién de la animacién grafica ha
contribuido a informar de forma pedagdgica sobre el virus a los teles-
pectadores, mientras que el dibujo animado ha ayudado a entretener
informando al puablico infantil. Ademds, al dotar al virus de una fisono-
mia de mufieco, le otorga identidad como personaje que resulta familiar
al estar cotidianamente en la TV en cualquier programa, suavizando el
tratamiento de noticias angustiosas (la propagacién del virus, repercu-
sién en la salud, enfermos hospitalizados, fallecimientos, aislamiento en
casa, auto-higiene protectora). Los medios informativos, redes sociales,
secciones de periédicos, canales de TV, programas del palimpsesto in-
formaban acompafando las noticias de ingeniosas imdgenes animadas
mds propias del cine de ciencia-ficcién y de los videojuegos. Los infor-
mativos, programas de noticias, tertulia, debate, programas especiales,
etc. incorporaban las dltimas tecnologias en platé (recreaciones en 3D,
realidad aumentada, realidad mixta, conexiones por Skype y/o Zoom,
gréficas interactivas, etc.) para ilustrar la situacién y evolucién de la pan-
demia, estrategia de realizacidn televisiva que se estdn utilizando incluso
en la actualidad (Figura 9).
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Figura 9. Informacion con imagen animada (3D, RV, RM, Skype)
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Montaje: Elaboracién propia. Fuente. Google Imagenes

4, CONCLUSION Y DISCUSION

En este estudio sobre la utilizacién de la imagen de animacién como
soporte de comunicacién en los medios de comunicacién, en el periodo
de confinamiento decretado por el Gobierno de Espana durante la pri-
mera ola de la pandemia, se puede concretar con las siguientes reflexio-
nes finales a modo de conclusién:

a) La imagen de animacién se convierte en soporte estratégico de
comunicacién en diferentes mass media durante la pandemia de
la Covid-19.

b) El gran potencial de la animacién en tiempos del Covid para
salvar los escollos productivos en los distintos sectores (audiovi-
sual, publicitario y periodistico).

c) En el dmbito del audiovisual acttio como herramienta para cu-
brir necesidades productivas del sector y las necesidades de emi-
sién de los canales de TV, plataformas, social media, etc. (video-
clips, cortos de animacién, series infantiles, videojuegos,
webseries, etc.)
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d)

e)

g

En el 4mbito publicitario como generador de anuncios (comer-
ciales e institucionales, contenidos para RR.SS., etc.) y de cam-
panas de publicidad (spot animados, logos y marcas animadas,
etc.)

En el dmbito periodistico (T'V, prensa, redes) ha sido un Instru-
mento diddctico-informativo-pedagégico para explicar los con-
tenidos relativos al virus (aspecto, procesos de contagio, efectos
en la salud, grificas de evolucidn, etc.), tanto en programas in-
formativos de TV (Telediarios, Noticias, Reportajes, Especiales,
etc.) como en programas de debate, tertulias, entrevistas, etc.) y
en prensa acompanando a la noticia con informacién grafica e
ilustraciones.

La utilizacién de imagen animada sirvi6 para acercar de forma
pedagdgica la informacién del virus a la poblacién, instruir di-
dacticamente a los telespectadores sobre cuestiones cientificas de
su contagio y, al publico infantil, le educaba en la temdtica dul-
cificando el tratamiento de noticias dolorosas al dotarlo con la
apariencia de personajes de los dibujos animados y como si se
tratase de un mufieco de juegos.

El sector de la animacién, por su peculiaridad intrinseca, coyun-
tural, estructural y funcional, destaca por su adaptabilidad y ver-
satilidad ante situaciones de contingencia de salud social.

Estas conclusiones deja abierto el debate en torno a delimitar las posibi-

lidades y disfunciones, las ventajas y deficiencias de la produccién de

animacién como sector estratégico de la industria audiovisual-cinema-

togrifica, ante coyunturas de emergencia sanitaria que imposibiliten la

produccién audiovisual con imagen real.
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