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INTRODUCCION

Hoy en dia vivimos en la época de mayor produccion
audiovisual: peliculas, series, musica, streams, podcasts, etc.
La accesibilidad a los materiales de creacion ha facilitado esto
porque no se necesita un gran desembolso de dinero para
poder realizarlo, por ejemplo, un cortometraje, un videoclip o,
en este caso, un videopodcast. Este Ultimo se encuentra en su
momento de mayor crecimiento y se debe a que es un
contenido que se puede consumir en cualquier momento y
lugar o compaginarlo con otra tarea. Ademas, como creador
grande o pequeno, te puede proporcionar una gran visibilidad
sin tener que realizar un “gran esfuerzo”: una o dos personas,
un microfono y un tema del que hablar.

También quiero seguir formandome, pero no dispongo del
dinero para costearme un master o unos masterclass. Este es
un sector que esta en constante evolucion y quedarse atras es
estar con pie y medio fuera de la industria. “Si no tienes los
contactos, es muy dificil entrar” esto lo he escuchado muchas
veces y me preocupa porque no conozco a hadie. Vamos a
hacer un pequeno resumen: quiero visibilidad, a la vez seguir
aprendiendo y tener contactos ;Qué puedo hacer? jUN
PODCAST DE ENTREVISTAS! Aunque en este caso sera un
VIDEOPODCAST DE ENTREVISTAS

Asi surge “YA ES MANANA” un proyecto que me servird como
excusa para charlar y aprender de gente talentosa e interesante.
Mi objetivo con esto es que la gente conozca mi trabajo, quiero
que se convierta en mi carta de presentacion para este abierto,
pero exclusivo, mundo audiovisual.

Para este trabajo se entrega el primero de los 8 episodios del
podcast en formato video, “Ya es mafana”. También se explicara
la planificacion de los 8 primeros episodios y la estrategia de las
RRSS que serviran de promocion para el proyecto.




:Qué es "Ya es manana?

“Una o dos personas” decia antes. Pero no creo que tenga ni el
talento ni sepa tanto de nada como para ponerme a hablar y
grabar un podcast solo, pero si que tengo poder de
convencimiento y poca verglienza para invitar, a cambio de nada
(o de una cerveza), a gente con talento y tener una pequena
charla para conocerlos un poco mejor, para hacerlos mas
accesibles.

Lo mas sencillo hubiese sido hacer un podcast, solo audio, pero
creo que el video le afade un poco mas de dificultad y por lo
tanto lo convierte en un reto aln mayor. Que exista la
posibilidad de que la audiencia pueda vernos en plena charla
hace que tenga en cuenta mas aspectos como la calidad de
imagen, luz y espacio, aunque también me hara estar mas
pendiente de mi lenguaje no verbal. Ademas, ¢a qué persona
que venga a hablar de si mismay de sus logros no le gusta verse
en la pantalla?

En este videopodcast se hablara de diferentes temas, anécdotas
0 experiencias para poder conocer mas a la persona invitada. El
proposito es la de saber sus procesos creativos o de donde
viene el interés por su profesion. Seran conversaciones en un
tono relajado y comico intentando que el invitado en cuestion no
sienta que esta en una entrevista ni que va a ser acribillado a
preguntas.

¢Por qué el nombre “YA ES MANANA”? Es un toque de atencidn
para mi mismo. Muchas veces he dicho “ya lo haré manana” y
luego una excusa o una razoén para no hacerlo, pero nunca llega
ese momento. He postergado tantas cosas que he acabado
entregando este trabajo fin de grado 3 anos tarde.



Publico objetivo

Espana se ha convertido en uno de los paises que mas consume
podcast: cuatro de cada diez internautas lo escuchan, lo que lo
convierte en un medio consolidado (Universidad de Navarra,
2022).

Desde el 2020 Ivoox, una de las plataformas mas usadas la hora
de consumir y publicar podcast, realiza informes que muestran
los habitos de consumo y produccion. Para ello, este afio 2022, la
plataforma ha encuestado a cerca de 3000 usuarios.

¢Qué nos dice este informe? Que los oyentes han duplicado el
tiempo de escucha llegando a 9,5 horas semanales. La mitad de
los usuarios afirma escuchar mas podcast con respecto al ano
anterior y un 42,5% escucha podcast todos los dias. Los
consumidores estan suscritos a 4,5 podcast de media. El mévil es
la herramienta estrella para el consumo de este producto. ¢Y
como son estos oyentes? La audiencia femenina equivale al 42%
frente al 58% de hombres. El rango de edad esta entre los 25-64
anos y la mayoria tienen estudios universitarios y son activos
laboralmente. Los formatos mas atractivos para las audiencias
son las charlas y entrevistas, y las tematicas mas seguidas son
las de misterio, politica y economia, humor y futhol (Observatorio
Ivoox, 2022).

EVOLUCION DE LA ESCUCHA DE PODCAST EN ESPANA

DATOS EN %

Q1TF_2018. Los podeast son series de episodios de archivos de audio digitales que se pueden descargar y escuchar y a los que es posible suscribirse, ¢ Cugles de los

siguientes tipos de podcast ha escuchado durante el Gltimo mes? Seleccione todas las opciones que correspondan.
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Observatorio Ivoox 22 - Estado del podcast en espariol



Después de ver los datos anteriores, la intencion con este e Gran uso de las RR.SS. sobre todo Instagram y Twitter,

proyecto es llegar al rango de edad que comprende entre los 25- pero es un usuario activo.

34 anos y habitual consumidor de podcast. Soy consciente de e Con interés cultural: mdusica (pop-rock, regueton,
que el publico objetivo puede variar segun el invitado del conciertos), cine (biopic, comedia, drama) vy Vvisita
momento. “Ya es mafana” parte desde una buena posicion al ser diferentes exposiciones.

un formato de entrevistas, que es unos de los mas solicitados por e Nivel adquisitivo medio-alto. Si es trabajador ingresos de
los usuarios y por eso buscara invitados que puedan ser afines a 900-1500€, en el caso de ser estudiante recibe ingresos
ese tipo de publico. por parte de sus padres.

e Con sentido del humor.
NUESTRO TARGET

e Gente joven adulta 25-34 anos,

e Estudiante universitario de ultimo ano o trabajador
novel/becario (comunicacion audiovisual, bellas artes,
pedagogia)

e Consumidora de podcast habitual (7 horas semanales) en
plataformas gratuitas (Spotify e Ivoox) y solo una de pago
(Podimo). Compagina esto con sus otras actividades:
gimnasio, la compra, la vuelta a casa, de paseo o antes de
dormir.

e Consumidora de contenido audiovisual (Netflix, HBO,
Disney+, Spotify) en  dispositivos  moviles, pero
especialmente en un smartphone.




Referencias

De cara al planteamiento del podcast tanto para el tono, el tipo
de preguntas, la estética visual y el logotipo del programa me
he inspirado concretamente en dos programas de éxito y vamos
a usarlos de ejemplo para entender mejor el proyecto:

e CREATIVO: el podcast de Roberto Martinez donde invita a
personas a personas “creativas”, desde cantantes hasta
escritores. Para él este proyecto es una excusa para charlar
con personajes talentosos o inspiradores. Enfoca mucho
sus entrevistas en hablar de referentes creativos y de la
inspiracion.

Creativo - Logo

EL SENTIDO DE LA BIRRA: es un podcast de éxito nacional
y creado por Ricardo Moya, un comico de stand up que no
tenia dinero para pagar cursos de comedia y que decidid
invitar a sus referentes y asi aprender de ellos a cambio de
una cerveza. Es una charla que consiste en hablar de
trayectorias, experiencias profesionales y de la vida.

SENTIDO

RICARDO
MOVYA

El sentido de la birra - Logo



TONO Y TIPO DE PREGUNTAS

La comedia sera el hilo conductor de las entrevistas. En mi
opinion, es la mejor forma de llegar al invitado. Intentar que no
sea un programa de preguntas y respuestas. Los 3 primeros
minutos son clave para romper con la “rutina” del invitado de
sentarse a solo responder preguntas. Mi intencion es comentar
algo que acaba de pasar e iniciar la conversacion, que es la
base organica de una entrevista. Veamos un ejemplo con Pablo
Meixe, el primer invitado:

Alvaro: Bienvenidos al primer capitulo de este podcast, que se
copia de otros podcasts para triunfar que se llama YA ES
MANANA. Hoy tenemos como primer invitado, al padrino del
podcast, PABLO MEIXE.

Pablo: jQué bonito! No lo habia pensado.

Alvaro: Claro, tio.

PABLO: El padrino del podcast YA ES MANANA

ALVARO: Imagina que esto triunfa...

Pablo: No me decepciones...

Alvaro: Yo fui el primero, yo fui el Unico que le dijo que si.

Un buen ejemplo de como deberia ser una buena entrevista es
la que he encontrado el episodio #311 de “El Sentido de la
birra”, donde Eduardo Casanova esta presentando su ultima
pelicula. Eduardo empieza a hablar de sus apariciones
publicas pero que le suena raro decirlo asi, Ricardo responde
con un “como la virgen” y a partir de ese momento empiezan a
hablar de la gran atencion que puede tener un artista en época
de promocion y de lo abrumador que puede resultar.

Obviamente realizaré una preparaciéon previa a cada
programa, informarme sobre la persona que se sentara a
hablar conmigo, pero intentaré no saber todo sobre él o ella,
ya que pienso que se perderia naturalidad y condicionaria mis
posibles preguntas.

El sentido de la birra - entrevista Eduardo Casanova



ESTETICA

La estética es sencilla: Una mesa, dos sillas y dos microfonos.
Quizas unos focos que ayude a una mejor imagen. Quiero que
se sienta lo mas parecido a una conversacion privada de dos
personas que se estan conociendo, por eso también he
decidido que la localizacion sea un bar, el BAR TRACIO. He
valorado diferentes espacios para grabar, pero este tipo de
lugares por si solos ya crean un ambiente mas relajado.

Cuando hablamos del espacio también tenemos que hablar de
coémo seran los tiros de camara. Al ser una conversacion veo
necesario solo 2 tipos de planos: Planos cortos y Plano medio
largo.

Ya es manana - entrevista Pablo Meixe

Ya es manana - entrevista Pablo Meixe
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LOGOTIPO

Después de estudiar los logos, iconos e imagenes de los
podcast mas importantes del pais, he llegado a la conclusion
que muchos usan la imagen del presentador como cara del
podcast, aprovechan el gancho que tiene su rostro para
conseguir una fuerte audiencia inicial. Otros, intentan reducir el
concepto, tema o formato a una imagen y no a una cara.

En mi caso, me he decantado por la segunda opcion ¢Por qué?
porque no me conoce nadie, basicamente. En un principio
probé a jugar con el tema del tiempo, pero finalmente he
decidido reducir mi logo al hecho que siempre digo para mi "Ya
lo haré" o "Ya lo hago manana". Asi opté por usar un bocadillo
de comic y, entre comillas, el nombre del programa como si
alguien lo estuviese diciendo.

Me he fijado también que en muchos logos incluyen un micro a
lado del titulo del podcast. Yo también lo anadi en el boceto,
pero me dio la sensacion que no aportaba nada, al contrario,
hacia como que el concepto fuera demasiado evidente.

Con respecto a los colores, son el blanco (#ffffff) y el negro
(#000000). Me encajaba con el tono del podcast y con las luces
del local donde grabo. La tipografia usada es Russo One y en
mayusculas.

"VA ES MANANA"

Ya es manana - Logo
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"Yaes manana" ;Como sera?

El Unico contenido que habra en este proyecto sera la entrevista
que consistira en un episodio de 50-60 minutos y que se
publicara los sabados a las 13.00 de la tarde. Aunque no
descarto que en un futuro crear contenidos diferentes a la
entrevista.

He dedicado la Ultima semana de octubre y los primeros dias de
noviembre para la preproduccion del podcast, fijar el espacio de
grabacion y a su vez planificar el tiempo y dia de grabacion, en
esos dias también decidiré el logo y la estética del podcast.
Para este primer mes, he fijado las dos primeras entrevistas:
Pablo Meixe el 11/11 y la de Enrique Lojo el 24/11. Quiero por
lo menos grabar 2 o 3 entrevistas al mes para asi tener un
margen para las publicaciones de los episodios y no quedarme
sin contenido. El dia 3 de diciembre sera la publicaciéon del
primer episodio titulado “Ya es manana dia #1 — Pablo Meixe”.
A continuacion, incluyo el calendario de produccion:



OCTUBRE 22 - C. PRODUCCION

LUNES

03

10

17

PREPRODUCCION*

24

PREPRODUCCION

31

PREPRODUCCION

MARTES

PREPRODUCCION

PREPRODUCCION

04

11

18

25

MIERCOLES

PREPRODUCCION

PREPRODUCCION

05

12

19

26

JUEVES

PREPRODUCCION

PREPRODUCCION

06

13

20

27

VIERNES

PREPRODUCCION

PREPRODUCCION

*Preproduccion: elaboracion lista de invitados, busqueda del local de grabacion y lista de materiales

07

14

21

28

SABADO

01

08

15

22

29

DOMINGO

02

09

16

23

30
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NOVIEMBRE 22 - C. PRODUCCION

LUNES MARTES MIERCOLES
01 02
CONFIRMACION
LISTA DE 4
INVITADOS
07 08 09
ADQUISICION 1° PRUEBA DE
MATERIAL MATERIALES
14 15 16
EDICION EDICION
21 22 23
2°PRUEBA DE
MATERIALES
28 29 30
CREACION CANAL
EDICION YOUTUBE, IVOOX PROMOCION

Y SPOTIFY

JUEVES
03
BAR TRACIO
COMO LUGAR DE
GRABACION
10
17
24

VIERNES

GRABACION 1°
CAPiTULO

GRABACION 2°
CAPITULO

04

11

18

25

SABADO

05

12

19

26

DOMINGO

EDICION

EDICION

06

13

20

27

14



DICIEMBRE 22 - C. PRODUCCION

LUNES

EDICION

EDICION

EDICION

05

12

19

26

MARTES

DESCANSO

4° PRUEBA DE
MATERIALES

CONFIRMACION
LISTA 4
INVITADOS

EDICION

06

13

20

27

MIERCOLES

3° PRUEBA DE
MATERIALES

6° PRUEBA
MATERIALES

07

14

21

28

JUEVES

PROMOCION

PROMOCION

GRABACION 4°
CAPITULO

5° PRUEBA
MATERIALES

GRABACION 6
CAPITULO

01

08

15

22

29

VIERNES

PROMOCION

PROMOCION /
GRABACION 3°
CAPITULO

GRABACION 5°
CAPITULO

EDICION

02

09

16

23

30

SABADO
03
PUBLICACION 1°
CAPITULO
10
PUBLICACION 2°
CAPITULO
17
PUBLICACION 3°
CAPITULO
24
31
PAUSA

PUBLICACION

DOMINGO

EDICION

EDICION

PUBLICACION 4°
CAPITULO
(ESPECIAL
NAVIDA)

04

11

18

25

15



ENERO 22 - C. PRODUCCION

LUNES

7° PRUEBA
MATERIALES

EDICION

02

09

16

23

30

MARTES

EDICION

8° PRUEBA
MATERIALES

EDICION

03

10

17

24

31

MIERCOLES

GRABACION 7°
CAPiTULO

EDICION

04

11

18

25

JUEVES

EDICION

05

12

19

26

VIERNES

EDICION

GRABACION 8°
CAPITULO

06

13

20

27

SABADO

PUBLICACION 5°
CAPITULO

PUBLICACION 6°
CAPITULO

PUBLICACON
7°CAPITULO

PUBLICACON
gecAPiTULO

07

14

21

28

DOMINGO

01

08

15

22

29

16



Invitados

Para la seleccion de invitados para esta primera temporada, he
elegido como “padrino” del programa a Pablo Meixe, un comico
y Tiktoker gallego que esta siendo una revelacion en la
plataforma y ha adquirido una gran popularidad en Galicia.
Ademas, reline todas las caracteristicas del tipo de persona que
quiero que se siente conmigo. El resto de los invitados son
personas que para mi son interesantes de conocer y que
podrian contar cosas muy atractivas para los seguidores del
podcast. No quiero cerrarme a invitar solo a personas
relacionadas con el mundo audiovisual, por eso he decidido que
Ibai Gomez, futbolista del Deportivo de la Coruna, rompa esta
dinamica. Si el proyecto tiene una buena recepcion por parte de
la audiencia me gustaria entrevistar a cocineros, profesores y
personas de interés en Galicia.

La lista de invitados esta hecha en el orden en el que me
gustaria que fuesen publicados las entrevistas, pero soy
consciente que esto puede variar por diferentes motivos.

17



LISTA DE INVITADOS
e PABLO MEIXE

Tiene una larga experiencia encima de los escenarios
realizando mondlogos por toda Galicia, pero no le ha llegado el
éxito hasta hace un afo gracias tiktok. La adiccion a las RRSS, la
fama efimera que te puede dar tiktok, la cancelacion, ¢quiere
ser influencer o coOmico? y sus procesos creativos. Son temas
que se trataran en esta entrevista.

Pablo Meixe

e ESTHER ESTEVEZ

Es la cara de “Digochoeu”, la cuenta dedicada a informar sobre
los errores que solemos cometer a la hora de hablar en gallego.
Me gustaria hablar con ella de su camino hasta llegar a ser una
de las presentadoras mas solicitadas en Galicia, de la
importancia del idioma y de cdmo ve que algunas personas me
miren raro por decir que soy gallego.

Esther Estévez

18



LISTA DE INVITADOS
e LUCIA ESTEVEZ

Es una de las realizadoras mas prometedores de Galicia, es la
ganadora del premio Mestre Mateo con la webserie XAN y ha
desarrollado su primer largometraje, As defensas. Ella es un
claro ejemplo de todos los pasos que tiene que dar una
realizadora hasta llegar a su primer largometraje. Su
experiencia y su trabajo son grandes temas de conversacion.

Lucia Estévez

e ORTIGA

Es un joven santiagués que triunfa en la sesion vermu y en
todos los festivales por donde pasa. Mezcla ritmos de ahora con
el electrocumbia. Qué se siente tocar en un festival como O Son
do camiio, la musica de ahora con la de antes y ser alternativo
son son los temas que me gustaria tratar con él.

19



LISTA DE INVITADOS
e FRAN CARBALLAL

Actualmente es guionista, productor ejecutivo y director de
contenidos en la productora Plano a Plano. Ahora mismo triunfa
gracias a su cortometraje, coescrito con Pedro Diaz, La entrega
(seleccionada para los GOYA 2023). Me gustaria saber como
son los procesos creativos para escribir un cortometraje, cual
es la funcién de un director de contenidos y cuales son sus
futuros proyectos.

Fran Carbalal

LETICIA REY

Es una joven cantante que acaba de publicar su primer album,
LUX. Ha tenido un largo viaje hasta publicar este disco, pero es
una mujer muy preparada para su corta edad. La busqueda de
oportunidades, la composicion y los directos seran los temas
que tocaré con ella.

Leticia Rey

20



LISTA DE INVITADOS
e SONIA MENDEZ

Lleva mas de 20 afos en la industria audiovisual en diferentes
ambitos: guion, direccion y produccion. Es la directora del
festival de contenidos digitales “Carballo Interplay”. Su larga
experiencia puede ayudar a los oyentes a entender lo dificil que
es mantenerse tanto tiempo dentro de la industria y ver qué hay
detras de los focos de una produccion.

Sonia Méndez

o IBAI GOMEZ

Futbolista retirado que jugo su ultimo ano en el Dépor. Talento
le ha sobrado durante toda su carrera, pero las lesiones han
sido recurrentes y le han llevado a colgar las botas a sus 33
anos. La psicologia en el deporte, la inestabilidad futbolistica a
la hora de tener una familia y la vida postfutbol pueden dar a
conocer la otra cara de ser deportista.

£Estrella
Galicia

Ibai Gomez
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DIFUSION




Plataformas

Spotify e Ivoox son las plataformas mas utilizadas por los
oyentes de podcast, asi que éstas seran las elegidas para
reproducir el contenido de nuestro proyecto. Existen otras
aplicaciones como Podimo y Pédium, pero son de pago y eso las
hace menos accesibles.

Los programas también tendran imagen. Por eso necesitamos
una plataforma como YouTube, una de las mas usadas, para
tener un mayor alcance. Aunque no solo la usaremos como
alojamiento para el podcast, sino también para publicar
pequenos fragmentos o clips de las entrevistas.

Logo Ivoox

3 YouTube

Logo Youtube

Logo Spotify
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RR.SS.

Mi intencion es darme a conocer a través de este podcast y no
existe contenido audiovisual que no utilice las RRSS como un
amplificador de mensaje, asi que usaremos estas herramientas
para que podamos compartir un contenido adicional. Instagram
es la red social mas usada por los jovenes de 14-25 afios y en
2022 ha alcanzado los 24 millones de usuarios. Por otro lado,
Twitter es la cuarta mas usada con unos 7 millones de usuarios
(IAB Spain, 2022).

Estas seran nuestras redes elegidas para difundir ain mas mi
proyecto. Su uso, principalmente, sera el de mantener un
contacto diario con los seguidores: informando de los proximos
invitados, compartiendo fechas de publicaciones, realizando
encuestas, etc. Algo muy importante para captar nuevos
seguidores sera la publicacion de pequenos clips o fragmentos
del programa ¢con qué intencion? Imaginemos que un invitado
es un cantante y al espectador no le “interesa” esa persona, pero
a lo mejor durante ese programa hablamos de un tema que
capte su atencion. Existen muchas posibilidades de que acabe
consumiendo esa entrevista entera. Esto no solo resulta
beneficioso para el programa, sino para la persona que
protagonice ese trozo de video.

No tendré solo en cuenta las redes sociales del propio programa
para ampliar el alcance del proyecto, también contaré la ayuda
de las RRSS de los invitados para alcanzar a una audiencia
mayor. Con el estreno de la entrevista de Pablo Meixe, una de las
personas con mas seguidores en Galicia, buscaré que parte de
esos “followers” se interesen y empiecen a seguir las distintas
cuentas del programa. Este ejemplo vale para cualquier invitado.
Por otro lado, el local, Bar Tracio, cuenta también con Instagram
y, como diré mas adelante, ha accedido a ceder el local
gratuitamente. Mi manera de agradecer este gesto sera
promocionando el local a través de las nuestras rrss y las del

invitado.
Dab|omeixe Siguiendo Enviar mensaje 2,

402 publicaciones 115K seguidores 565 seguidos

Pablo Meixe

Cémico, mimo y clown =
iEnlaces! Y
linktr.ee/pablomeixe

ba['.tracio Siguiendo Enviar mensaje  +2

17 publicaciones 295 seguidores 408 seguidos

Bar Tracio
&
C/ Orzan 139 A Corufia

Cuenta Instagram - Bar Tracio
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NOVIEMBRE 22 - C. RRSS

LUNES

CREACION
PERFIL
PLATAFORMAS
IVOOX, SPOTIFY
Y YOUTUBE

07

14

21

28

MARTES

CREACION
PERFIL RRSS
TWITTER E
INSTAGRAM

01

08

15

22

29

MIERCOLES

02

09

16

23

30

PROMOCION
CANALES / JUEGO
"ADIVINA
INVITADO"

JUEVES

03

10

17

24

VIERNES

04

11

18

25

SABADO

05

12

19

26

DOMINGO

06

13

20

27
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DICIEMBRE 22 - C. RRSS

LUNES

05
CLIP ENTREVISTA
(TWITTER E

INSTAGRAM
12
CLIP ENTREVISTA
(TWITTER E
INSTAGRAM
19

CLIP ENTREVISTA
(TWITTER E
INSTAGRAM

26

CLIP ENTREVISTA
(TWITTER E
INSTAGRAM

MARTES

06
CLIP ENTREVISTA
(TWITTER E
INSTAGRAM

13
CLIP ENTREVISTA
(TWITTER E
INSTAGRAM
20
SORTEO
ESPECIAL
NAVIDAD
27

CLIP ENTREVISTA
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PRODUCCION




Set

El set ha sido elegido después de valorar otras opciones, pero
finalmente he optado por el Bar Tracio porque ayuda, en mi
opinidn, a sentirte parte de la conversacion que esta ocurriendo.
Otra razon es porque tengo una muy buena relacion con el
dueno, Gerardo Vieitez, y con la camarera, Ileana Waisman.
Ambos son personas que me dan total control del local en las
horas de grabacion y, todo esto, sin pedir nada a cambio.

El set estara compuesto por los recursos que me ofrece el
propio bar: dos sillas, una mesa y los carteles que decoran el
bar. También he decidido que Ileana aparezca en medio de las
conversaciones, para que nos puedan servir las bebidas que
pidamos con el fin de que todo sea lo mas natural posible.

He optado por eliminar otros elementos que se suelen ver en
este tipo de producciones. Son: los auriculares de las personas
que hablan y el ordenador o el mezclador de sonidos. ¢Por qué?
Simplemente, no me convence que se vea en plano, creo que
desvia la atencion.
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El equipo
ALVARO TINEO, 28 ainos (A Coruna)

Productor, director, editor y presentador del videopodcast

NICOLAS MOSTEIRO, 26 aiios ( A Coruiia)

Camara
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IRIA RODRIGUEZ, 26 aiios (A Coruiia)

Técnica de sonido
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Fo ° LI 4

Este es un proyecto sin ningtin tipo de financiacion externa,
mi presupuesto es muy bajo, pero no descarto buscar vias de
financiacion ya que apareceran diferentes bebidas en las

entrevistas y se podria intentar llegar a un acuerdo de
promocion o patrocinio.

Por ello, la tarea de produccion fue clave para conseguir la
localizacién como el personal.

La localizacion fue cedida altruistamente por Gerardo Viéitez,
dueno del local. Me dio casi el control total del lugar durante
el dia de grabacion.

En cuanto a los materiales, los micréfonos fueron adquiridos
por mi y las camaras son propiedad de Nicolas Mosteiro. Las
tascams con las que grabamos fueron cedidas por la facultad
de Comunicacion Audiovisual de la UDC. El resto del equipo
técnico (camara y sonido), realizado por Nicolas Mosteiro, fue
cedido de forma gratuita.

El primer invitado, Pablo Meixe, accedidé a la entrevista a
cambio de, y cito textualmente, “un par de cervezas”. Aunque
le ofreci a hacerme cargo del transporte desde Ordes, pero se
nego.

En la siguiente tabla de presupuestos se ven los gastos del
primer capitulo en el caso de que hubiesen tenido un coste
real. También sirve como un modelo o un gasto aproximado
de cada capitulo.
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Presentador (3h)
Camara (3h)
Téc. de sonido (3h)

Total

Personal técnico

300€

270€
250€

820€

PRESUPUESTO CAPITULO

Alquiler material

Camaras (3)
Objetivo (3)
Tripode (3)
Microfono (3)

Tascams (2)

Total

255€
75€
71€
44€
68€

513€

Local

Bar Tracio (3h)

Total

300€

300€

Otros

Transporte invitado

Carteles

Total

50€
15€

65€
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CONCLUSIONES

Crear un videopodcast no es tan sencillo como puede parecer.
Reducir el concepto de podcast a hablar y grabarse no hace
justicia a todo el trabajo que hay detras, sobre todo en uno de
entrevistas. He puesto en practica muchos de los aspectos
aprendidos a lo largo de esta etapa universitaria, pero he de
reconocer que la parte de la produccion es la mas complicada
ya que no siempre depende de ti. Al realizar el formato de
entrevistas siempre estas en manos de la otra persona, de su
disponibilidad. Pablo Meixe fue una de las primeras opciones
como primer invitado y tuve suerte al ser una persona
accesible que siempre me puso las cosas faciles, pero he
comprobado que muchos personajes “famosos” de Galicia
dependen de otras grandes empresas.

La organizacion fue clave para la realizacion de este proyecto.
En un principio, habia decidido realizar la grabacion del
podcast en el centro Agora y fue una buena eleccion ya que su
disponibilidad era casi total gracias a que ofrecen diferentes
salas, pero cuanto mas concretaba el tono del programa mas
me alejaba de esa imagen blanca y pura que da el recinto. A 2
semanas de grabar cambié la localizacién por un bar, el Bar
Tracio, que frecuento muy a menudo. Las luces oscuras y
naranjas que tiene el sitio me encajaban mejor con el tipo de
conversacion y situacién que queria conseguir con mi
entrevista.

El inconveniente es que tuve las horas y dias contados para
poder disponer del lugar, pero consegui coordinar a las
personas que me ayudaron, al invitado y el local.

Otro aspecto en el que aprendi, y no de la mejor forma, fue con
el tema del sonido. Es la parte mas importante para un
podcast. La gente podria perdonar una mala imagen, pero no
un mal audio. Utilicé diferentes programas para grabar el
primer capitulo (Reaper, Audacity y Adobe Audition) pero no
facilitaban la grabacion de dos micréfonos a la vez, asi que
tuve que optar casi a Ultima hora por las Tascams (cedidas por
la UDC).

Finalmente, salgo contento después de grabar el primer
capitulo ya que creo que he conseguido plasmar la idea que
tenia desde el principio a pesar de todas las complicaciones,
aunque normales, que suelen surgir en este tipo de proyecto.
Mi intencion con este trabajo fin de grado fue la de
enamorarme, aln mas, de los podcasts y tener uno propio
donde saliesen a relucir mis dos puntos fuertes que son la
improvisacion y la creatividad. Lo he conseguido.
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