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Resumen

�ů�ĐŽŶƐƵŵŽ�ĚĞ�ůĂ�ƌĂĚŝŽ�ĞŶ�ůŽƐ�ƚĞůĠĨŽŶŽƐ�ŝŶƚĞůŝŐĞŶƚĞƐ�ŚĂ�ĂŵƉůŝĂĚŽ�ƐƵƐ�ƉŽƐŝďŝůŝĚĂĚĞƐ�ĐŽŵƵŶŝĐĂƟǀĂƐ�ŐƌĂĐŝĂƐ�Ă�ůĂƐ�ĐĂƌĂĐƚĞƌşƐƟĐĂƐ�
de esta plataforma de difusión. La concepción de los smartphones como pantallas donde convergen contenidos y comunica-
ĐŝſŶ͕�ďƌŝŶĚĂ�Ă�ůĂƐ�ƌĂĚŝŽƐ�ůĂ�ŽƉŽƌƚƵŶŝĚĂĚ�ĚĞ�ĞŶƌŝƋƵĞĐĞƌ�ƐƵ�ŵĞŶƐĂũĞ�ŵƵůƟŵĞĚŝĂ͕�ĂƉŽƐƚĂƌ�ƉŽƌ�ŶƵĞǀĂƐ�ĨſƌŵƵůĂƐ�ĚĞ�ĚŝƐƚƌŝďƵĐŝſŶ�
Ǉ�ĂǀĂŶǌĂƌ�ĞŶ�ůĂ�ƉĞƌƐŽŶĂůŝǌĂĐŝſŶ�ĚĞů�ŵĞĚŝŽ͘�>Ă�ĐŽŶĞĐƟǀŝĚĂĚ�ĚĞ�ĚŝĐŚŽƐ�ƚĞƌŵŝŶĂůĞƐ�Ǉ�ƐƵ�ƚĞĐŶŽůŽŐşĂ�ĚĞ�ŐĞŽůŽĐĂůŝǌĂĐŝſŶ�ůŽƐ�ĚŽƚĂ�
ĚĞ�ŐƌĂŶ�ƉŽƚĞŶĐŝĂů�ƉĂƌĂ�ůĂ�ŝŶĨŽƌŵĂĐŝſŶ�ůŽĐĂů͕�ƉŽƐŝďŝůŝƚĂŶĚŽ�ƵŶĂ�ĞǆƉĞƌŝĞŶĐŝĂ�ĚĞ�ĐŽŶƐƵŵŽ�ĐŽŶƚĞǆƚƵĂů͘�^Ğ�ĂŶĂůŝǌĂŶ�ůĂƐ�ĂƉƉƐ�ĚĞ�
ůĂƐ�ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ŐĞŶĞƌĂůŝƐƚĂƐ�ĚĞ��ƐƉĂŹĂ�Ǉ�WŽƌƚƵŐĂů͕�ƚĂŶƚŽ�ĚĞƐĚĞ�ůĂ�ƉĞƌƐƉĞĐƟǀĂ�ĚĞ�ůŽƐ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�ĐŽŵŽ�ĚĞ�ůĂƐ�ƉŽƐŝďŝůŝĚĂĚĞƐ�ƉĂƌĂ�
personalizar su acceso y consumo.
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Abstract
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1. Introducción

En The feeling of power (1958) Asimov adelantaba una so-
ĐŝĞĚĂĚ�ŵĂƌĐĂĚĂ�ƉŽƌ� ůĂ�ĞǆŝƐƚĞŶĐŝĂ�ĚĞ�ŽƌĚĞŶĂĚŽƌĞƐ�ĂƵƚſŶŽ-
ŵŽƐ�ĚĞ�ďŽůƐŝůůŽ͘�,ŽǇ�ĞƐƚŽƐ�ĚŝƐƉŽƐŝƟǀŽƐ�ƐĞ�ŚĂŶ�ŵĂƚĞƌŝĂůŝǌĂ-
ĚŽ�Ǉ�ŵƵůƟƉůŝĐĂĚŽ�ĚĂŶĚŽ� ůƵŐĂƌ�Ă�ƵŶ�ŶƵĞǀŽ�ĞŶƚŽƌŶŽ� ƐŽĐŝĂů͕�
móvil, abierto e interconectado (Weinberger, 2011). A nivel 
mundial los smartphones alcanzan ya al 72% de los usuarios 
móviles, en España al 84% y en Portugal al 40% (�ŵĞƟĐ; AcͲ
centure, 2014; Anacom, 2014).

>ĂƐ�ĨƵŶĐŝŽŶĞƐ�ĚĞ�ĞƐƚŽƐ�ĚŝƐƉŽƐŝƟǀŽƐ�ƚƌĂƐĐŝĞŶĚĞŶ�Ğů�ĐŽŶĐĞƉƚŽ�
ĚĞ� ƚĞůĠĨŽŶŽ� ƉĂƌĂ� ĐŽŶƐƟƚƵŝƌ� ƉĂŶƚĂůůĂƐ� ƐŽĐŝĂůĞƐ͕� ĞǆƉĂŶƐŝǀĂƐ͕�
envolventes y conectadas, donde convergen comunicación 
y contenido (Aguado; Feijóo; DĂƌơŶĞǌ, 2013). Suponen 
ƵŶĂ�ƉƌŽůŽŶŐĂĐŝſŶ�ĚĞ�ůĂ� ŝĚĞŶƟĚĂĚ�ĚĞů�ƵƐƵĂƌŝŽ�ĚĞďŝĚŽ�Ă�ƐƵƐ�
ƉŽƐŝďŝůŝĚĂĚĞƐ�ĚĞ�ŐĞƐƟſŶ�ĂƵƚſŶŽŵĂ�Ǉ�ƉĞƌƐŽŶĂůŝǌĂĚĂ�;Casse-

Ɵ; Sampietro͕� ϮϬϭϮͿ͘� ^Ƶ� ĐŽŶĞĐƟǀŝĚĂĚ�ŚĂ� ƌĞǀŽůƵĐŝŽŶĂĚŽ�Ğů�
modo en que nos relacionamos con la información digital, 
ůŽ�ƋƵĞ�ƐĞ�ŚĂ�ƌĞŇĞũĂĚŽ�ĞŶ�ƵŶĂ�ĐƵůƚƵƌĂ�ĚĞů�ĂĐĐĞƐŽ�;�şĂǌͲEŽĐŝ, 
2010; Meso-Ayerdi Ğƚ�Ăů͘, 2014).

Para Scolari� ;ϮϬϭϮͿ� ůŽƐ�ƐŵĂƌƚƉŚŽŶĞƐ�ƐĞ�ŚĂŶ�ĐŽŶǀĞƌƟĚŽ�ĞŶ�
grandes depredadores de atención, y han dado lugar a un 
ƵƐƵĂƌŝŽ�ĄǀŝĚŽ�ĚĞ�ŝŶĨŽƌŵĂĐŝſŶ�ĐŽŶƟŶƵĂ͕�ƵďŝĐƵĂ�Ǉ�ƉĞƌƐŽŶĂůŝ-
zada (EŽǌĂů; 'ŽŶǌĄůĞǌͲEĞŝƌĂ; ^ĂŶũƵĄŶ, 2014). De este modo 
ĐŽŶƐƟƚƵǇĞŶ�ƵŶ�ƐŽƉŽƌƚĞ�ƷŶŝĐŽ�ƉĂƌĂ�ůĂƐ�ŶƵĞǀĂƐ�ŵĂŶŝĨĞƐƚĂĐŝŽ-
ŶĞƐ�ŵĞĚŝĄƟĐĂƐ͕�ĞŶƚƌĞ�ĞůůĂƐ�ůĂƐ�ƌĂĚŝŽĨſŶŝĐĂƐ�;Aguado; Feijóo; 
DĂƌơŶĞǌ, 2013). 

2. La radio móvil

�Ŷ�ĞƐƚĞ�ĐŽŶƚĞǆƚŽ�ůĂ�ƌĂĚŝŽ�ŚĂ�ŽƌŝĞŶƚĂĚŽ�ƐƵ�ĞǆƉĂŶƐŝſŶ�Ă�ůĂ�ƚĞ-
ůĞĨŽŶşĂ�ŵſǀŝů͕�ƵŶĂ�ƉůĂƚĂĨŽƌŵĂ�ĐŽŶ�ůĂ�ƋƵĞ�ŚĂ�ĞǆƉĞƌŝŵĞŶƚĂĚŽ�
ĞŶ�ůĂ�ƷůƟŵĂ�ĚĠĐĂĚĂ͘��ĞƐĚĞ�Visual Radio (sistema de radio 
FM con datos para móvil puesto en marcha por Nokia en 
ϮϬϬϰͿ͕� ĚŝǀĞƌƐĂƐ� ŝŶŝĐŝĂƟǀĂƐ� ŚĂŶ� ĞǆƉůŽƌĂĚŽ� ůĂƐ� ƉŽƐŝďŝůŝĚĂĚĞƐ�
ĚĞ�ůĂ�ƚĞĐŶŽůŽŐşĂ�ŵſǀŝů�ƉĂƌĂ�ĚŽƚĂƌ�Ă�ůĂ�ƌĂĚŝŽ�ĚĞ�ƵŶ�ůĞŶŐƵĂũĞ�Ǉ�
ĞǆƉƌĞƐŝǀŝĚĂĚ�ƉƌŽƉŝŽƐ�;�ĞďƌŝĄŶͲ,ĞƌƌĞƌŽƐ, 2008; Gallego-Pé-

ƌĞǌ, 2012). No obstante hasta la normalización de las redes 
3G el verdadero motor de la radio online móvil fue el podͲ
ĐĂƐƟŶŐ (Sellas, 2014). 

>Ă�ƚĞĐŶŽůŽŐşĂ�ĚĞ�ƐŝŶĚŝĐĂĐŝſŶ�ĚĞ�ĂƵĚŝŽ͕�ŝŶĐŽƌƉŽƌĂĚĂ�ĞŶ�ϮϬϬϰ͕�
ĐŽŶůůĞǀſ� ůĂ� ŇĞǆŝďŝůŝǌĂĐŝſŶ� ĚĞů�ŵĞĚŝŽ� ƉĂƌĂ� ƵŶĂ� ĞǆƉĞƌŝĞŶĐŝĂ�
ƉĞƌƐŽŶĂůŝǌĂĚĂ�Ǉ�ůĂ�ĂŵƉůŝĂĐŝſŶ�ĚĞů�ƵŶŝǀĞƌƐŽ�ĚĞ�ůĂ�ƌĂĚŝŽĨŽŶşĂ�
ŽŶůŝŶĞ�Ă�ůŽƐ�ĚŝƐƉŽƐŝƟǀŽƐ�ƉŽƌƚĄƟůĞƐ�;'ĂůůĞŐŽͲWĠƌĞǌ, 2012; Se-

llas, 2012). En la actualidad los smartphones y sus aplica-
ĐŝŽŶĞƐ�ĐŽŶƐƟƚƵǇĞŶ�ůĂƐ�ƉƌŝŶĐŝƉĂůĞƐ�ƉůĂƚĂĨŽƌŵĂƐ�ĚĞ�ĞǆƉĂŶƐŝſŶ�
ĚĞ�ůĂ�ƌĂĚŝŽ�ŵſǀŝů͕�ƉŽƌ�ĚĞůĂŶƚĞ�ĚĞ�ŽƚƌŽƐ�ĚŝƐƉŽƐŝƟǀŽƐ�ĐŽŵŽ�ůĂƐ�
tablets (Piñeiro-Otero, 2014).

Radio y teléfono móvil comparten portabilidad y esencia 
ƐŽŶŽƌĂ͕� ĐĂƌĂĐƚĞƌşƐƟĐĂƐ�ƋƵĞ� ůĞƐ� ĐŽŶĮĞƌĞŶ�ƵŶ�ƉŽƚĞŶĐŝĂů�ƷŶŝ-
co para el consumo ŵƵůƟƚĂƐŬŝŶŐ o en movilidad (Fidalgo, 
ϮϬϭϯͿ͘��ƐŝŵŝƐŵŽ�ƌĞƐƵůƚĂ�ƌĞƐĞŹĂďůĞ�ƐƵ�ĐĂƌĄĐƚĞƌ�şŶƟŵŽ�Ǉ�ƉĞƌ-
sonal que incrementa sus posibilidades de ĞŶŐĂŐĞŵĞŶƚ͘

DĄƐ�ĂůůĄ�ĚĞ�ƐƵƐ�ƉŽƐŝďŝůŝĚĂĚĞƐ�ĐŽŵŽ�ŵĞĚŝŽ�ƐşŶĐƌŽŶŽ�Ǉ�ĂƐşŶ-
ĐƌŽŶŽ͕�ŵƵůƟŵĞĚŝĂ�Ğ�ŝŶƚĞƌĂĐƟǀŽ͕�ůĂ�ƌĂĚŝŽĨŽŶşĂ�ŵſǀŝů�ŝŶĐŽƌƉŽ-
ƌĂ�ŶƵĞǀĂƐ�ŽƉŽƌƚƵŶŝĚĂĚĞƐ�ĐŽŵƵŶŝĐĂƟǀĂƐ͘��Ŷ�ůŽƐ�ƐŵĂƌƚƉŚŽŶĞƐ�
ƟĞŶĞ�ůĂ�ŽƉŽƌƚƵŶŝĚĂĚ�ĚĞ�ŽĨƌĞĐĞƌ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�ŐĞŽůŽĐĂůŝǌĂĚŽƐ͕�
ƉĞƌƐŽŶĂůŝǌĂĚŽƐ�Ǉ�ƉĂƌƟĐŝƉĂƟǀŽƐ�ĞŶ�ƵŶĂ�ĞǆƉĞƌŝĞŶĐŝĂ�ĐŽŵƉůĞƚĂ�
perfectamente imbricada (sŝĚĞůĂͲZŽĚƌşŐƵĞǌ; Piñeiro-Otero, 

2013). Para ello resulta necesario abordar el rediseño de los 
contenidos de la radio online (Cordeiro; Paulo, 2014).

>Ă� ĂƉƌŽƉŝĂĐŝſŶ� ĚĞ� ĞƐƚĂ� ŶƵĞǀĂ� ƉůĂƚĂĨŽƌŵĂ� ĐŽŶƐƟƚƵǇĞ� ƉĂƌĂ�
ůĂ� ƌĂĚŝŽ� ƵŶĂ� ŽƉŽƌƚƵŶŝĚĂĚ� ƷŶŝĐĂ� ĞŶ� ĂƚƌĂĐĐŝſŶ� ĚĞ� ŽǇĞŶƚĞƐͲ
usuarios (Rosales͕�ϮϬϭϯͿ͕�ƚĂŵďŝĠŶ�ĚĞƐĚĞ�ůĂ�ƉĞƌƐƉĞĐƟǀĂ�ĚĞů�
acceso. 

�ů�ĐƌĞĐŝĞŶƚĞ�ŶƷŵĞƌŽ�ĚĞ�ƵƐƵĂƌŝŽƐ�ŵſǀŝůĞƐ�ĐŽŶĞĐƚĂĚŽƐ�ƉƌĞƐĞŶ-
ƚĂ�ƵŶ�ĐŽŶƚĞǆƚŽ�ƉƌŽƉŝĐŝŽ�ƉĂƌĂ� ůĂ�ĞǆƉĂŶƐŝſŶ�ĚĞ� ůĂ�ƌĂĚŝŽĨŽŶşĂ�
ŵſǀŝů�ĞŶ��ƐƉĂŹĂ�Ǉ�WŽƌƚƵŐĂů͘�^ĞŐƷŶ�IAB (2014), tres de cada 
cuatro internautas son usuarios de radio en internet, ya sea 
de versiones online de radios convencionales (ŝŶƚĞƌŶĞƚͲŽŶůǇͲ
radiosͿ�Ž�ƐĞƌǀŝĐŝŽƐ�ĂƵƚŽŵĂƟǌĂĚŽƐ�;^ƉŽƟĨǇ, Grooveshark…). 
La mitad de estos usuarios disfrutan los contenidos radio-
ĨſŶŝĐŽƐ�Ă�ƚƌĂǀĠƐ�ĚĞ�ĂƉůŝĐĂĐŝŽŶĞƐ�ƉĂƌĂ�ĚŝƐƉŽƐŝƟǀŽƐ�ŵſǀŝůĞƐ͘�

WĞƐĞ�Ă� ůĂ�ƉůƵƌŝĚŝŵĞŶƐŝŽŶĂůŝĚĂĚ�ĚĞ� ůĂ� ƌĂĚŝŽĨŽŶşĂ�ŽŶůŝŶĞ, los 
ƵƐƵĂƌŝŽƐ� ĐŽŶƟŶƷĂŶ� ĚĞĐĂŶƚĄŶĚŽƐĞ� ƉŽƌ� ůĂƐ�ŵĂƌĐĂƐ� ĐŽŶǀĞŶ-
cionales de radio (81,5% de internautas), aunque se incre-
ŵĞŶƚĂ� ůĂ� ĚĞŵĂŶĚĂ� ĚĞ� ƐĞƌǀŝĐŝŽƐ� ĂƵƚŽŵĂƟǌĂĚŽƐ� ;ϲϰ͕Ϯй� ĚĞ�
internautas) que remiten a una personalización del consu-
mo sonoro. Precisamente la escucha “como y donde quie-
ƌŽ͟�ĐŽŶƐƟƚƵǇĞ�ůĂ�ƉƌŝŶĐŝƉĂů�ŵŽƟǀĂĐŝſŶ�ƉĂƌĂ�Ğů�ƵƐŽ�ĚĞ�ůĂ�ƌĂĚŝŽ 
online, esencial en el medio móvil (IAB, 2014). 

�ŶƚƌĞ� ůŽƐ�ƉƌŝŶĐŝƉĂůĞƐ�ŚĄďŝƚŽƐ�ĚĞ�ƵƐŽ�ĚĞ� ůĂ� ƚĞůĞĨŽŶşĂ�ŵſǀŝů͕�
Xu Ğƚ�Ăů͘ (2011) destacan una tendencia a la personalización 
de los smartphones͘ Ello se une al carácter personal de los 
terminales móviles en la construcción de una sono-esfera 
digital privada, con el mensaje como centro de la mediación 
tecnológica (WĞƌŽŶĂͲWĄĞǌ; Barbeito-Veloso; Fajula-Payet, 
2014).

�ƐƚĞ� ĐĂŵďŝŽ� ĞŶ� Ğů� ƉĂƌĂĚŝŐŵĂ� ĐŽŵƵŶŝĐĂƟǀŽ� ĐŽŶĮĞƌĞ� Ă� ůĂƐ�
ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ŐĞŶĞƌĂůŝƐƚĂƐ�ƵŶ�ůƵŐĂƌ�ƉƌŝǀŝůĞŐŝĂĚŽ�ĞŶ�ůĂ�ƌĂĚŝŽĨŽŶşĂ�
ŵſǀŝů͘� >Ă� ĐŽŵďŝŶĂĐŝſŶ� ĚĞ� ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ� ŶŽƟĐŝŽƐŽƐ� Ǉ� ŐĞŽůŽ-
ĐĂůŝǌĂĐŝſŶ�ĞŶ�ƵŶĂ�ƷŶŝĐĂ�ĂƉůŝĐĂĐŝſŶ�ƉŽƐŝďŝůŝƚĂ�ƵŶĂ�ĞǆƉĞƌŝĞŶ-
ĐŝĂ�ŵĄƐ�ĐŽŶƚĞǆƚƵĂů�Ǉ�ƉŽƚĞŶĐŝĂ� ůĂ� ŝŶĨŽƌŵĂĐŝſŶ� ůŽĐĂů� ;Weiss, 
ϮϬϭϯͿ͘��ŝĐŚĂ�ĨſƌŵƵůĂ�ŚĂ�ƐŝƚƵĂĚŽ�Ă�ůĂƐ�ƌĂĚŝŽĂƉƉƐ�Ǉ�ŶĞǁƐĂƉƉƐ�
Ž� ĂƉůŝĐĂĐŝŽŶĞƐ� ĚĞ� ŶŽƟĐŝĂƐ� ĞŶƚƌĞ� ůĂƐ� ŵĄƐ� ƉŽƉƵůĂƌĞƐ� ƉĂƌĂ�
smartphones (Xu Ğƚ�Ăů͘, 2011).

�ƐƚĞ�ĞƐƚƵĚŝŽ�ƟĞŶĞ�ƉŽƌ�ŽďũĞƚŽ�ĂŶĂůŝǌĂƌ� ůĂ�ĂĚĂƉƚĂĐŝſŶ�ĚĞ�ůĂƐ�
radios generalistas de España y Portugal hacia la radio móvil, 
ĚĞƐĚĞ�ůĂ�ƉĞƌƐƉĞĐƟǀĂ�ĚĞ�ůŽƐ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�Ǉ�ůĂ�ƉĞƌƐŽŶĂůŝǌĂĐŝſŶ�
ĚĞ�ůĂƐ�ĂƉůŝĐĂĐŝŽŶĞƐ͕�ůĂƐ�ƌĂĚŝŽĂƉƉƐ͘��ŝĐŚŽ�ŽďũĞƚŽ�ƐĞ�ƐŝƚƷĂ�ĞŶ�
ůĂ�ůşŶĞĂ�ĚĞ�ůŽƐ�ƚƌĂďĂũŽƐ�ĚĞ�sŝĚĞůĂͲZŽĚƌşŐƵĞǌ y Piñeiro-Otero 
(2012; 2013), Piñeiro-Otero y sŝĚĞůĂͲZŽĚƌşŐƵĞǌ (2013) y Fe-

ƌƌĞƌĂƐͲZŽĚƌşŐƵĞǌ (2014) sobre las radioapps españolas; de 
Paulo (2013) y Cordeiro y Paulo�;ϮϬϭϰͿ�ƌĞůĂƟǀŽƐ�Ă�ůĂ�ƌĂĚŝŽ-
ĨſƌŵƵůĂ�ƉŽƌƚƵŐƵĞƐĂ͕�Ž�ĚĞ�ůĂ�ĂƉƌŽǆŝŵĂĐŝſŶ�ƉůƵƌŝŶĂĐŝŽŶĂů�ĚĞ�
Ramos y 'ŽŶǌĄůĞǌͲDŽůŝŶĂ (2014). Ahora bien, la concreción 
de este estudio en las radios generalistas ibéricas y su orien-
tación hacia las oportunidades de personalización suponen 
un nuevo enfoque en el estudio de la radio móvil. 

En los smartphones la radio tiene la 
oportunidad de ofrecer contenidos geo-
localizados, personalizados y participati-
vos
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3. Materiales y métodos

Para analizar la adaptación de 
las emisoras generalistas ibéricas 
Ă� ůĂ� ƌĂĚŝŽĨŽŶşĂ�ŵſǀŝů� ƐĞ� ĞĨĞĐƚƵſ�
ƵŶ� ĞƐƚƵĚŝŽ� ĞǆƉůŽƌĂƚŽƌŝŽ� ĚĞ� ƐƵƐ�
ĂƉůŝĐĂĐŝŽŶĞƐ�ƵƟůŝǌĂŶĚŽ�Ğů�ĂŶĄůŝƐŝƐ�
de contenido como método de 
ŝŶǀĞƐƟŐĂĐŝſŶ͘� �ƐƚĞ� ŵĠƚŽĚŽ� ƉĞƌ-
ŵŝƟſ� ĞǆĂŵŝŶĂƌ� ĚĞ� ĨŽƌŵĂ� ƐŝƐƚĞ-
ŵĄƟĐĂ� ƉƌŽĐĞĚŝŵŝĞŶƚŽƐ� Ǉ� ƌĂƐŐŽƐ�
formales de las radioapps.

La selección de la muestra de 
análisis se hizo por marcas radiofónicas y sistemas opera-
ƟǀŽƐ͘��Ŷ�Ğů�ƉƌŝŵĞƌ�ĐĂƐŽ�ƐĞ�ƐĞůĞĐĐŝŽŶĂƌŽŶ�ůĂƐ�ϳ�ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ŐĞ-
ŶĞƌĂůŝƐƚĂƐ�ĚĞ��ƐƉĂŹĂ�Ǉ�WŽƌƚƵŐĂů�ĐŽŶ�ŵĂǇŽƌ�ĂƵĚŝĞŶĐŝĂ�ŽŋŝŶĞ 
(EGM, febrero-noviembre 2014; Bareme Rádio͕�ƐĞƉƟĞŵďƌĞ�
2014): 4 españolas y 3 lusas. 

^Ğ�ĂĐŽƚſ�ůĂ�ŵƵĞƐƚƌĂ�Ă�ůŽƐ�ƐŝƐƚĞŵĂƐ�ŽƉĞƌĂƟǀŽƐ iOS y Android, 
los de mayor penetración en el mercado ibérico. Se obtuvo 
una muestra de 7+7 radioapps disponibles para ambos sis-
temas. 

�Ŷ� ůĂƐ� ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ƉƷďůŝĐĂƐ͕�RNE y �ŶƚĞŶĂϭ, resulta destaca-
ďůĞ�Ğů�ĐĂƌĄĐƚĞƌ�ĐŽůĞĐƟǀŽ�ĚĞ�ƐƵƐ�ĂƉůŝĐĂĐŝŽŶĞƐ͘�>Ă�ĂƉƉ�ĚĞ�RNE 
ĂŐƌƵƉĂ�ƚŽĚĂƐ�ůĂƐ�ƌĂĚŝŽƐ�ĚĞ�ůĂ�ĐŽƌƉŽƌĂĐŝſŶ�ƉƷďůŝĐĂ�ĞƐƉĂŹŽůĂ�
mientras que �ŶƚĞŶĂϭ se integra en la aplicación de Rádio e 
Televisão de Portugal, hasta el punto de que resulta comple-
jo delimitar su espacio y contenidos respecto a los de otros 
medios del ente. 

Para analizar los contenidos y las posibilidades de personali-
ǌĂĐŝſŶ�ĚĞ�ůĂƐ�ĂƉƉƐ�ƐĞ�ĞůĂďŽƌſ�ƵŶĂ�ĮĐŚĂ�ĚĞ�ĂŶĄůŝƐŝƐ�ĞŶ�ƚŽƌŶŽ�
a tres parámetros: 

1) Contenidos: 
Ͳ� ƉƌĞƐĞŶĐŝĂ�Ǉ�ƵƐŽ�ĚĞ�ƚĞǆƚŽƐ͕�ŝŵĄŐĞŶĞƐ͕�ǀşĚĞŽƐ͕�ŚŝƉĞƌǀşŶĐƵ-

los; 
- distribución de contenidos sonoros genera-

les y programas; 
- contenidos más relevantes. 

2) Personalización:
- diseño y organización de la app; 
Ͳ� ƐĞůĞĐĐŝſŶ�ĞŵŝƐŽƌĂ�ůŽĐĂůͲƚĞŵĄƟĐĂ͖
- playlist; 
- suscripción y alertas; 
- marcar para consumo posterior; 
- otro

3) Geolocalización:
- autoselección de emisora;
- servicios geolocalizados;
- otros.

La recogida de datos se efectuó durante la se-
mana del 20 al 26 de octubre de 2014. 

ϰ͘�hŶĂ�ƌĂĚŝŽĂƉƉ�ǀŝƐƵĂů�Ğ�ŝŶĨŽƌŵĂƟǀĂ�
La relevancia de la información de actualidad 
Ǉ�ĚĞƉŽƌƟǀĂ�ĞŶ�ůĂƐ�ƌĂĚŝŽƐ�ŐĞŶĞƌĂůŝƐƚĂƐ�ŝďĠƌŝĐĂƐ�
ƐĞ�ŚĂ� ƌĞŇĞũĂĚŽ� ƚĂŶƚŽ�ĞŶ� ůĂ�ĞƐƚƌƵĐƚƵƌĂ�ĐŽŵŽ�
en el lenguaje de sus aplicaciones. 

En el diseño de su portada y principales niveles de navega-
ción se decantan por maquetaciones en formato lista, que 
ƉĞƌŵŝƚĞŶ�Ă� ůŽƐ�ƵƐƵĂƌŝŽƐ�ƵŶĂ�ƉĞƌƐƉĞĐƟǀĂ� ŝŶƐƚĂŶƚĄŶĞĂ�ĚĞ� ůĂ�
ŝŶĨŽƌŵĂĐŝſŶ�ĚĞ�ĂĐƚƵĂůŝĚĂĚ�Ǉ�ƵŶ�ĂĐĐĞƐŽ�ŽƉƟŵŝǌĂĚŽ�Ă�ůĂƐ�ŶŽ-
ƟĐŝĂƐ�ĚĞ�ŝŶƚĞƌĠƐ͘�>Ă�ĞƐĞŶĐŝĂ�ĐŽůĞĐƟǀĂ�ĚĞ�ůĂ�ĂƉůŝĐĂĐŝſŶ�ĚĞ�RNE 
ha implicado un desplazamiento de su portada a niveles 
inferiores de navegación; sin embargo tanto la homepage 
genérica como la del espacio de la radio emplean un diseño 
en lista. 

Únicamente las aplicaciones de COPE presentan una estruc-
ƚƵƌĂ�ĂůƚĞƌŶĂƟǀĂ�Ăů�ŝŶĐŽƌƉŽƌĂƌ�ĞŶ�ůĂ�ƉŽƌƚĂĚĂ�ƵŶ�ĚŝƐĞŹŽ�ĞŶ�ƉĂ-
ƌƌŝůůĂ͕�ƋƵĞ�ŽĨƌĞĐĞ�ƵŶĂ�ƉĞƌƐƉĞĐƟǀĂ�ŐůŽďĂů�ĚĞ�ůĂ�ĂƉƉ͕�Ǉ�ƌĞůĞŐĂƌ�
el formato lista a los siguientes niveles de navegación. 

Pese a la convergencia en el diseño de las aplicaciones, el 
ĂŶĄůŝƐŝƐ�ĚĞ�ůŽƐ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�ŚĂ�ƉĞƌŵŝƟĚŽ�ƐĞŹĂůĂƌ�ĚŽƐ�ĚŝĨĞƌĞŶ-
ĐŝĂƐ�ƐĞŐƷŶ�ůĂ�ŶĂĐŝŽŶĂůŝĚĂĚ͗�

Ͳ� ůĂƐ�ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ƉŽƌƚƵŐƵĞƐĂƐ�ƐŝƚƷĂŶ�Ğů�ůŝƐƚĂĚŽ�ĚĞ�ŶŽƟĐŝĂƐ�ĚĞ�
ƷůƟŵĂ�ŚŽƌĂ�ĐŽŵŽ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽ�ƉƌŝŶĐŝƉĂů�ĞŶ�ůĂ�ƉŽƌƚĂĚĂ͕�ĚĞƐ-
ƚĂĐĂŶĚŽ�ĞŶ�ƐƵ�ŵĂƋƵĞƚĂĐŝſŶ�ůĂƐ�ŶŽƟĐŝĂƐ�ŵĄƐ�ƌĞůĞǀĂŶƚĞƐ͖�

- las españolas trasladan este peso a la emisión en directo. 

El protagonismo de la transmisión radiofónica en las 

Emisora País emisión Titularidad Tipo de app iOS Android

Cadena SER España Privada Individual * *

Onda Cero España Privada Individual * *

COPE Radio España Privada Individual * *

RNE España Pública Colectiva radios de RTVE * *

Rádio Renascença Portugal Privada Individual * *

Antena1 Portugal Pública Colectiva RTP * *

TSF Portugal Privada Individual * *

Tabla 1. Muestra de estudio

Imagen 1. Apps colectivas de RNE y de �ŶƚĞŶĂϭ (dentro de RTP). 
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ƌĂĚŝŽĂƉƉƐ�ĞƐƉĂŹŽůĂƐ�ƉƵĞĚĞ�ƐĞƌ�ƚŽƚĂů͕�ƉĂƐĂŶĚŽ�ůŽƐ�ƟƚƵůĂƌĞƐ�
ĚĞ�ƷůƟŵĂ�ŚŽƌĂ�Ă�ŽƚƌĂƐ�ƉĞƐƚĂŹĂƐ�Ž�ƐƵďŶŝǀĞůĞƐ�ĚĞ�ŶĂǀĞŐĂĐŝſŶ�
(Onda Cero, RNE y COPEͿ�Ž�ĐŽŵƉĂƌƟƌ�ƉƌĞƐĞŶĐŝĂ�ĐŽŶ�ůĂ�ŝŶĨŽƌ-
mación de actualidad en la portada (SER). 

La relevancia de la información de actualidad ha derivado 
ĞŶ�ƵŶĂ�ŵĂǇŽƌ�ƉƌĞƐĞŶĐŝĂ�ĚĞ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�ƚĞǆƚƵĂůĞƐ͘�dŽĚĂƐ�ůĂƐ�
ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ƉƌŝǀĂĚĂƐ�ŽĨƌĞĐĞŶ�Ă�ƐƵƐ�ƵƐƵĂƌŝŽƐ�ůĂƐ�ŶŽƟĐŝĂƐ�ĚĞ�ĂĐ-
ƚƵĂůŝĚĂĚ�ĞŶ�ĨŽƌŵĂƚŽ�ƚĞǆƚŽ͕�ŚĂďŝƚƵĂůŵĞŶƚĞ�ĂĐŽŵƉĂŹĂĚĂƐ�ĚĞ�
ŝŵĄŐĞŶĞƐ�ǇͬŽ�ĂƵĚŝŽƐ͘��Ŷ�ůĂƐ�ƌĂĚŝŽƐ�ƉƷďůŝĐĂƐ͕��ŶƚĞŶĂϭ y RNE, 
Ğů�ƉĞƐŽ�ĚĞů�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽ�ƚĞǆƚƵĂů�ĞƐ�ŵĞŶŽƌ͕ �ůŝŵŝƚĄŶĚŽƐĞ�Ă�ƟƚƵůĂ-
ƌĞƐ�ǇͬŽ�ƌĞƐƷŵĞŶĞƐ�ŝŶĨŽƌŵĂƟǀŽƐ͘�

�ů�ĞƐƚƵĚŝŽ�ĚĞ�ůŽƐ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�ŚĂ�ƉĞƌŵŝƟĚŽ�ĐŽŶƐƚĂƚĂƌ�ůĂ�ƚĞŶ-
dencia en las radioapps portuguesas a complementar infor-
ŵĂĐŝſŶ�ƚĞǆƚƵĂů�Ğ�ŝŵĂŐĞŶ�ƐŝŐƵŝĞŶĚŽ�ůĂƐ�ƉĂƵƚĂƐ�ĚĞ�ůĂƐ�ĂƉůŝĐĂ-
ciones de prensa para smartphone͘ 

>Ă� ŝŶŇƵĞŶĐŝĂ� ĚĞ� ůĂƐ� ŶĞǁƐĂƉƉƐ� ĞŶ� ůĂ� ƌĂĚŝŽĨŽŶşĂ�ŵſǀŝů� ůƵƐĂ�
ƚĂŵďŝĠŶ�ƐĞ�ƌĞŇĞũĂ�ĞŶ� ůĂ�ƵƟůŝǌĂĐŝſŶ�ĚĞ�ŚŝƉĞƌǀşŶĐƵůŽƐ͘�TSF y 
Renascença� ͲůĂƐ�ĚŽƐ�ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ƉƌŝǀĂĚĂƐ�ĂŶĂůŝǌĂĚĂƐͲ�ƵƟůŝǌĂŶ�
ůŝŶŬƐ�ƉĂƌĂ�ǀŝŶĐƵůĂƌ� ŝŶĨŽƌŵĂĐŝŽŶĞƐ�ƌĞůĂĐŝŽŶĂĚĂƐ͕�ƉŽƐŝďŝůŝƚĂŶ-
do diversos niveles de lectura, siempre dentro de la propia 
aplicación. 

De las españolas, sólo COPE y RNE�ŝŶĐŽƌƉŽƌĂŶ�ŚŝƉĞƌǀşŶĐƵůŽƐ�
ĞŶ�ƐƵƐ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ͘��ƐƚĂ�ŝŶĐůƵƐŝſŶ�ƉĞƌŵŝƚĞ�ĞǆƉĂŶĚŝƌ�ůĂ�ĞǆƉĞ-
riencia del usuario con el acceso al universo de canales de la 
radio online desde la propia aplicación͘ 

Otros contenidos como los audiovisuales cuentan con una 
ƉƌĞƐĞŶĐŝĂ�ůŝŵŝƚĂĚĂ͘��Ğ�ůĂƐ�ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ĂŶĂůŝǌĂĚĂƐ�ƷŶŝĐĂŵĞŶƚĞ�

TSF y �ŶƚĞŶĂϭ� ŝŶĐŽƌƉŽƌĂŶ� ŐĂůĞƌşĂƐ� ĂƵĚŝŽǀŝ-
ƐƵĂůĞƐ� Ă� ƐƵƐ� ĂƉůŝĐĂĐŝŽŶĞƐ͖� ƵŶĂƐ� ŐĂůĞƌşĂƐ� ƋƵĞ�
–en el caso de RTP- se alimentan de los con-
ƚĞŶŝĚŽƐ�ĞŵŝƟĚŽƐ�ƉŽƌ�ůĂ�ƚĞůĞǀŝƐŝſŶ�ƉƷďůŝĐĂ͘

�ĚĞŵĄƐ� ĚĞ� ůĂ� ŐĂůĞƌşĂ� ĂƵĚŝŽǀŝƐƵĂů͕� TSF tam-
ďŝĠŶ� ƵƟůŝǌĂ� ŽĐĂƐŝŽŶĂůŵĞŶƚĞ� ǀşĚĞŽƐ� ƉĂƌĂ�
acompañar a sus informaciones, un uso com-
ƉĂƌƟĚŽ�ƉŽƌ�ůĂƐ�ĂƉůŝĐĂĐŝŽŶĞƐ�ĚĞ�Renascença.

�Ŷ�ůĂ�ƌĂĚŝŽ�ĞƐƉĂŹŽůĂ�Ğů�ƷŶŝĐŽ�ĞũĞŵƉůŽ�ĚĞ�ŝŶƚĞ-
gración audiovisual lo encontramos en COPE. 
Esta emisora vehicula en sus aplicaciones 
ĨƌĂŐŵĞŶƚŽƐ�ĚĞ�ǀşĚĞŽ�ĐŽŶ�ƵŶĂ�ĚŽďůĞ�ĮŶĂůŝĚĂĚ͗�
ŝůƵƐƚƌĂƌ�ĚĞƚĞƌŵŝŶĂĚĂƐ�ŶŽƟĐŝĂƐ�Ǉ�ĐŽŵƉůĞŵĞŶ-
tar los contenidos de sus principales progra-
mas.

5. Emisión en directo y radio on 
demand
Los contenidos sonoros, esencia de la ra-
dio convencional, se presentan en todas las 
radioapps analizadas combinando la emisión 
en directo con fórmulas de distribución on 
ĚĞŵĂŶĚ͘ Pese a ello se han comprobado al-

ŐƵŶĂƐ�ĚŝǀĞƌŐĞŶĐŝĂƐ�ĞŶ�Ğů�ƟƉŽ�ĚĞ�ĂĐĐĞƐŽ�Ǉ�ĞŶ�ůĂ�ƵƟůŝǌĂĐŝſŶ�ĚĞ�
estos contenidos sonoros. 

La prevalencia de la emisión en directo en las apps españo-
ůĂƐ�ƐĞ�ŚĂ�ƌĞŇĞũĂĚŽ�ĞŶ�Ğů�ĂĐĐĞƐŽ�ƉƌĞǀŝƐƚŽ͘�dŽĚĂƐ�ůĂƐ�ĐĂĚĞŶĂƐ�
españolas permiten disfrutar de la programación en antena 
ĚĞƐĚĞ�ƋƵĞ�ƐĞ�ŝŶŐƌĞƐĂ�ĞŶ�ůĂ�ĂƉůŝĐĂĐŝſŶ͘��ǆĐĞƉĐŝŽŶĂůŵĞŶƚĞ�ůĂ�
SER�ĞǆŝŐĞ�Ăů�ƵƐƵĂƌŝŽ�ĐŽŶĮŐƵƌĂƌ�ƵŶĂ�ĞŵŝƐŽƌĂ�ĚĞ�ƉƌĞĨĞƌĞŶĐŝĂ�
ĞŶ�ƐƵ�ƉƌŝŵĞƌ�ŝŶŐƌĞƐŽ͕�ƉĞƌŵŝƟĞŶĚŽ�ůĂ�ƉĞƌƐŽŶĂůŝǌĂĐŝſŶ�ĚĞ�ůĂ�
señal recibida. 

En las aplicaciones portuguesas la emisión en directo se ac-
ƟǀĂ�ƐŝĞŵƉƌĞ�Ă�ĚĞŵĂŶĚĂ�ĚĞů�ƵƐƵĂƌŝŽ͕�ƐŝĞŶĚŽ�ƉƌĞĐŝƐĂ�ƐƵ�ĐŽ-
ŶĞǆŝſŶ�ŵĞĚŝĂŶƚĞ�ƵŶ�ďŽƚſŶ�ƐŝƚƵĂĚŽ�ĞŶ�Ğů�ŵĞŶƷ�Ž�ĞŶ�ůĂ�ďĂƌƌĂ�
de acción͘ 

En los contenidos en diferido el streaming se impone sobre 
otras fórmulas de distribución ŽŶ�ĚĞŵĂŶĚ͘ Todas las emiso-
ras generalistas incorporan contenidos en streaming tanto 
ĞŶ� ůĂ� ŝŶĨŽƌŵĂĐŝſŶ� ĚĞ� ĂĐƚƵĂůŝĚĂĚ� Ǉ� ĚĞƉŽƌƟǀĂ� ĐŽŵŽ� ĞŶ� ƐƵƐ�
principales programas. No obstante, mientras las españolas 
integran en el apartado de información de actualidad frag-
mentos de audio, como contenido autónomo o complemen-
ƚŽ�ĚĞ�ƵŶ�ƚĞǆƚŽ͕�ůĂƐ�ƉŽƌƚƵŐƵĞƐĂƐ�ůŝŵŝƚĂŶ�Ğů�ƵƐŽ�ĚĞů�streaming 
ĞŶ�ĞƐƚĂ�ƐĞĐĐŝſŶ�Ă�ůĂ�ƉƵďůŝĐĂĐŝſŶ�ĚĞů�ƷůƟŵŽ�ďŽůĞơŶ�ŚŽƌĂƌŝŽ͘�

Esta divergencia entre las aplicaciones de España y Portugal, 
derivada de su diferente concepción y organización de la in-
formación de actualidad, queda neutralizada en el servicio 
de programas a la carta. 

Todas las aplicaciones analizadas prevén el acceso y consu-

Imagen 2. Página de inicio con maquetación formato lista (Renascença) y parrilla (COPE).

Las radioapps portuguesas dan prioridad 
a la información de actualidad en forma-
ƚŽ�ƚĞǆƚƵĂů�Ǉ�ůĂƐ�ĞƐƉĂŹŽůĂƐ�Ă�ůĂ�ĞŵŝƐŝſŶ�ĞŶ�
directo

Los contenidos sonoros se presentan 
combinando la emisión en directo con 
fórmulas de distribución on demand
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mo de sus principales programas on demand aunque se se-
ñalan diversas tendencias en su distribución. 

�ŶƚĞŶĂϭ y TSF vehiculan en las apps sus principales progra-
mas fragmentados, al contrario que Renascença que se de-
ĐĂŶƚĂ�ƉŽƌ�ůĂ�ĚŝƐƚƌŝďƵĐŝſŶ�ĚĞ�ĚŝĐŚŽƐ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�şŶƚĞŐƌŽƐ͘�

WŽƌ�ƐƵ�ƉĂƌƚĞ͕� ůĂƐ�ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ĞƐƉĂŹŽůĂƐ�ŽƉƚĂŶ�ƉŽƌ�ƵŶĂ�ǀşĂ�ŝŶ-
termedia: la fragmentación de los principales programas en 
unidades de contenido –atendiendo a su estructura, género, 
ƚĞŵĄƟĐĂ�Ž�ĚƵƌĂĐŝſŶͲ�Ǉ�ůĂ�ĚŝƐƚƌŝďƵĐŝſŶ�ĚĞů�ƉƌŽŐƌĂŵĂ�ĐŽŵƉůĞ-
to en aquellos espacios minoritarios o de menor duración. 

Onda Cero también incorpora esta doble posibilidad a sus 
principales programas, de modo que el oyente-usuario pue-
de acceder a estos espacios fragmentados en unidades de 
ĐŽŶƚĞŶŝĚŽ�Ž�ĐŽŶƐƵŵŝƌůŽƐ�şŶƚĞŐƌŽƐ͘

Más allá de las diferencias en la distribución de los conte-
nidos on demand, las radioapps españolas y portuguesas 
también presentan divergencias en la fragmentación de sus 
principales programas. Mientras �ŶƚĞŶĂϭ y TSF segmentan 
ƐƵƐ�ƉƌŽŐƌĂŵĂƐ�ĞŶ�ďůŽƋƵĞƐ�ŚŽŵŽŐĠŶĞŽƐ͕�ĂƚĞŶĚŝĞŶĚŽ�ĞǆĐůƵ-
sivamente a su duración, las radioapps españolas combinan 
este criterio de fragmentación con el de contenido.

RNE, Onda Cero, SER y COPE distribuyen sus programas en 
ďůŽƋƵĞƐ�ƚĞŵƉŽƌĂůĞƐ͕�ĞŶƚƌĞǀŝƐƚĂƐ͕�ŵŝĐƌŽĞƐƉĂĐŝŽƐ�Ƶ�ŽƚƌŽ�ƟƉŽ�
ĚĞ�ƐĞŐŵĞŶƚŽƐ�ƚĞŵĄƟĐŽƐ͘���ƉĞƐĂƌ�ĚĞ�ƋƵĞ�ůĂ�ƐƵďĚŝǀŝƐŝſŶ�ĚĞ�

ůĂƐ�ĞŵŝƐŝŽŶĞƐ�ƌĂĚŝŽĨſŶŝĐĂƐ�ĂƚĞŶĚŝĞŶĚŽ�Ă�ƐƵ�ĞǆƚĞŶƐŝſŶ�ĐŽŶƟ-
ŶƷĂ�ƐŝĞŶĚŽ�ůĂ�ŵĄƐ�ŚĂďŝƚƵĂů�ĞŶ�ůĂ�ŵƵĞƐƚƌĂ͕�Ğů�ĂŶĄůŝƐŝƐ�ĞĨĞĐƚƵĂ-
ĚŽ�ŚĂ�ƉĞƌŵŝƟĚŽ�ĞƐďŽǌĂƌ�ĂůŐƵŶĂƐ�ƚĞŶĚĞŶĐŝĂƐ�ĚĞ�ĨƌĂŐŵĞŶƚĂ-
ĐŝſŶ�ĞŶ�ĨƵŶĐŝſŶ�ĚĞů�ƟƉŽ�ĚĞ�ƉƌŽŐƌĂŵĂ͘�

^ŝ�ŶŽƐ�ĐĞŶƚƌĂŵŽƐ�ĞŶ�ůŽƐ�ƐĞŝƐ�ĞƐƉĂĐŝŽƐ�ĚĞ�ŵĂǇŽƌ�ĞŶƟĚĂĚ�ĞŶ�
ůĂƐ�ƉĂƌƌŝůůĂƐ�ĚĞ� ůĂ� ƌĂĚŝŽ�ĞƐƉĂŹŽůĂ�ʹƉƌŽŐƌĂŵĂƐ� ŝŶĨŽƌŵĂƟǀŽƐ�
ŵĂƟŶĂůĞƐ͕�ŵĂŐĂǌŝŶĞƐ�ĚĞ�ƚĂƌĚĞ͕�ŝŶĨŽƌŵĂƟǀŽƐ�ŶŽĐƚƵƌŶŽƐ͕�ĚĞ-
ƉŽƌƟǀŽƐ�ůĂďŽƌĂďůĞƐ͕�ĚĞ�ƌĞƚƌĂŶƐŵŝƐŝſŶ�ĚĞƉŽƌƟǀĂ�Ǉ�ŵĂƟŶĂůĞƐ�
ĮŶ�ĚĞ�ƐĞŵĂŶĂͲ�ƐĞ�ƉƵĞĚĞ�ƐĞŹĂůĂƌ�ƵŶĂ� ĨſƌŵƵůĂ�ĚĞ�ĚŝƐƚƌŝďƵ-
ĐŝſŶ�ĚĞ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�ĐŽŵƷŶ�Ă�ƚŽĚŽƐ�ĞůůŽƐ͗�ƐĞƉĂƌĂŶĚŽ�ďůŽƋƵĞƐ�
temporales y entrevistas. 

�Ŷ� ůŽƐ� ƉƌŽŐƌĂŵĂƐ� ŝŶĨŽƌŵĂƟǀŽƐ� ŵĂƟŶĂůĞƐ� ĞƐƚĂ� ƐĞŐŵĞŶƚĂ-
ción puede enriquecerse con la separación de otros géneros 
radiofónicos como el comentario (Hoy por hoy, Herrera en 
la OndaͿ͕�ƚĞƌƚƵůŝĂ�Ž�ƉĂƌƟĐŝƉĂĐŝſŶ�ĚĞů�ŽǇĞŶƚĞ�;Herrera en la 
onda). La fragmentación de contenidos atendiendo al géne-
ƌŽ�ĞƐ�ĐŽŵƷŶ�Ă� ůŽƐ� ŝŶĨŽƌŵĂƟǀŽƐ�ŶŽĐƚƵƌŶŽƐ�ĚŽŶĚĞ͕�ĂĚĞŵĄƐ�
del comentario (,ŽƌĂ�Ϯϱ,�>Ă�ďƌƷũƵůĂ) y la tertulia (La linterͲ
ŶĂ͕�Ϯϰ), se introducen otros criterios de segmentación como 
Ğů�ƚĞŵĄƟĐŽ�;,ŽƌĂ�Ϯϱ,�>Ă�ďƌƷũƵůĂ,�Ϯϰ).

�ƐƚĞ�ƟƉŽ�ĚĞ� ƐĞŐŵĞŶƚĂĐŝſŶ�ƉŽƌ� ĂƉĂƌƚĂĚŽƐ� ƚĞŵĄƟĐŽƐ�Ž�ŵŝ-
ĐƌŽĞƐƉĂĐŝŽƐ�ĞƐ�ŵĄƐ�ĨƌĞĐƵĞŶƚĞ�ĞŶ�ĂůŐƵŶŽƐ�ƉƌŽŐƌĂŵĂƐ�ŵĂƟ-
ŶĂůĞƐ�ĚĞ�ĮŶ�ĚĞ�ƐĞŵĂŶĂ�;A vivir que son dos días, Te doy mi 
palabraͿ͕�ĐƵǇĂ�ŽƌŝĞŶƚĂĐŝſŶ�ŚĂĐŝĂ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�ĐƵůƚƵƌĂůĞƐ�Ǉ�ůƷ-
ĚŝĐŽƐ�ůĞƐ�ĐŽŶĮĞƌĞ�ƵŶĂ�ĞƐƚƌƵĐƚƵƌĂ�ŵĄƐ�ŚĞƚĞƌŽŐĠŶĞĂ�ƋƵĞ�ůŽƐ�
programas de información de actualidad.

Del mismo modo sucede con la distribución de los magazi-
ŶĞƐ�ǀĞƐƉĞƌƟŶŽƐ͕�ĞŶƚƌĞ�ůŽƐ�ƋƵĞ�ĚĞƐƚĂĐĂ�Julia en la Onda por 
ƉƌĞƐĞŶƚĂƌ� ƐƵ� ĞŵŝƐŝſŶ� şŶƚĞŐƌĂ� Ǉ� Ğů� ƉƌŽŐƌĂŵĂ� ĨƌĂŐŵĞŶƚĂĚŽ�
ĞǆĐůƵƐŝǀĂŵĞŶƚĞ� ƉŽƌ� ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ͗� ĞŶƚƌĞǀŝƐƚĂ͕� ĐŽŵĞŶƚĂƌŝŽƐ� Ǉ�
ĂƉĂƌƚĂĚŽƐ�ƚĞŵĄƟĐŽƐ�ĚĞ�ĐĂĚĂ�ĞŵŝƐŝſŶ�ĚĞů�ƉƌŽŐƌĂŵĂ͘�

�Ŷ�ůĂ�ƉƌŽŐƌĂŵĂĐŝſŶ�ĚĞƉŽƌƟǀĂ�ƐĞ�ƉƵĞĚĞ�ĚŝĨĞƌĞŶĐŝĂƌ�ĞŶƚƌĞ�ůŽƐ�

La fragmentación de contenidos supone 
un avance en la adaptación a la platafor-
ŵĂ�ŵſǀŝů�ĂƐş�ĐŽŵŽ�ƵŶĂ�ĐŽŶƐĞĐƵĐŝſŶ�ĚĞ�
un medio más personal

Imagen 3. Homepages formato lista con mayor protagonismo de información de actualidad (TSF), emisión en directo (Onda Cero), y con 
equilibrio de dichos contenidos (SER).
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Íntegro
Fragmentación de los contenidos

Bloques Entrevista Tertulia Comentario Apartado 
temático Microespacio Goles

Programas informativos matinales

Hoy por hoy SER * * *

Herrera en la 
Onda

Onda 
Cero * * * * *

La mañana COPE * *

Las mañanas RNE * *

Magazines tarde

La ventana SER * * * *

Julia en la Onda Onda 
Cero * * * *

La tarde COPE *

Esto me suena RNE * *

Informativos noche

Hora 25 SER * * * * *

La brújula Onda 
Cero * * * * *

La linterna COPE * *

24 RNE * * x

Retransmisión deportiva

Carrusel SER * * * *

Tiempo de juego COPE * * *

Radio estadio Onda 
Cero * * * * *

Tablero deportivo RNE *

Deportes laborables

El larguero SER * * *

El partido de 
las 12 COPE * *

Al primer toque Onda 
Cero * * *

Radiogaceta de 
los deportes RNE *

Matinales fin de semana

A vivir que son 
dos días SER * * *

No es un día 
cualquiera RNE1 * *

Te doy mi palabra Onda 
Cero * * *

La mañana fin de 
semana COPE *

Tabla 2. Distribución de contenidos en los principales programas por tipo y emisora

ĞƐƉĂĐŝŽƐ�ĞŵŝƟĚŽƐ�ĞŶ�ĚşĂƐ�ůĂďŽƌĂďůĞƐ͕�ƋƵĞ�ƐŝŐƵĞŶ�ůĂƐ�ƉĂƵƚĂƐ�
ĚĞ�ůŽƐ�ŵĂŐĂǌŝŶĞƐ�ǀĞƐƉĞƌƟŶŽƐ͕�Ǉ�ůĂƐ�ƌĞƚƌĂŶƐŵŝƐŝŽŶĞƐ�ĚĞƉŽƌƟ-
ǀĂƐ͕�ƋƵĞ�ƉƌĞƐĞŶƚĂŶ�ƵŶ�ƐŝƐƚĞŵĂ�ĚĞ�ĚŝƐƚƌŝďƵĐŝſŶ�ĐĂƌĂĐƚĞƌşƐƟĐŽ͘�
En las apps de las cadenas privadas estos espacios permiten 
consumir de forma individual cada uno de los goles de la 
ũŽƌŶĂĚĂ͕�ĂĚĞŵĄƐ�ĚĞ�ŽƚƌŽƐ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�ĚŝǀŝĚŝĚŽƐ�ƉŽƌ�ƟƉŽ�ĚĞ�
deporte, comentario (Radio estadio) o microespacios (CaͲ
ƌƌƵƐĞů�ĚĞƉŽƌƟǀŽ). 

El estudio de la distribución de los principales programas 
ĞŶ�ůĂƐ�ĂƉƉƐ�ĞƐƉĂŹŽůĂƐ�ŚĂ�ƉƵĞƐƚŽ�ĚĞ�ŵĂŶŝĮĞƐƚŽ�ƵŶĂ�ŵĂǇŽƌ�

adaptación de Onda Cero para el consumo ŽŶ�ĚĞŵĂŶĚ͘ To-
dos los contenidos analizados permiten dos formas de con-
sumo: 
Ͳ� ůĂ�ĞƐĐƵĐŚĂ�ĐŽŶƟŶƵĂ�ĚĞ�ĂƌĐŚŝǀŽƐ� şŶƚĞŐƌŽƐ� ;Ž�ĚŝǀŝĚŝĚŽƐ�ĞŶ�
ĚŽƐͲƚƌĞƐ�ďůŽƋƵĞƐ�ƚĞŵƉŽƌĂůĞƐ�ĐŽŶƐĞĐƵƟǀŽƐͿ͕�ƉƌſǆŝŵĂ�Ă�ůĂ�
radio convencional; 

- el acceso no lineal a contenidos concretos de interés: en-
ƚƌĞǀŝƐƚĂ͕�ƚĞƌƚƵůŝĂ͕�ĂƉĂƌƚĂĚŽ�ƚĞŵĄƟĐŽ͕�ĞƚĐ͘�

Esta apuesta por la fragmentación es un avance en la adap-
tación de la radio a la plataforma móvil y a sus tendencias de 
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ĐŽŶƐƵŵŽ͕�Ăů�ƟĞŵƉŽ�ƋƵĞ�ŝŵƉůŝĐĂ�ƵŶ�ƉĂƐŽ�ŵĄƐ�ĞŶ�ůĂ�ĐŽŶƐĞĐƵ-
ción de un medio más personal. 

&ƌĞŶƚĞ� Ă� ůĂ�ŵƵůƟƉůŝĐŝĚĂĚ� ĚĞ� ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ� ĞŶ� streaming, los 
podcasts –considerados el formato estrella de la radio 
ĞŶ� ůĂ� ĞƌĂ� ĚĞ� ůĂ� ƉŽƌƚĂďŝůŝĚĂĚͲ� ĂƉĞŶĂƐ� ƟĞŶĞŶ� ƉƌĞƐĞŶĐŝĂ� ĞŶ�
la actualidad en la muestra de estudio. Sólo Renascença 
incorpora contenidos en este formato͘�

No obstante, ůĂ�ŝĚĞŶƟĮĐĂĐŝſŶ�ĚĞů�ƉŽĚĐĂƐƟŶŐ�con el consu-
ŵŽ�ďĂũŽ�ĚĞŵĂŶĚĂ�ŚĂ�ƉƌŽƉŝĐŝĂĚŽ�ƋƵĞ�ƐĞ�ĞƟƋƵĞƚĞŶ�ĐŽŵŽ�ƚĂů�
ŽƚƌŽƐ�ĂƌĐŚŝǀŽƐ�ƐŽŶŽƌŽƐ�ƋƵĞ͕�ĂƷŶ�ƉĞƌŵŝƟĞŶĚŽ�ƐƵ�ĚŝƐĨƌƵƚĞ�ŽŶ-
ůŝŶĞ�Ǉ�ƐƵ�ĚĞƐĐĂƌŐĂ�ƉĂƌĂ�ƵŶ�ĐŽŶƐƵŵŽ�ŽŋŝŶĞ͕�ŶŽ�ƐŽŶ�ĐŽŶƚĞŶŝ-
ĚŽƐ�ƐŝŶĚŝĐĂĚŽƐ�;ĐĂƌĂĐƚĞƌşƐƟĐĂ�ĞƐĞŶĐŝĂů�ĞŶ�ůŽƐ�podcasts). 

ϲ͘�WŽƐŝďŝůŝĚĂĚĞƐ�ĚĞ�ƉĞƌƐŽŶĂůŝǌĂĐŝſŶ�
La incorporación de contenidos on demand en las radioapps 
ibéricas supone un avance en la personalización del medio. 
Más allá de esta opción, las emisoras analizadas apenas han 
incorporado otras posibilidades en sus aplicaciones móviles. 

�ĞƐĚĞ� ůĂ� ƉĞƌƐƉĞĐƟǀĂ�ĚĞů� ĚŝƐĞŹŽ� Ǉ� ŽƌŐĂŶŝǌĂĐŝſŶ�ĚĞ� ůĂ� ĂƉůŝ-
cación tan sólo las apps de Renascença y TSF para iPhone 
ƉĞƌŵŝƚĞŶ�Ă�ƐƵƐ�ƵƐƵĂƌŝŽƐ�ŵŽĚŝĮĐĂƌ�ĚĞƚĞƌŵŝŶĂĚŽƐ�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�
ĚĞů�ŵĞŶƷ͘�^Ğ�ƚƌĂƚĂ�ĚĞ�ƵŶĂ�ŽƉĐŝſŶ�ďĄƐŝĐĂ�ĚĞ�ƉĞƌƐŽŶĂůŝǌĂĐŝſŶ�
no prevista en su versión Android. 

�Ğů�ŵŝƐŵŽ�ŵŽĚŽ� ůĂ�ŵĂǇŽƌşĂ�ĚĞ� ůĂƐ� ƌĂĚŝŽĂƉƉƐ�ŐĞŶĞƌĂůŝƐƚĂƐ�
no permiten la selección de una emisora concreta –local o 
especializada- para el acceso a sus contenidos. 

El sistema español de radiodifusión en cadena, basado en 
una red de emisoras locales, otorga mayor importancia a la 
ŝŶĨŽƌŵĂĐŝſŶ�ĚĞ�ƉƌŽǆŝŵŝĚĂĚ�ƋƵĞ� ůĂƐ�ƉƌŝŶĐŝƉĂůĞƐ� ƌĂĚŝŽƐ�ƉŽƌ-
ƚƵŐƵĞƐĂƐ͘��ƐƚĂ�ĞƐĞŶĐŝĂ�ůŽĐĂů�ĐƵĞŶƚĂ�ĐŽŶ�ƵŶ�ůŝŵŝƚĂĚŽ�ƌĞŇĞũŽ�
en las apps analizadas. Solamente las aplicaciones de COPE 
y SER prevén la selección manual de una emisora local, una 
función que no se ha implementado para todas las estacio-
nes de estas cadenas. La SER también permite la selección 
ĚĞ�ĞŵŝƐŽƌĂ�ƉŽƌ�ƉƌŽǆŝŵŝĚĂĚ�ŐĞŽŐƌĄĮĐĂ͕�ďĂƐĄŶĚŽƐĞ�ĞŶ�ůĂ�ƚĞĐ-
ŶŽůŽŐşĂ�ĚĞ�ŐĞŽůŽĐĂůŝǌĂĐŝſŶ�ĚĞů�ƐŵĂƌƚƉŚŽŶĞ͘

�Ŷ�ůŽ�ƋƵĞ�ƐĞ�ƌĞĮĞƌĞ�Ă�ůĂ�ĞůĞĐĐŝſŶ�ĚĞ�ƌĂĚŝŽ�ƉŽƌ�ƚĞŵĄƟĐĂ͕�ĂƵŶ-
ƋƵĞ�ůĂ�ŵĂǇŽƌşĂ�ĚĞ�ůĂ�ŵƵĞƐƚƌĂ�ƉĞƌƚĞŶĞĐĞ�Ă�ŐƌƵƉŽƐ�ŵƵůƟŵĞ-
ĚŝĂ�ƟƚƵůĂƌĞƐ�ĚĞ�ĚŝǀĞƌƐĂƐ�ŵĂƌĐĂƐ�ƌĂĚŝŽĨſŶŝĐĂƐ�;ĐŽŶ�ůĂ�ĞǆĐĞƉ-
ción de TSF), sólo RNE y �ŶƚĞŶĂϭ brindan a sus usuarios la 
posibilidad de seleccionar otra emisora (especializada) sin 
ƐĂůŝƌ�ĚĞ�ƐƵ�ĂƉůŝĐĂĐŝſŶ͘��ů� ĐĂƌĄĐƚĞƌ�ĐŽůĞĐƟǀŽ�ĚĞ�ĚŝĐŚĂƐ�ĂƉƉƐ�
facilita el acceso a los contenidos –directo y on demand- de 
ůĂƐ�ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ƋƵĞ�ĨŽƌŵĂŶ�ƉĂƌƚĞ�ĚĞ�ĂŵďŽƐ�ĞŶƚĞƐ�ƉƷďůŝĐŽƐ�ĚĞ�
radiotelevisión. 

En la selección y organización de los contenidos de interés 
ƉĂƌĂ�ƐƵ�ƉŽƐƚĞƌŝŽƌ�ĐŽŶƐƵŵŽ͕�ƐĞ�ǀƵĞůǀĞ�Ă�ƉŽŶĞƌ�ĚĞ�ŵĂŶŝĮĞƐƚŽ�
ůĂ�ůŝŵŝƚĂĚĂ�ƵƟůŝǌĂĐŝſŶ�ĚĞ�ŚĞƌƌĂŵŝĞŶƚĂƐ�ƋƵĞ�ĨĂĐŝůŝƚĂŶ�ůĂ�ĐƌĞĂ-
ción de una radio personal. Ninguna de las apps analizadas 
permite la creación de playlists de contenidos y la inclusión 
de otras funciones, como suscripciones a programas, sec-
ĐŝŽŶĞƐ�ĚĞ�ŝŶƚĞƌĠƐ�Ž�ĂůĞƌƚĂƐ͕�ĞƐ�ƚŽĚĂǀşĂ�ŵŝŶŽƌŝƚĂƌŝĂ͘�^ſůŽ�ůĂƐ�
aplicaciones de COPE (iOS y Android) y �ŶƚĞŶĂϭ para iPhone 
permiten a sus usuarios la suscripción a contenidos radio-
fónicos que conformarán su área personal. Estas aplicacio-
nes, a las que se suma TSF͕� ƚĂŵďŝĠŶ� ƉƌĞǀĠŶ� ůĂ� ĂĐƟǀĂĐŝſŶ�
ĚĞ�ĂůĞƌƚĂƐ�ŝŶĨŽƌŵĂƟǀĂƐ�ƋƵĞ�ƉĞƌŵŝƚĞŶ�ƌĞĐŝďŝƌ�ŶŽƟĮĐĂĐŝŽŶĞƐ�

ĂƵƚŽŵĄƟĐĂƐ�ĞŶ�Ğů�ŵſǀŝů�ĐĂĚĂ�ǀĞǌ�ƋƵĞ�ƐĞ�ƉƌŽĚƵĐĞ�ƵŶ�ĂĐŽŶƚĞ-
cimiento de actualidad relevante. 

La integración de estas funciones en las radioapps, además 
de suponer un avance hacia un medio más personalizado, 
facilita el acceso y disfrute de los contenidos de interés. 
Alertas y sobre todo suscripciones, se consideran push teͲ
chnologies�ĞŶ�ƚĂŶƚŽ�ƋƵĞ�ďƌŝŶĚĂŶ�Ă�ůŽƐ�ƵƐƵĂƌŝŽƐ� ůĂƐ�ƷůƟŵĂƐ�
ĂĐƚƵĂůŝǌĂĐŝŽŶĞƐ�ĚĞ�ƐƵ�ƐĞůĞĐĐŝſŶ�ĚĞ�ĨŽƌŵĂ�ĂƵƚŽŵĄƟĐĂ͘�

KƚƌĂ�ĨƵŶĐŝſŶ� ŝŶƚĞƌĞƐĂŶƚĞ�ĚĞƐĚĞ�ůĂ�ƉĞƌƐƉĞĐƟǀĂ�ĚĞ�ůĂ�ƉĞƌƐŽ-
nalización del medio móvil es la de postergar el consumo. 
Los usuarios de Onda Cero y Renascença pueden marcar 
en sus aplicaciones aquellos contenidos de interés para su 
consumo en otro momento o lugar. Este proceso facilita la 
recuperación de dichos contenidos a través de un apartado 
ĐŽŶĐƌĞƚŽ�ĚĞŶƚƌŽ�ĚĞů�ŵĞŶƷ͘�

^ŝ�ďŝĞŶ�ůĂ�ƚĞĐŶŽůŽŐşĂ�ĚĞ�ŐĞŽůŽĐĂůŝǌĂĐŝſŶ�ĞƐ�ƵŶĂ�ŽƉŽƌƚƵŶŝĚĂĚ�
ƉĂƌĂ�ůĂ�ŝŶĨŽƌŵĂĐŝſŶ�ůŽĐĂů�Ƶ�ŽƚƌŽ�ƟƉŽ�ĚĞ�ƐĞƌǀŝĐŝŽƐ�ĐŽŶƚĞǆƚƵĂ-
ůĞƐ�ĐŽŵŽ�Ğů�ƟĞŵƉŽ�Ž�Ğů�ƚƌĄĮĐŽ͕�ǇĂ�ƉƌĞƐĞŶƚĞƐ�ĞŶ�ůĂ�ƌĂĚŝŽ�ĐŽŶ-
ǀĞŶĐŝŽŶĂů͕� ůĂƐ�ƌĂĚŝŽĂƉƉƐ�ŝďĠƌŝĐĂƐ�ƚŽĚĂǀşĂ�ŶŽ�ŚĂŶ�ĞǆƉůŽƚĂĚŽ�
sus posibilidades. Más allá de la selección de emisora pre-
vista por las apps de la SER, se ha comprobado otra función 
ĚĞ�ĞƐƚĂ�ƚĞĐŶŽůŽŐşĂ�ĞŶ�ůĂ�ĂƉůŝĐĂĐŝſŶ�ĚĞ�COPE para ŝWŚŽŶĞ͘ En 
este caso la geolocalización se integra en la app de TiemͲ
ƉŽ�ĚĞ�ũƵĞŐŽ�;Ğů�ƉƌŽŐƌĂŵĂ�ĚĞ�ƌĞƚƌĂŶƐŵŝƐŝſŶ�ĚĞƉŽƌƟǀĂ�ĚĞ�ůĂ�
cadena) y permite a los individuos –debidamente registra-
ĚŽƐͲ�ŝŶƚĞƌĂĐƚƵĂƌ�ĐŽŶ�ŽƚƌŽƐ�ŐĞŽŐƌĄĮĐĂŵĞŶƚĞ�ƉƌſǆŝŵŽƐ͘��ƐƚŽ�
ĐŽŶƐƟƚƵǇĞ�ƵŶ�ƉĂƐŽ�ŵĄƐ�ĞŶ�ůĂ�ĐŽŶĞǆŝſŶ�Ǉ�ĐŽŚĞƐŝſŶ�ĚĞ�ůĂ�ĐŽ-
munidad de oyentes-usuarios del programa.

7. Conclusiones 

Las radios generalistas de España y Portugal han ampliado 
su universo online a las plataformas móviles con la oferta 
de diversas aplicaciones para los principales sistemas ope-
ƌĂƟǀŽƐ͘�WĞƐĞ�Ă�ĞƐƚĂ�ŽĨĞƌƚĂ͕�Ğů�ĂŶĄůŝƐŝƐ�ĚĞ�ůĂ�ĞƐƚƌƵĐƚƵƌĂ͕�ĐŽŶ-
tenidos y posibilidades de personalización revela que las 
ƌĂĚŝŽĂƉƉƐ�ƚŽĚĂǀşĂ�ƐĞ�ĞŶĐƵĞŶƚƌĂŶ�ĞŶ�ƵŶ�ƉƌŽĐĞƐŽ�ĚĞ�ĂĚĂƉƚĂ-
ción y apropiación de esta plataforma. 

En la implementación de sus aplicaciones estas radios han 
ƐĞŐƵŝĚŽ� ůĂƐ�ƉĂƵƚĂƐ�ĚĞ� ůĂƐ�ŶĞǁƐĂƉƉƐ, tanto en apariencia y 
funciones, como en la relevancia que adquiere la informa-
ĐŝſŶ�ĚĞ�ĂĐƚƵĂůŝĚĂĚ�ĞŶ�ĨŽƌŵĂƚŽ�ƚĞǆƚƵĂů�ĐŽŵƉůĞŵĞŶƚĂĚĂ�ĐŽŶ�
ŽƚƌŽƐ� ĞůĞŵĞŶƚŽƐ�ŵƵůƟŵĞĚŝĂ͘� �ƐƚĂ�ƉƌŽǆŝŵŝĚĂĚ� ƌĞƐƵůƚĂ�ŵĄƐ�
patente en las radioapps portuguesas, donde los contenidos 
ŝŶĨŽƌŵĂƟǀŽƐ�ƉƌŝŵĂŶ�ƐŽďƌĞ�ůĂ�ĞŵŝƐŝſŶ�ĞŶ�ĚŝƌĞĐƚŽ�Ǉ�ůĂƐ�ŶŽƟ-
cias son esencialmente visuales.

>ĂƐ�ĞŵŝƐŽƌĂƐ�ŐĞŶĞƌĂůŝƐƚĂƐ� ƚĂŵďŝĠŶ�ŚĂŶ�ĂƉŽƐƚĂĚŽ�ƉŽƌ�ŇĞǆŝ-
ďŝůŝǌĂƌ� ůĂ�ĞǆƉĞƌŝĞŶĐŝĂ�ĚĞ�ƵƐƵĂƌŝŽ�ĐŽŶ� ůĂ�ĚŝƐƚƌŝďƵĐŝſŶ�ĚĞ�ƐƵƐ�
principales programas on demand, fragmentándolos para 
ƵŶ� ĐŽŶƐƵŵŽ�ŽƉƟŵŝǌĂĚŽ�ĚĞƐĚĞ�Ğů� ƐŵĂƌƚƉŚŽŶĞ͘� Las aplica-
ĐŝŽŶĞƐ�ĚĞ�ƌĂĚŝŽƐ�ĞƐƉĂŹŽůĂƐ�ĂŵƉůşĂŶ�ĞƐƚĂ�ƉŽƐŝďŝůŝĚĂĚ�Ă�ůĂ�ŝŶ-

Alertas y suscripciones funcionan como 
push technologies en tanto que brindan 
Ă�ůŽƐ�ƵƐƵĂƌŝŽƐ�ůĂƐ�ƷůƚŝŵĂƐ�ĂĐƚƵĂůŝǌĂĐŝŽŶĞƐ�
de su selección de forma automática



Teresa Piñeiro-Otero
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formación de actualidad con la incorporación de archivos de 
audio en streaming,�ĐŽŵŽ�ŶŽƟĐŝĂƐ�Ž�ĐŽŵŽ�ĐŽŵƉůĞŵĞŶƚŽ�ĚĞ�
éstas.

La previsión por parte de las radioapps analizadas de un 
ĐŽŶƐƵŵŽ�ƐşŶĐƌŽŶŽ�Ǉ�ĂƐşŶĐƌŽŶŽ�ĚĞů�ŵĞĚŝŽ�ƐƵďƌĂǇĂ�ůĂ�ĞǀŽůƵ-
ĐŝſŶ�ĚĞ�ůĂ�ƌĂĚŝŽĨŽŶşĂ�ŵſǀŝů�ƌĞƐƉĞĐƚŽ�Ă�ůŽƐ�ĞƐƚƵĚŝŽƐ�ĚĞ�Vide-

ůĂͲZŽĚƌşŐƵĞǌ y Piñeiro-Otero (2012, 2013), evolución en la 
que los podcasts han quedado relegados respecto a la distri-
bución de contenidos en streaming.

Si, como señala Sellas (2012), la radio generalista camina 
hacia nuevas formas de segmentación y distribución de con-
ƚĞŶŝĚŽƐ�ƋƵĞ�ƐŝŵƉůŝĮƋƵĞŶ�ƐƵ�ĂĐĐĞƐŽ�Ǉ�ƵƐŽ͕�ĞŶ�ůĂ�ƉůĂƚĂĨŽƌŵĂ�
móvil el streaming cuenta con más potencialidades que el 
podcast, especialmente si prevé alguna fórmula de suscrip-
ción.

La evolución vivida por las radioapps respecto a los primeros 
estudios sobre la radio móvil española (sŝĚĞůĂͲZŽĚƌşŐƵĞǌ; 
Piñeiro-Otero, 2012) y portuguesa (Paulo͕�ϮϬϭϯͿ�ƌĞŇĞũĂ�ƵŶ�
avance hacia un medio más personal. 

Si bien las posibilidades de personalización que brindan las 
ĂƉůŝĐĂĐŝŽŶĞƐ�ĂŶĂůŝǌĂĚĂƐ�ƐŽŶ�ƚŽĚĂǀşĂ�ŵƵǇ�ůŝŵŝƚĂĚĂƐ͕�ĞŶ�ůĂ�ůş-
nea señalada por los estudios de &ĞƌƌĞƌĂƐͲZŽĚƌşŐƵĞǌ (2014) 
o Cordeiro y Paulo (2014), la fragmentación de los principa-
les programas supone un avance en la creación de una radio 
Ă�ŵĞĚŝĚĂ͘��Ŷ�ĞƐƚĞ�ƐĞŶƟĚŽ�ƐĞ�ŚĂŶ�ƉŽĚŝĚŽ�ĞƐďŽǌĂƌ�ĚŝǀĞƌƐĂƐ�
tendencias en la distribución de los contenidos en las apps 
ƉŽƌ�ƟƉŽ�ĚĞ�ƉƌŽŐƌĂŵĂ͖�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽƐ�ƋƵĞ�ĂĚƋƵŝĞƌĞŶ�ŵĂǇŽƌ�ĞŶ-
ƟĚĂĚ�ĐŽŵŽ�ƵŶŝĚĂĚĞƐ�ĚĞ�ƐĞŶƟĚŽ�ĐŽŵƉůĞƚŽ�Ǉ�ƋƵĞ�ǀĂŶ�Ă�ƉĞƌ-
ŵŝƟƌ�ŇĞǆŝďŝůŝǌĂƌ�Ăů�ŵĄǆŝŵŽ�ůĂ�ĞǆƉĞƌŝĞŶĐŝĂ�ĚĞů�ƵƐƵĂƌŝŽ͘�

EŽ� ŽďƐƚĂŶƚĞ͕� ůĂƐ� ƌĂĚŝŽĂƉƉƐ� ŐĞŶĞƌĂůŝƐƚĂƐ�ŵƵĞƐƚƌĂŶ� ƚŽĚĂǀşĂ�
ƵŶ�ƵƐŽ� ůŝŵŝƚĂĚŽ�ĚĞ�ĂƐƉĞĐƚŽƐ�ĐŽŵŽ�ůĂ�ŚŝƉĞƌƚĞǆƚƵĂůŝĚĂĚ�Ǉ� ůĂ�
geolocalización, tanto en lo que respecta a sus contenidos 
como a su distribución. Esta carencia, ya destacada por 
sŝĚĞůĂͲZŽĚƌşŐƵĞǌ y Piñeiro-Otero (2012, 2013) y Ramos y 
'ŽŶǌĄůĞǌͲDŽůŝŶĂ�;ϮϬϭϰͿ�ƌĞƐƵůƚĂ�ĐŽŵƷŶ�Ă�ƚŽĚŽƐ�ůŽƐ�ĐŝďĞƌŵĞ-
ĚŝŽƐ�ŵſǀŝůĞƐ�ĞŶ�Ğů� ĐŽŶƚĞǆƚŽ�ĂĐƚƵĂů͕� ĐŽŵŽ�ĚĞƐƚĂĐĂŶ�Meso-

Ayerdi�Ğƚ�Ăů͘ (2014).

�ƵŶƋƵĞ�ůŽƐ�ƐŵĂƌƚƉŚŽŶĞƐ�ĐŽŶƐƟƚƵǇĞŶ�ƵŶĂ�ŽƉŽƌƚƵŶŝĚĂĚ�ƉĂƌĂ�
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piarse de esta plataforma de difusión. En la consecución de 
ƵŶ� ůĞŶŐƵĂũĞ�Ǉ�ĞǆƉƌĞƐŝǀŝĚĂĚ�ƉƌŽƉŝŽƐ͕� ůĂƐ� ƌĂĚŝŽĂƉƉƐ�ĞƐƉĂŹŽ-
las han abogado por rescatar la esencia sonora del medio, 
mientras que las portuguesas se han decantado por una 
ĂƉƵĞƐƚĂ�ŵĄƐ�ǀŝƐƵĂů�ĐŽŶ�ƉƌĞĚŽŵŝŶŝŽ�ĚĞů�ĐŽŶƚĞŶŝĚŽ� ƚĞǆƚƵĂů͕�
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El estudio nos lleva a coincidir con &ĞƌƌĞƌĂƐͲZŽĚƌşŐƵĞǌ 
(2014) en que, más que un nuevo medio con posibilidades 
Ǉ� ĞǆƉƌĞƐŝǀŝĚĂĚ� ƉƌŽƉŝĂƐ͕� ůĂƐ� ĞŵŝƐŽƌĂƐ� ŐĞŶĞƌĂůŝƐƚĂƐ� ƚŽĚĂǀşĂ�
perciben el móvil como un soporte de la radio convencional 
de modo que no conciben sus contenidos como productos 
autónomos e independientes.

>Ă�ĐƵĞƐƟſŶ�ƋƵĞ�ƐƵďǇĂĐĞ�ĞƐ�Ɛŝ�ĞƐƚĂŵŽƐ�ĐĂŵŝŶĂŶĚŽ�ŚĂĐŝĂ�ƵŶ�
ŶƵĞǀŽ�ĐŽŶĐĞƉƚŽ�ĚĞ� ƌĂĚŝŽ͕� ĐŽŵŽ�ĂĮƌŵĂŶ�Cordeiro y Paulo 
(2014), o resulta más preciso referirnos a marcas radiofóni-
cas con acceso desde el móvil en lugar de radioapps propia-
mente dichas.
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Ensayo sobre las relaciones entre el periodismo y la ciencia, y sobre su impacto en 
la sociedad del conocimiento. Reflexión sobre la importancia que ha tenido a lo 
largo de la historia la divulgación de la información y el saber en el desarrollo del 
conocimiento. 

Vladimir de Semir piensa que, en esta época de máxima accesibilidad a la cultura y 
al saber gracias a las tecnologías de la información y de la comunicación, la tarea 
del periodismo divulgativo es más necesaria que nunca. ‘En medio de una auténtica 
marea informativa, sólo los buenos profesionales dotados de adecuado espíritu crí-
tico son capaces de informar con rigor, distinguiendo la noticia del rumor, el hecho 
contrastado de la creencia, la mentira interesada de la certeza relativa en la que se 
sientan las bases del progreso y el conocimiento’.

El libro, dividido en catorce capítulos, es una radiografía de la profesión. El autor 
va desgranando las consideraciones aprendidas durante más de cuarenta años de 
trayectoria profesional – «una época dorada del periodismo científico», como él la 
califica y nos ofrece análisis y reflexiones que sintetizan la historia del oficio y propo-
nen una visión de cómo debería ser en el futuro.
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