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La cultura emblemadtica
bajo el valimiento del duque de Lern

(1598-1618)*

Sagrario Lopez Poza

a vida de don Francisco de Sandoval y Rojas (1553-1625) coincidié conel a) =0
Lo esplendor de la cultura emblemadtica, que llegé a Espana con cierto retraso si  n-
paramos el fenémeno con paises como [talia y Francia. Aunque existfa una larga  li-
cién desde la Edad Media del uso de la alegoria y otras modalidades simbélicas,  la
ltalia de finales del siglo XV y la primera mitad del siglo XVI se desaté un interés  re
la clase intelectual y los cortesanos por el hermanamiento entre palabra e imagen  a-
do en parte a los circulos neoplaténicos' y en parte rambién a la difusién a cravés  la
fiesta publica primero y de la imprenta después de las diferentes modalidades de la cul-
tura emblemdtica: empresas o divisas, emblemas, jeroglificos...

Dedicaré una parte de mi exposicién a una presentacién y contextualizc  n
de las diversas modalidades del género del emblema y a continuacién ejemplific: o
expuesto con algunos usos de la Emblemdtica ligados al duque de Lerma, a cortesa-
nos de su época o al propio rey Felipe l11, la reina Margarita o la infanta Isabel Cla-

ra Eugenia.

Modalidades emblematicas

El primero de los géneros al que se suele atender en los manuales de Emblemdtica es
el emblema, pero si siguiéramos un criterio cronolégico, es la empresa o divisa g -
ro que algunos consideran proto-emblemdtico) el que precede a rodas las demds -

dalidades.
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La empresa

Una empresa es una imagen {con frecuencia de ur animal, una planta o un objeto) a la
que llamaban cuerpo (hoy sucle denominarse piczura en las concepciones retéricas de los
estudios de emblemdtica) acompafada de una o varias palabras, por lo general en lacin,
que recibian el nombre de mote, fema o alma (hoy lo denominamos inscriptis). Bl con-
jurto de esos elemenros forman una empresa, cuyo abjetivo cs transmitir un ideal de
vida, una intencién elevada de la persona que la ostenta. Podrfamos considerarfa coma
una tarjeta de visica que muestra los altos ideales de quicn la presenta,

Fntre las definiciones de empresa, fa que da Sebastidn de Covarrubias (emble-
matista ¢l mismo) en su Tesere de la lengua castellana o espafiola (1011} cs de las mas

dacer 1adas:

EMPRENDER. Determinarse 2 tratar algtin negocio arduo y dificuirosn; del verbo fatino appreben-
dere, porque se e pone ague] inrenta en la cabeza y procura ejecurarfo. Y de alli se dijo empresa el tal
acometimientn. ¥ porque los caballeros andantes acostnmbraban pinrar en sus escudos, recamar en
sus sobrevesres, estos designios y sus particulares intenros, se llamaran empresas; y también los capi-
tanes en sus estandarres cuando iban a alguna conquista. De manera que empresa es cierte simbolo o
figura enignuitica hecha con particular fin, ciiderezada a conseguir lo que se va a pretender y conquistar

o mostrar su valor y dnimo.

Si seguimeos cn vez de la denominacién italiana (fmpresa) la francesa, hablamos
de divisa. Ambos términos se usaban como sinénimos.

Como ejemplo, puede sernos tcil ver una de las empresas que usd Francesco
Gonzaga, cuarto marqués de Manrua (1466-1519)* (fig. 1). In clla vemos unas manos
que se estrechan y el lema /v greantsd. Con esta empresa, el marqués transmite que
cuando establece amistad con alguien, o hace para siempre. El disefio de esta compo-
sicién es uno de los mds sencillos: una locucidn latina como mote que sipnifica ‘para
siempre’ y una imagen de dos manos que se estrechan, motivo que ya aparecia en las
moncdas romanas para simbolizar concordia o amor mutuo.

En ocasiones, las empresas se confunden con la Herdldica, pues fue frecuente el
uso cn paralelo de ambos sistemas de representacién, pero los blasones herdldicos no
presentan patabras v contienen elementos que se refieren no sélo a un individuo, sino
auna familia o estirpe, y como alpe no voluntatio, sino consccuencia de su nacimien-
to. La empresa gand terrena en el siglo XV como signo de idencificacidn particular, de
un solo individuo, ansiosn de mostrar sus virtudes e ideales caballerescos. Las empresas
fueran en un principio propias de caballeros o damas nobles, con humanistas a su ser-
vicio capaces de idear semejantes composiciones con el debido conocimicneo. No sélo
sirvieron como manifestacion de un ideal del porrador {en este caso se calificaban de

Lat cultura emble ca

heroicas), sing también como medio de comunicacién amorosa entre un caballero y su

dama. La varianie principal entre empresas heroicas y amorosas era que estas Gl se
servian con frecuencia de la agudeza verbal mds que de la conceprual (en partep e
el mensaje iba destinado a veces a damas que no sabian latin ni otras lenguas) ve e
criticade por los preceptistas cuando empezaron a cscribir y publicar sus cratade: s
consideraban que esa cspecic de mensaje en cifra era pedestre v burdo, y solo pe fa

que se entendiera la empresa en una lengua,

En Fspafa ruvo esta forma de empresa gran cxica, y asf lo reconoce el p - er
preceptista del pénero, Paclo Glovia, en su Dialogo dellimprese militari & amorose (es-
critoen 1551, publicado pdstumo en 1555, con gran foruna cditorial posterior) y - 1
bién lo constata mucho mds tarde Bafrasar Gracidr, en el discurso IVIE desu dg
y artz de ingenio (LO48):

Las amerosas empresas no pueden dejar de ser ingeniosas, porque lo es el amor [...] Las prop le
Espafia son totabmente diversas de éstas. Consiste su artificio, no en la semejanza de la pincura el
intento que se pretende, sino en que el nombre de la cosa pinada, 0 solo o ayudado deotra ps 3,
exprima v diga o que se pretende, de modo, que la pintura en éstos no represenia tanto cuane s
tituye por su voz ¥ diccidn. Tal fue la del diamante falso; la canasta con estas dos lerras: V. M.; el co-
razén y la esporrilia del Condestable, graciosamente comeniado del Gran Capirin.?

s bicn conocida al respecto la anécdota de la esportifla, que fue muy ap. -
chada en ¢l sigla XVI}, como consiata la abundancia de cexcos que la citan (Melchor de
Santa Cruz en su Floresta espariols; Francisco Agustin Tirrega en Disourse ¢ recopils 2
de Las necedades mds ordinarias en que solemos caer hablands®; o Calderon en su e -
dia La casa bolgona, que es el que con mds gracia lo relata):

ANTON: [L.]

En cierras cafias que hubo en esta villa,
sacd un galin pintada una esportilla
en la adarga, v la letra dectar Gad,

y todo junt: Ei-por-ti-la-gads,

Mas cierta dama que lo vio, replica:
sAquella zes esportillz v esportica?
Porque si es esportica y Gado el mote,
quedard ¢l cifradar de bote en botes.’

El mrismo tpo de juege de agudeza verbal y no conceptual se produciz en
empresa de lsabella d'Este, que o leva mote v séla presenta como pictirz un nim
romana: XXVII (fig. 2).
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los V, en las que el emperador usé su empresa PLUS ULTRA con sus blasones, o las fies-
tas de la boda de Felipe II con Maria Tudor, donde se usé su empresa NEC SPE NEC
METU, o arcos festivos en que se ostenté la de Enrique II de Francia (DONEC TOTUM
IMPLEAT ORBEM):

E ritornando un poco alla materia principale, perché mi pare aver lasciato di parlare quanto conve-
niva della materia dei motti e delle imprese, che sono di momento pur assai, e danno grazia ed oma-
mento, ed & quasi come mettere armi o insegna del principe che fa o per chi si fa la festa, ma con pilt
grazia e con una certa gentilezza ingegnosa; come in cambio di metter 'arme di Carlo V imperadore,
mettevano talvolta 'impresa del PLUS ULTRA; ed 2 Londra come per un arme del Re Filippo, missono
qualche volta il motto: NEC SPE NEC METU: e negli archi del Re Enrico ralvolta 'arme reale di Fran-
cia, talvolta 'impresa sua della Luna.!?

Los reyes solian utilizar a lo largo de su vida mds de una empresa, aunque una
de ellas fuera la preeminente. Fijémonos, por ejemplo, en Alfonso V de Aragén (1396-
1458) ~también conocido como Alfonso I el Magndnimo!?~, hermano de los llamados
Infantes de Aragén (Juan y Enrique) a los que alude Jorge Manrique por sus ricas in-
venciones (es decir, el uso de empresas y realizaciones semejantes) en la estrofa XVI de
las Coplas a la muerte de su padre'®. Este monarca ya se mostraba a mediados del siglo
XV muy afecto a las empresas. Su corte de
Nipoles fue un centro cultural soberbio
en que actu6é como mecenas de artistas,
poetas y humanistas. En su retrato reali-
zado por Juan de Juanes, muestra orgu-
lloso su empresa preferida, un libro abier-
to con el lema VIR SAPIENS DOMINABITUR
ASTRIS (el sabio dominard a los astros),
que aparece representada en la tela del
fondo, grabada en su yelmo, y también
en vivo, en primer término, con el libro
abierto y la corona encima (fig. 4).

Se le atribuye el dicho «Los libros
son, entre mis consejeros, los que mds me
agradan, porque ni el temor ni la espe-
ranza les impiden decirme lo que debo
hacer»®. De igual modo ostenta la divi-
sa en la medalla que le realizé Pisanello

4, JUAN DE JUANES, Alfonso V de Aragin. 1557.
en 1449, Sabemos que su empresa se em-

Oleo sobre lienzo, 115 x 91 cm.

pleé incluso en azulejos para adornar su Museo de Zaragoza.
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palacio, y se bordé en las gualdrapas de su caballo, como puede verse en un m:  scri-
to iluminado de hacia 14426,

Otra empresa que utilizd este monarca, seglin muestra un manuscrito de Octavius
Strada'?, fue la imagen de una roca batida por oleaje, con el lema VNDIQVE ILLESVS  1an-
do el 23 de febrero de 1443 realizb una impresionante entrada triunfal en Népoles.  dian
verse sus dos empresas en la base de la carroza de triunfo?®.

Las adargas eran también un lugar adecuado para que los caballeros ext  :ran
sus empresas, ya fueran heroicas 0 amorosas, en torneos, justas, juegos de sor  ca-
rreras de alcancias y otros entretenimientos cortesanos. Igualmente, los carros que por-
taban invenciones —en ocasiones representaciones en vivo de escenas alegéricas, etc.—
solfan llevar las empresas del caballero que patrocinaba ese paso o carroende sy
fiestas®.

El uso de las empresas, que habia logrado gran éxito como distintivo pa  ilar
de los caballeros en los torneos y justas (como parte de las invenciones que oste ~ >an
para hacerse admirar y ser reconocidos de lejos), se extendi6 con el tiempoaur  rci-
cio de agudeza intelectual propia de cendculos como las academias literarias. Se con-
servan ejemplos muy significativos en Italia en la que fue la florentina Accademia della
Crusca, cuyos origenes se remontan a la década 1570 a 1580%. Estos académico  :ci-
dieron que todos los objetos y mobiliario de la Academia debian tener nombres  :se
relacionaran con el grano, el salvado y el pan, incluso las divisas personales de los aca-
démicos. Asi, pueden atin verse las palas «pdlidas» de madera en que se sentaban los aca-
démicos della Crusca, con las divisas de cada uno pintadas, junto con el apodo y su
lema escogido®.

También otros profesionales como
escritores e impresores hicieron de la em-
presa un manifiesto de su ingenio y de
los valores que perseguian en sus tareas.
Son bien conocidas las de Mateo Alemdn
(grabada con su retrato en las portadas
del Guzmidn de Alfarache, con el lema: AB
INSIDIIS NON EST PRUDENTIA)? y la del
impresor Cristébal Plantino, LABORE ET
CONSTANTIA (fig. 5).

La empresa tuvo también su re-
presentacién en los retratos, completan-
do el perfil del retratado. Giovio fue el
iniciador de esta moda, como ya expuse
en un trabajo anterior®.

5. Empresa y marca de impresor

de Cristébal Plantino. 1577.
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El emblema

En cuanto a la modalidad del emblema, desde sus inicios tuvo una finalidad moral y
diddctica, no heroica ni amorosa, y por eso, ademas de la pictura (o cuerpo) y del more
(0 alma), afade un epigrama (los primeros eran en latin, pero pronto se redactaron en
lengua vulgar) que aclara la moralidad o ensefanza de tipo general que se espera que
capte el lector al que va destinado. En ocasiones, por si eso no fuera bastante, puede
acompanar también una declaracién en prosa que glosa la composicién y amplia con
citas eruditas la recomendacién presentada.

El género estd ligado al desarrollo de la imprenta, y su nacimiento, como es sa-
bido, fue en realidad fruto de una casualidad que produjo un género editorial y un gé-
nero literario a un tiempo. Andrea Alciato, jurisconsulto milanés, realizé, como ejerci-
cio muy frecuente entre los humanistas, unas traducciones o variaciones en latin de
algunos epigramas de la Anrologia griega. En la seleccién de la Antologia Planudea edi-
tada por Johannes Cornarius, 154 traducciones de los epigramas se debian a Alciato.
Parece que una seleccién de 104 composiciones de este tipo anduvo circulando entre
amigos de Alciato y que uno de ellos, Conrad Peutinger (1465-1547), humanista de
Augsburgo, experto en Derecho, como él, apasionado coleccionista de antigiiedades que
disfrutaba de un importante cargo municipal, debié de tomar la iniciativa de la impre-
si6n, que encargaria al librero de su ciudad Heinrich Steyner. Este consideré oportuno
ilustrar los epigramas con unas xilografias y se hizo una primera impresién, sin conoci-
miento de Alciato, del primer libro de emblemas (Emblematum liber) que lleva por fe-
cha 28 de febrero de 1531. El mismo Steyner se ocupé de otra edicién en abril del mis-
mo afo y de una tercera en 1534. Se cree que los grabados xilograficos los realizé Hans
Schiufelein (por un monograma que se induye en el colofén de la segunda edicién) si-
guiendo los dibujos del pintor de Augsburgo Jorg Breu. En la primera edicién se in-
cluyen 104 emblemas, de los cuales 97 estdn ilustrados con grabados xilograficos, pero
que a veces 1o se ajustan bien al contenido del epigrama. Esa circunstancia, unida a que
la edici6n presentaba erratas y errores de lectura, y sobre todo, a que la disposicién de
los emblemas en la pigina demuestra que quienes se ocuparon de la edicién no conce-
bian atn el emblema como un conjunto de tres elementos (mote, pictura y epigrama),
disgusté a Alciato. A partir de 1534, con la edicién de Chrestien Wechel en Paris, se
impuso la impresién de esta obra en Francia y alli se siguié imprimiendo durante los
siguientes treinta afios, con tanto éxito que ya en 1620 se habian realizado mds de cien
ediciones, no soélo en la lengua original, sino en traducciones al francés, alemdn, italia-
no y espafiol, incrementando su autor hasta 212 el nimero de emblemas.

El éxito editorial de la obra de Alciato hizo que otros autores imitaran esas com-
posiciones y su estructura, provocando una expansion del género y unos usos particu-

La cultura embl.  tica

lares para cada parte del emblema. El emz-
blema triplex, como se ha dado en llamar,
lo forman la inscriptio (mote, lema o alma),
la pictura (cuerpo) y una suscriptio que por
lo general es el epigrama, pero que a ve-
ces acoge también un comentario en pro-
sa o declaracién (fig. 6).

Producir un libro de emblemas era
cost0so, pues se precisaba de artistas que
dibujaran las ilustraciones, que tallaran los
tacos xilogréficos o que abrieran las plan-
chas metdlicas cuando las picturae se pro-
ducian con procedimiento calcogrifico.
Ademds, el proceso de tirada se duplicaba
en tiempo en caso de tener que pasar por
el téreulo para imprimir las imdgenes (te-
niendo que usar dos tipos de prensa, la ti-
pogréfica para el texto y el térculo para el
estampado desde planchas mecdlicas). No
sélo resultaba un proceso caro en tiempo
y en personal, sino que también se pro-

ducian con mayor frecuencia errores de
{Amberes, Claudium Minoem,
, ) ex officina Christophori Plantini, 1577, in-8°),
emblemas presentan, con mds frecuencia .
de Andrea Alciato.

imposicién, etc., por lo que los libros de

que otros, diferentes estados entre ejem-
plares distintos de una misma edicién.

Pese a todo ello, los libros de emblemas se produjeron en ndmero extra  i-
nario en la Europa de la segunda mitad del siglo XV1, todo el Xvil y una buena -
te del XVIIL. Podia ser un género destinado a jévenes que debian aprender la filc ‘a
moral de forma agradable, a cortesanos, eclesidsticos, maestros, gente ilustradade  a
condicién... Su éxito hizo que pronto se compusieran en lengua vulgar, o incluyen-
do epigramas en varias lenguas en la misma obra, como forma agradable deens
idiomas.

El emblema era versdtil y se prestaba para un uso polisémico, usando mot s
paganos para ensefiar moral cristiana, buenas costumbres, etc. Si en un principio los li-
bros de emblemas contenfan consejos de caricter general destinados a todo el mur
en el siglo XV1I se fueron especializando por temas: libros destinados a ensefianza de la
politica, a tratar en exclusiva del amor, de la religién, de la medicina...
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El duque de Lerma y la Emblemdtica

El duque de Lerma tuvo una cercana relacién con todas estas modalidades emblemd-
ticas que se practicaban en su tiempo, ranto por vinculos familiares como por aficién
propia.

Don Francisco Gémez de Sandoval y Rojas estaba emparentado con el primer
emblematista espafiol que logré dar a la imprenta un libro del género en nuestra len-
gua: don Juan de Borja, I conde de Mayalde (1533-1606), hijo de don Francisco de
Borja y Aragon (san Francisco de Borja, 1510-1572), lo mismo que la madre de nues-
tro valido, dofia Isabel de Borja y Castro (1532-1566); es decir, que don Francisco era
sobrino del autor del primer libro de emblemas en espafiol. Las Empresas morales de don
Juan de Borja se editaron en Praga, en 1581, cuando su autor era embajador del rey Fe-
lipe I1 en la corte de Rodolfo 1T (fig. 9).

En la dedicatoria a Felipe 11, dice el autor que se las dedica para que descanse
del gran peso y carga de las tareas de gobierno, pues considera que las empresas delei-
tan la vista y dan gusto al entendimiento. Se ha propuesto, sobre todo, ser breve en la
declaracién, no erudito, y justifica en el prélogo al lector el no haber seguido a los pre-
ceptistas, pues considera que no tienen ni antigiiedad ni autoridad suficiente. Borja
inaugura la denominacién de libro de empresas para el que lleva una declaracién en prosa
en lugar de un epigrama para explicar la relacion entre el mote y la pictura. En la con-
cepeidn de la época, la explicacion con verso tenfa una finalidad mds diddctica (pues el
verso ayudaba a aprender de memoria la moralidad), mientras que los escritos en pro-
sa iban destinados a un publico ms culto. Esa denominacién seguiria en el futuro Saa-
vedra Fajardo en su Jdea de un principe politico cristiano representado en cien empresas
(1640), destinada a ensefiar a un principe, a los ministros y cortesanos cémo ser habil
en el gobierno.

La primera edicién de la obra de Borja incluye cien empresas. Un siglo después,
su nieto, Francisco de Borja, arcediano mayor de la catedral de Valencia y capelldn ma-
yor de la Capilla Real y Monasterio del convento de las Descalzas Reales de Madrid,
dedicaba al rey Carlos II una nueva edicién de las empresas, ampliadas hasta el niime-
ro de 225, que su abuelo habfa dejado manuscritas para dar a la estampa, segin expli-
ca en el prélogo.

Poco después, la obra, en su versién primera, de cien empresas, fue traducida al
latin y al alemdn, siendo asf una de las pocas de emblemdtica espafiola que disfrucé de
difusién plurilingiie, con grabados calcograficos de notable calidad. Curiosamente, se
ha afiadido un epigrama bajo cada pictura, algo que no tenia el original®.

En 1599, Hernando de Soto, hombre bien situado en la corte, contador y vee-
dor de la Casa Real de Castilla, amigo de Lope de Vega y aficionado a cendculos y aca-
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Randg es'el (rabajo que pafa con figo mifima vn fpi-
Grim’lnquicm y defafofegado,y no memor el que ha-
z¢ paffara otros (i fon amigos depazy quictad. Ei inguic-
to no repola nidefeanfa machinido y bulcando manera
de como defafofegar afu emulo,enefto gatta la vida cons
fu me cltiempo, y la hazienda: porlo contrario el que ¢s
amigo de fofiego-conci alarga la vida'y aceecienta la
hazienda y viue congufto y contentamiénto, Lo que
Ngaifica clta empeefa del nido delos Alciones en
lamar bonanga con la feera que dice , TR anayiLiTas
Forcvnpa. que quicre decir, LatuaN qvitinap
wmviLrireica, dande a catender que afi como cllas
aucs por conofgee el tiempo en que la mar adefldr en bo-
nanga hacen ¢nelia mifma {us nidos y ponen (us hucuos
y facan tus poitos en muy pocos dias:de la mifma mancra
los que fuercn amigos de ecpofo y quictud feles
multiplicaraa los bienes y contentamientos, cacfta vida
y ¢a la ota, .

1 _UA___J/
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9. Pidginas de Empresas morales (Praga, Jorge Nigrin, 1581, in-4°}, de Juan de Borja.

demias, dedicé su obra Emblemas moralizadas a don Francisco Gémez de Sandc y
Rojas cuando éste se hallaba en pleno ascenso politico. Es un librito en octavo, co  1a
coleccién de 61 composiciones con la estructura tipica: mote (que daen latiny  e-
llano), pictura (con grabados xilogréficos algo toscos, pero no exentos de encanto) v eni-
gramas que, a diferencia de Horozco, se componen en arte menor, en coplas cas -
nas de dos o tres redondillas. A ello sigue una declaracién en prosa. Fue impresc >t
los herederos de Juan {figuez de Lequerica, pero en casa de licenciado Virez de C: o,
el mismo que realizé la editio princeps del Guzmdn de Alfarache. La obra tiene w  i-
nalidad menos pretenciosa que la de los anteriores libros de emblemas espafioles, y cla-
ramente cuenta con que sus lectores serdn personas que no dominan el latin.

El frondspicio presenta las armas del valido Lerma, a quien va dirigidala ¢ 1,
y el dltimo emblema (fols. 127r-128v), con el mote Praemium serui fidelss, tradu o
por Soto como Premio del fiel criado, es un homenaje de extremada lisonja «Al marqués
de Denia» (fig. 10). La pictura presenta sobre una colina un sol faciado resplandecien-
te, rodeado de una serpenteante filacteria con la inscripcién «Vivificans, generans, splen-
descens altus ut iller (‘Vivifica, engendra, resplandece, beneficia desde un lugar ¢ -
nente’). Ha de entenderse que el sol es metdfora del marqués de Denia, como se expresa
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(hijo de Cosme, gran duque de Toscana) con Juana de Habsburgo-Jagell6n, hija de Fer-
nando 1, el emperador del Sacro Imperio Romano Germanico, el 18 de diciembre de
1565, con grandes festejos organizados por Buontalenti por encargo del duque. Cuan-
do murié dofa Juana en 1578, Francesco de Médicis, que ya ostentaba el cargo de gran
duque de Toscana, se casé con su amante, Francesca Cappello, con unos festejos que
excedieron cuanto se habia visto hasta entonces y fueron imitados en las bodas de to-
das las casas nobles europeas de la época.

La ocasién de celebrar las dobles bodas del rey Felipe IIT y de su hermana, la in-
fanta Isabel Clara Eugenia, en Valencia, se presentaba para el marqués de Denia como
una ocasién Gnica para manifestar su capacidad de gestién, explortar su imagen y rati-
ficar de su poder ante toda la nobleza espafiola, flamenca, italiana y de los dominios de
los Habsburgo®. Las personas ms destacadas de la corte estuvieron viviendo tres me-
ses en Valencia, y los grandes sefiores llevaron consigo, sabiendo que los necesitarfan, a
los mejores ingenios de las letras. Asi, el IV marqués de Sarria, don Pedro Fernindez de
Castro y Osorio (1560-1622)%, sobrino del valido y que se convirtié en su yerno al ca-
sarse con su hija en 1598, se habia llevado consigo como secretario a Lope de Vega.
Lope hizo una hermosa crénica de las fiestas celebradas en Denia, dirigida a dona Ca-
talina de Ztaiga y Sandoval, condesa de Lemos (virreina de Ndpoles), madre de su se-
fior, el marqués de Sarria (y hermana del valido), que no habfa podido asistir a las bo-
das. En un primoroso reportaje en octavas reales, Lope de Vega describe la entrada
publica en la villa, los alardes de la milicia del reino, las exhibiciones de las galeras y
bergantines en el puerto, batallas fingidas de moros y cristianos, luminarias y fuegos de
artificio, representaciones de comedias, torneos caballerescos y jornadas de pesca, que
se sucedieron en Denia entre el jueves 11y el martes 16 de febrero de 1599%. Para no-
sotros tiene especial interés el torneo, descrito en el canto segundo, que es fuente de no-
ticias vinculadas a los usos emblemdticos de la época.

En varias relaciones de sucesos se alude al marqués, metaféricamente, como el
sol (no sabemos si refiriéndose a su empresa). Por ejemplo, en el pasaje siguience: «Cier-
to vencia a qualquiera entendimiento humano en materia y riquessa, como estd muy
bien espesificado, y con esto seguian los unos a los otros y luego a todos el gallardo Mar-
qués de Denia mds luscido y galdn que el sol a mediodia, y ansi los demis caballeros
que le yban delante parescfan rayos de su luz resplandeciente nunca vista como en esta
jornada»™,

Al describir Lope de Vega (en Fiestas de Denia) la galeota de veinticuatro remos
que esperaba al rey en el mar en Denia, constatamos algo que hemos comentado mis
arriba: la confluencia de los blasones con las empresas. Se describen las armas del rey
(el 4guila de los Habsburgo) y se alude a la empresa del marqués y un mote en latin que
Lope traduce Debajo de la sombra de tus alas:

La cultura embler  ica

Debajo de las armas, que traia

Del César, entre flimulas y galas,

Las del marqués el mar obedecia
Desde el asiento de sus vitreas salas
Con un verso latino que decia:
Debajo de la sombra de tus alas;

Y bien decia, que a la sombra viene
Del 4guila y del sol que Espafa tienc.

En otro relato de los acontecimientos, Juan Esquerdo® explica asi, esta vez en
prosa, lo mismo: «En todas las flimulas y gallardetes estaban las armas reales, y el
extremo de ellas, las del Marqués de Denia, con esta letra: Sub umébra alarum tuar~ ».

El mote tiene procedencia biblica (Salmos, 17:8 «a resistentibus dexterae tua -
todi me ut pupillam oculi sub umbra alarum tuarum proteges me»; es decir, ‘gudr e
como la nifa de tus ojos, escéndeme bajo la sombra de tus alas’), y susentidoen el 1-
texto biblico es encomendarse a la proteccién del Senor. La reina Isabel la Catdli  /a
lo empled en una moneda, como dejé expresado en 1475 en las ordenanzas sobre las
leyendas con que se habian de acunar las monedas de su reino. En ese caso, las alas re-
feridas eran las del 4guila de san Juan, de quien tan devota era ella. Lope identifica las
alas a cuya sombra se acoge don Francis-
co de Sandoval y Rojas con las del dguila
de los Habsburgo, del blasén de Felipe
I1L, e interpreta, como era coman en la
época, que el sol es el rey: «Y bien decia,
que a la sombra viene / Del dguila y del
sol que Espafia tiene».

Es muy posible que asi fuera,
pero también cabe la interpretacién de
que el marqués de Denia empleara la
imagen del sol como representacién de
Dios, la del dguila como el rey y €l (re-
presentado por su blasén) se cobijarfa
bajo sus alas, creando una jerarquia des-
de dios hasta él mismo. Podria interpre-
tarse asf la composicion escultérica que
aparece en la colegiata de San Pedro, en

13. Alrar mayor (detalle de [a decoracién

la villa de Lerma, construida a instancias de los laterales). Colegiata de San Pedro

del duque y consagrada en 1617 con de Lerma.
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