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INVOLUCRADOS

INTRODUCCION

¢QUE ES INVOLUCRADOS?

Es una webserie de 5 capitulos que tienen a su vez 10 minutos de duracién cada uno. Entra en el subgénero
de suspense conocido como “misterio del cuarto cerrado”: durante toda la serie los seis personajes estaran
encerrados en una misma sala, algo que ayuda a construir y justificar la tensidn creciente entre ellos. El tiempo
de la historia es de hora y media, por lo que buscamos un estilo tanto en el guion como en el montaje que dé
al espectador la sensacién de que esta viviendo las cosas en tiempo real. Evitamos las grandes elipsis para una
dilatacion temporal medida y apenas perceptible.

iPOR QUE ESTE PROYECTO?

El concepto surgid originalmente como una reinterpretacién del Cluedo; la primera conceptualizacién de los
personajes, de hecho, se basé en los arquetipos clasicos del juego. Jimena cumple con el papel de la
“narradora”, por lo que a través de todas las versiones y cambios que hicimos, ella quedd siempre libre de ser
sospechosa siquiera. Su funcidn es la de ser moderadora en las discusiones y mediadora en la resolucion del
conflicto. El producto final dista bastante de lo que era originalmente, pues nos centramos mas en el concepto
del whodunit que en la narrativa del juego per se. Aun asi, el trabajo mantiene su esencia, sobre todo gracias
a los personajes y sus particularidades al hecho de que lo que queremos contar es, al fin y al cabo, quién fue,
dénde, con qué herramientas y por qué.

PUBLICO OBJETIVO

El target de Involucrados son mujeres de entre 22 y 35 afios. Se busca llegar a jovenes con un perfil
socioecondémico correspondiente al de la clase media-alta, mujeres que son consumidoras. La persona en la
gue pensamos es joven, pero con poder adquisitivo como para tener un ritmo de vida lleno de actividades.
Cuando compran, lo hacen principalmente online: compran ropa a través de la pagina web de la marca,
compran un cargador nuevo para su teléfono movil por Amazon, leen en digital porque les resulta mas
comodo, etc. Cuando ven series o peliculas, lo hacen en plataformas digitales de video on demand, y si ven
contenidos de televisidn convencional, que sera algo puntual, lo hacen desde el catdlogo o con la opciéon de
rebobinar porque no adaptan su horario a lo que quieren ver sino al revés. Tienen un ritmo de vida muy
activo.

Omitimos explicaciones sobre la diferencia entre el propietario de la empresa (en este caso la familia Roldan)
y el Director General (Jimena), porque consideramos que nuestro target, al ser una mujer trabajadora criada
en un entorno urbano y que sigue viviendo en ciudad, ya sabe cémo funciona la propiedad de una empresa.
El dia a dia profesional de nuestro publico objetivo también se corresponde con una compaiiia en la que el
ritmo de trabajo tiende a ser acelerado. En este sentido vamos al grano y simplemente se menciona en los
rétulos que la empresa es propiedad de la familia Roldan, y que esa misma familia sigue existiendo y dirigiendo
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la empresa. Esto ultimo se deja ver a través de un comentario de Diego. Es decir, que Jimena no es la duefia
de Rolddn Tec. S.A., sino la gestora.

En la misma linea, nuestro target fue determinante a la hora de definir al personaje de Jimena. Es una directiva
con un cargo muy elevado en la jerarquia de la empresa y claramente los duefios y accionistas depositan en
ella mucha confianza. Haciendo que sea joven (aunque no tanto como para que su trayectoria parezca fruto
del nepotismo), intentamos que nuestro publico objetivo, también mujeres urbanitas y trabajadoras,
empaticen y vean reflejadas en ella sus aspiraciones.

OBJETIVOS DEL PROYECTO

Los objetivos de este Trabajo de Fin de Grado son fundamentalmente dos: poner en practica lo aprendido
durante el grado y crear un producto vendible para entrar al sector profesional.

Con “poner en practica” nos referimos a cumplir con todas las fases de la produccién en un sélo trabajo y
llevarlo a cabo para experimentar lo que supone. La carrera nos prepard en distintas asignaturas para cada
aspecto a realizar, pero no llegamos a producir un producto de ficcién no sélo vendible, sino terminado y listo
para su venta, hasta este TFG.

FUNCIONES DE LOS COMPONENTES

Decidimos distribuir la carga de trabajo de manera equitativa y que cada una llevase a cabo una de las grandes
partes: produccidn, direccién y postproduccion. Aun asi, nos ayudamos entre las tres cuando fue necesario.
Tuvimos que rectificar sobre lo previsto y ocuparnos de apartados extra pues, a causa del Coronavirus, quien
iba a desempeniar alguno de los puestos para ayudarnos no pudo hacerlo. A continuacién, mencionamos las
tareas llevadas a cabo por cada una:

Uxia Quiroga: Maria Recondo:
e produccion e idea original
e script e desarrollo de personajes
e auxiliar de audio e desarrollo del mapa de tramas
e carteleria y creacion de contenido para e  escritura del guion literario y técnico
Instagram e dibujo del storyboard
e grabacion y montaje del Making Of e direccidn

e magquetacion de documentos

Maria Romero:

e direccidn de casting

e disefio de produccidn y direccion de arte

e montaje y postproduccién del piloto y del
teaser

e mezclasonora
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LA SERIE

SINOPSIS

El ingeniero Luis Guillama, que trabajaba en el desarrollo de un proyecto para la empresa de ingenieria Rolddn
Tec. S.A. es asesinado. Tras su muerte, la copia de los planos que guardaba en su despacho desaparece,
obligando a Jimena Martos, Directora General de la empresa, a tomar medidas extremas para recuperarla.
Trabajaba en el prototipo de un motor de detonacion por pulsos (PDE), un proyecto ambicioso, pero que una
vez patentado daria grandes beneficios a la empresa que Jimena dirige, sacandola de la bancarrota. La
importancia de este documento recae en que contiene informacion sensible que podria perjudicar
gravemente a la empresa. Jimena tiene cerca de hora y media para descubrir donde esta la copia robada y
recuperarla antes de que la policia llegue al edificio. Reiine en una sala de juntas a las 6 personas que tuvieron
oportunidad de robar los documentos, fuese cual fuese su vinculacion con el proyecto o el ingeniero, y no les
permitird salir de la habitacidn hasta que tenga lo que quiere: la ubicacién de la copia original.

» PLAN DE TRABAJO

Decidimos rodar el primer capitulo de la webserie y también un teaser para usarlo como elemento de difusion.
Se desarrollé un plan de trabajo (véase Anexo 1 — Plan de Trabajo Inicial) para rodar ambos elementos de

manera simultanea. Pocos meses después del inicio del proyecto, se decreto el estado de alarma por Covid-
19, interrumpiendo el plan de trabajo y obligdndonos a modificarlo (véase Anexo 2 — Plan de Trabajo Post-
Covid19).

Aun asi, de llevarse a cabo el proyecto completo en circunstancias normales y con un equipo profesional,
calculamos que el tiempo necesario para completar la temporada seria de 3 meses. El calculo es aproximado,
pues hay factores que harian variar esta prevision, como la disponibilidad de las localizaciones y el clima, que
puede afectar a la toma de sonido y a la iluminacidn.

INSTAGRAM COMO SOLUCION

Originalmente, el uso de redes sociales como herramienta de difusién no se habia planteado, pero tras el
inicio del estado de alarma y viendo el parén que supuso sobre el plan de trabajo, decidimos redefinir el
sistema de trabajo. Decidimos utilizar Instagram como medio de comunicacidn, pues nos permitia avanzar en
el proyecto desde casa.

Tomamos la decisidon en abril, cuando (segun el plan de trabajo inicial) tendriamos que haber realizado
finalizado el casting y estar comenzando la fase de localizaciéon. Creamos una cuenta de Instagram (véase
cuenta de Instagram) durante el mes de mayo para ponernos al dia y anunciar el casting online. La decision

de escoger Instagram y no otra red social se debié a varios motivos: (1) el publico objetivo de Involucrados,
(2) la posibilidad de compartir contenido tanto en formato imagen como en video, y (3) el hecho de que
nosotras mismas estamos mas familiarizadas con Instagram que con otras plataformas online.
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Las horas de publicacion fueron las 15h del mediodia para las historias y las 22h de la noche para los posts.
Esto fue asi porque, segun los datos y estadisticas de uso proporcionados por Instagram, estas eran las horas
de mayor actividad de nuestros seguidores.

Viendo la buena acogida que tuvo el casting online, decidimos seguir utilizando la cuenta para poder mantener
una relacion mas cercana con nuestros seguidores. Para cumplir con ese nuevo objetivo comenzamos a subir
contenido relacionado con el proyecto, fotografias tomadas durante el rodaje, etc.

Ademas, organizamos las historias publicadas en varias secciones destacadas. Asi es como las hemos dividido
para que se pueda acceder a todo el contenido publicado desde la creacién de la cuenta:

e Info: seccion con informacion sobre el proyecto (un video de
presentacion, un fragmento del making of, etc.)

e Casting: seccion dedicada al casting online que llevamos a cabo y il voostons 5. 1108 R
. + involucrados webserie @ =

27 205 167
Publicaciones Seguidores Siguiendo
o

QN-_VOLUCR.ADOS
buscaban interactuar con nuestros seguidores. fiy Vistsseie e iaduceion

Género: misterio del cuarto cerrado (policiaca)
Producida por: 3 alumnas de CAV de la UDC

todo lo relacionado con este.
e Equipo: seccién destinada a dar a conocer al equipo humano.
e Chats: seccion en la que juntamos todas las historias que

e Friday Club: con el fin de crear contenido para mantener cierta

Editar perfil

actividad durante el verano decidimos crear esta seccidn. Bajo el .
titulo Friday Club, cada viernes a las 22:00h de la noche = . .

Nuevo EQUIPO  INFOg@ FRIDAYCLUB CHA

recomendamos un producto audiovisual del género “misterio del
cuarto cerrado”. De este modo, ademas, nuestros seguidores se
podian familiar con él antes de ver Involucrados.

Al principio, se hizo mas uso de las historias que de las publicaciones fijas
porque, estando en casa y en distintas provincias, hasta junio no pudimos
crear contenido fotografico como se hizo durante el rodaje.

> LA IDEA

Involucrados era originalmente una partida de Cluedo en la que varios trabajadores de una empresa eran
interrogados a la vez por un narrador. Este trataba de ordenar los hechos para resolver el robo de cierta
informacion clasificada. El primer cambio que se hizo sobre la idea inicial fue afiadir el asesinato del anterior
poseedor de los documentos robados. Asi justificamos en la propia historia la prisa que tiene el mediador y
representante de la empresa por recuperarlos, ya que la policia esta en camino y debe ocultarlos antes de que
llegue. El margen para juntar a todos los sospechosos es escaso y el tiempo apremia también para esta figura
neutral que responde a los intereses de sus jefes. Asi mismo, afiadiendo el asesinato se deja intuir desde el
principio que la compafiia esconde algo, pues si tan solo se tratase de resolver la muerte del empleado
dejarian el asunto en manos de la policia: hay algo mas.

El otro gran cambio fue hacer que el personaje de Pablo, que es psicélogo, no trabajase en la propia empresa,
sino que fuese miembro de un gabinete asociado, haciendo su presencia en la sala mas incdbmoda para él. Es
clave en la personalidad de Pablo el hecho de que es muy introvertido y se encuentra constantemente en
equilibrio entre saber que es un profesional competente y no atreverse a hablar.
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En la biblia de la serie (véase Anexo 3 - Biblia), explicamos de manera mas detallada cada uno de los aspectos

que tuvimos en cuenta para dar con el concepto que buscabamos y para llevarlo a cabo, teniendo en cuenta
el publico objetivo y la oferta de contenidos similares ya existente.

PERSONAIJES

Involucrados cuenta con ocho personajes: seis protagonistas, el ingeniero asesinado y la secretaria. Para cada
uno se pensd una breve biografia y con esta se dio forma a su personalidad, pensando en como serian las
relaciones interpersonales entre ellos y qué dinamicas se podrian generar estando encerrados en una sala.
Los seis protagonistas son:

Jimena Diego Estibaliz

= Jimena, la Directora General de la empresa y mediadora encargada de recuperar los documentos
robados. Es una mujer joven y con una personalidad orientada a los negocios.

= Diego, abogado a cargo del aspecto legal del Motor de Detonacién por Pulsos (PDE). Es un hombre
de mediana edad ambicioso y altivo.

=  Estibaliz, directora del Departamento de Relaciones Publicas y responsable del crimen. Es mayor que
el resto de mujeres y estd casada con Pablo.

Pablo Vero Mario
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Pablo, psicélogo en un gabinete asociado a laempresa donde sucedié el robo y al que acuden muchos
de los altos cargos de esta.

Vero forma parte del departamento de Abogacia de la empresa. Antiguamente ocupaba el puesto de
Diego en el desarrollo del PDE, pero fue destituida al descubrir el secreto del proyecto, el motivo por
el que Jimena necesita recuperar los documentos.

Mario es un alumno en practicas que trabajaba con la victima, Guillama. Estaba en contacto a diario
con informacidn sensible.

Los personajes secundarios son la secretaria de Jimena y Luis Guillama, la victima.

Luis Guillama es un hombre sin escripulos cuya vida gira en torno a su trabajo. Se habia obsesionado
tanto con el proyecto que se habia vuelto paranoico.

La secretaria es una mujer de mediana edad. Ha trabajado para Jimena y también para su predecesor,
por lo que conoce bien la empresa.

También aparecen dos agentes de policia en el ultimo capitulo, que seran interpretados por figurantes.

ESPACIOS

La mayor parte de la webserie se desarrolla en un mismo espacio: la sala de juntas del tercer piso. Esta sala
estd en la sede de Rolddn Tec SA., que por ser una gran empresa tendra un edificio de gran tamano, aspecto
moderno y ubicado en una gran ciudad. Tendrd ventanas en uno de los lados, que cubran la pared de lado a
lado o al menos sean de gran tamafio. No se vera el exterior, estaran cubiertas por la persiana o de algin otro
modo por estar la sala en obras.

Es un espacio suficientemente grande como para
permitir el movimiento de los seis personajes cuando
van a sentarse. También serd amplio como para
permitir el seguimiento de sus movimientos cuando
uno de los personajes se levante y cruce la sala.

Ejemplo del espacio que se busca desde el punto de vista
narrativo: sala de reuniones.
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Donde mas se vera el aspecto moderno, limpio y minimalista de la empresa serd en el pasillo y en la entrada
por los que llega Jimena en el capitulo piloto y que vuelven a aparecer en el quinto. Rolddn Tec. S.A. es una
empresa de tecnologia y este espacio debe reflejar el sector en que trabajan.

Ejemplos del espacio que se busca desde el punto de vista narrativo: hall y pasillos de la empresa

Segun los personajes se van adentrando mas en el misterio del robo y cuentan sus versiones, se incluiran
flashbacks, donde no sélo se veran los pasillos de la empresa sino también el despacho del ingeniero Luis
Guillama. Sera una habitacidon de buen tamafio, pues es una persona importante para la compania que lleva
afios trabajando ahi. Su aspecto debera ser acorde al del resto de localizaciones, especialmente al del pasillo,
pues la sala esta en obras.

Ejemplo del espacio que se busca desde el punto de vista narrativo:
despacho de Luis Guillama
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También para incluir en los flashbacks, hara falta un espacio que sea la vivienda de Guillama, una casa de gran
tamafio y aspecto lujoso, pero que es habitada por un matrimonio de mediana edad. Tendra escaleras para
su caida.

¥

v

Ejemplo del espacio que se busca desde el punto de vista narrativo: vivienda de Luis Guillama

ELEMENTOS NARRATIVOS Y/O ESTETICOS DISTINTIVOS Y CARACTERISTICOS

El elemento mas caracteristico de la webserie son los personajes. El relato transcurre casi por completo en
una sala de colores neutros y de aspecto genérico, por lo que serdn los seis protagonistas quienes destaquen
en todo momento tanto en lo estético como en lo narrativo. En el nivel de la historia, seran las dindmicas que
se generan entre los personajes las que mantengan el interés de nuestro publico objetivo.

Entre los protagonistas hay personalidades muy fuertes, como las de Vero y Diego, que chocan
constantemente y estan enfrentadas tanto en sentido figurado como fisicamente en cada lado de la mesa.
Pablo y Estibaliz son un frente unido, por lo que no solo estan sentados al lado, sino que con frecuencia se los
encuadra juntos para reforzar la idea de que funcionan como uno. De este modo, las relaciones de la trama
se traducen también al plano visual. Hay un trabajo consciente en el posicionamiento de los personajes para
gue esto sea asi, y por tanto lo consideramos un elemento caracteristico de la webserie.

También el vestuario de los personajes es particular, dado que nos inspiramos en el Cluedo y en como cada
personaje es representado por un color. Para utilizar correctamente la psicologia del color, nos basamos en
un articulo publicado por la revisa Psicologia y Mente (véase Articulo sobre la Psicologia del color).

- lJimena, que es una figura neutra en la discusidn, viste de gris.

- Vero, que es una persona llena de resentimiento y enfado, de negro.

- Estibaliz vive en un mundo de algodones, asi que las prendas que viste son en tonos claros y
elegantes.

- Diego viste de azul por la concepcién que tiene de si mismo: se ve como mas inteligente que el resto
y es muy seguro de si mismo.

- Mario no lleva chaqueta ni corbata porque esta “desprotegido” frente al resto, y su camisa es blanca
por ser el Unico personaje que no habia entrado en los chanchullos de la empresa.

- Pablo viste de verde, un color que en principio simboliza serenidad, lo que es irénico. El verde
también es asociado con el veneno, pues la relacién de Pablo con su mujer y consigo mismo es téxica.

Como elemento de refuerzo dramdtico que también hace distintivo nuestro producto, es el reloj de pared que
hay en la sala. Representa la tensidon que estdn viviendo todos, especialmente Jimena, pues trabaja a
contrarreloj. Ese tic tac estara presente en la ambientaciéon sonora durante todo el montaje.
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TRAMAS PRINCIPALES DE LA PRIMERA TEMPORADA'Y MAPA DE TRAMAS

Trama arco

La trama arco consiste en identificar al ladrén de los planos que Luis Guillama guardaba en su despacho.
Corresponden a un motor de detonacidn por pulsos que la empresa estaba desarrollando y contienen
informacion sensible que quieren mantener oculta. Guillama, ademas de ser victima del robo, también ha sido
asesinado, por lo que la policia estd de camino a la sede de la empresa. Jimena Martos, Directora General de
Rolddn Tec. S.L., hace de mediadora entre los seis sospechosos, que han sido reunidos en una salay no podran
salir hasta que se descubra el paradero de los documentos. Los seis han tenido oportunidad, pues se los ha
visto rondando cerca del despacho de la victima, donde estaban los planos antes de ser robados.

Jimena no tiene autoridad legal para hacerles nada, sélo puede conducir las declaraciones de cada uno y hacer
las preguntas adecuadas para presionarlos hasta que alguno confiese. Hay una cuenta atras para que cumpla
su trabajo marcada por la llegada de la policia. Esto hace que Jimena sienta la presion temporal mas que nadie.
Para reforzar el efecto y acercar a nuestro publico objetivo a Jimena es por lo que decidimos que el tiempo
diegético y el de la narracion sean lo mas similares posible.

Es Estibaliz quien ha robado los planos tras asesinar a Guillama en su domicilio. Fue alli con la intencién de
enfrentarse por haber estado chantajeando a Pablo, su marido, pero de manera accidental lo tird escaleras
abajo, matadndolo. Decidié ir a su despacho y coger los planos sabiendo que, en ultimo caso, podria venderlos
a la competencia a cambio de ayuda.

Subtrama 1: La rivalidad entre Vero y Diego

La primera de las subtramas trata la relacidn entre Vero y Diego Soto y es el mayor generador de discusiones,
tension y controversia a lo largo de los capitulos. Los dos personajes trabajaban en el mismo departamento y
en puestos de igual importancia en la jerarquia de la empresa hasta que a ella la ascendieron. Vero fue
designada como abogada responsable en el proyecto del PDE, y al darse cuenta de que las fuentes de
financiacidn no eran coherentes con los fondos de la empresa ni con las cantidades estimadas para el
desarrollo en los papeles, acudié a sus superiores. Al hacerlo, la familia Roldan, que no sélo estaba al tanto de
la malversacién, sino que habian tomado ellos mismos la decision, la relegaron del puesto y nombraron a
Diego en su lugar. Desde entonces, Vero siente su orgullo herido y guarda rencor a su compafiero. Diego, por
su parte, no tiene problemas por trabajar sabiendo que el proyecto oculta movimientos ilegales de capital.
Durante el encierro, Vero intentara hundir la reputacién de Diego como hicieron con la suya al destituirla, y él
tratard de evitarlo.

Dado que ninguno es culpable del asesinato y robo, dedican gran parte de su tiempo a atacarse mutuamente.
Ella se siente frustrada por no poder marcharse y quiere resolver el caso, pero no a costa de culpar al sujeto
equivocado. Por esto cuestiona cada una de las palabras de Diego, obligdndolo a confesar lo que sabe sobre
la financiacidn del PDE y revelar el auténtico motivo por el que la destituyeron.

Aunque Diego también es sospechosos, es considerado por el resto como una fuente de informacion fiable
hasta que Vero les llama la atencidn. Es ella quien hace ver el doble rasero que se aplica constantemente a su
rival: los demas sospechosos basan su acusacién a Mario en que tenia a su disposicion toda la informacion
relativa al PDE, mientras que Diego es tomado como una autoridad por el mismo motivo.
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El también quiere descubrir quién asesiné a su amigo, pero a diferencia de su compafiera, cuenta con gran
credibilidad entre los presentes. Utiliza sus habilidades como abogado para evadir las preguntas que Vero le
lanza. No es culpable del asesinato ni del robo, pero si de un chantaje a Pablo y cdmplice del fraude, por lo
que trata de evitar salir perjudicado de la sala.

Finalmente, Vero consigue que Diego confiese haber sido participe de la malversacion de fondos, obteniendo
su primera “victoria”. Aun asi, su reputacién en la empresa como persona rencorosa y con la que es
complicado trabajar, sigue existiendo y nada cambia para ella. Diego, que ha resultado ser una persona sin
escrupulos, ha sido descubierto y se encuentra en una posicion comprometida, pero cuenta con el respaldo
de la familia Roldan y los directivos de la empresa. Qué pasa con cada uno y sus futuros en la compafiia queda
en el aire.

Subtrama 2: El chantaje a Pablo

Finalmente, la segunda subtrama refleja lo que le puede pasar a alguien si se pasa de la raya y se centra tanto
en si mismo que pierde el sentido de la realidad hasta cometer una locura. La familia de Estibaliz intervino
para conseguirle un trabajo a Pablo antes de que estuviera preparado para desempefiarlo. Con esto, todos
pensaron que les estaban haciendo un favor, afianzando su futuro, pero no fue asi.

Luis Guillama, que es cliente en el gabinete donde Pablo ha trabajado siempre, y ademds es amigo de los
dueios, descubre que ejerce sin las credenciales pertinentes y decide pedirle dinero a cambio de mantener
su silencio. Pablo no sabe quién estd detras de la extorsidn, pero se lo cuenta a Estibaliz y deciden ceder. Diego
Soto, que también es amigo del ingeniero, se suma al chantaje un mes antes del asesinato, y al aumentar la
cantidad exigida para repartirla entre los dos seguir ganando, Estibaliz y Pablo se replantean qué hacer. Antes
de que puedan tomar una decision, Estibaliz descubre que es su propio compaiero de trabajo quien los
extorsiona y acude a su casa para enfrentarse a él.

Sabiendo que su mujer no estara en el domicilio, Estibaliz queda alli con él poniendo una reunién a ultima
hora como excusa. Guillama acepta y ella va sin decirle nada a su marido. Pablo, que siempre se ha sentido
dependiente de su mujer, al enterarse de que ha llegado al asesinato no puede soportarlo mas. El limite del
amor y la presidn que puede llegar a suponer para alguien es lo que vemos a través de Pablo y Estibaliz.

Los “chanchullos” que ella hace por él a través de los afios van in crescendo hasta que cruza la linea. Pablo
decide entregarse a la policia en su lugar, y al hacerlo estd tomando también una decisidn que lo marcara,
pues ya no es solo Estibaliz la que llega a lo absurdo “por amor”, sino que él cae en el mismo pozo. Es una
relacion muy profunda y enfermiza, pero ellos no lo ven como tal.
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> ESTETICA Y ESTILO VISUAL

DISENO DE PRODUCCION

Como se puede ver al comparar el anexo de disefio de produccion inicial (Véase Anexo 4 — Disefio de

Produccién Inicial) con el creado una vez decretado el estado de alarma (Véase Anexo 5 — Disefio de
Produccién Post-Covid), la idea original dista bastante de lo que terminamos llevando a cabo. La sala de juntas
en la que se desarrolla la trama iba a estar ambientada con plantas, archivadores, un dispensador de aguay

demas elementos frecuentes en espacios de este estilo.

La pandemia nos obligd a hacer cambios en el guion para justificar el uso de mascarillas, y esto a su vez nos
forzé a cambiar el concepto previsto para el disefio de produccion. Algunos de los elementos que hacian falta
para plasmar nuestra vision no se podian obtener debido a las restrictivas medidas de seguridad, y locales con
los que ya se habia acordado el préstamo de vestuario, decidieron echarse atras.

Como solucidn, se nos ocurrid que la sala de juntas en la que tiene lugar la historia estuviese en obras,
concretamente, en la fase de pintura. Asi, los actores pudieron llevar la mascarilla. Esto lo explica la secretaria
a Jimena antes de que entre en la sala, y cuando lo hace, todos los que estan dentro la tienen ya puesta. Se
usaron mascarillas quirdrgicas por razones estéticas, ya que no son tan aparatosas como otros modelos y
tapan menos la expresidn de los actores. Otro factor que llevd a esta decisidén, aunque no sean el tipo de
mascarilla que se emplea al pintar, es que esas dejan pasar peor la voz y dificultarian la toma de sonido.

Localizaciones

El espacio en el que se desarrolla la webserie es un edificio moderno y con fachada de vidrio y aluminio. Esta
ubicado en una gran ciudad, por lo que el interior también refleja el mismo estilo urbano y minimalista. Los
colores seran neutros con gran presencia del gris como elemento unificador de las distintas localizaciones que,
en lo que a la historia se refiere, se encuentran en el mismo edificio.

La primera localizacién que nos encontramos en orden cronoldgico es el pasillo de la empresa por el que
Jimena y su secretaria aparecen en el primer capitulo. Concuerda con el estilo mencionado anteriormente en
cuanto a disefio y arquitectura, asi como con la paleta de color definida.

Centro Agora (Lugar da, Av. Gramela 17, 15010 A Coruiia)
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La segunda localizacidn, también en orden cronoldgico de aparicidn, es la sala de juntas en la que se desarrolla
el resto de la serie. Estd ubicada en una zona de la empresa alejada del resto de oficinas, por lo que no hay
mas empleados cerda. La sala, como ya se ha explicado, esta en obras.

La localizacidon que usamos para este espacio es la sala de juntas de la Facultad de Sociologia y Ciencias de la
Comunicacién, en el Campus de Elvifia de la Universidade da Coruiia.

Sala de juntas de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién (UDC)

Decorado y atrezo

Al tratarse de una sala en obras se cubrieron los muebles con pldstico en vez de afiadir los ya mencionados
archivadores y dispensadores de agua. Aprovechamos materiales de facil obtencién, como botes de pintura,
brochas y rodillos y una escalera de mano manchada de pintura. Lo que si se mantuvo fue la idea de una sala
alargada con ventanas en una de las paredes. Buscabamos paredes color blanco roto, y la localizacién que
usamos finalmente tenia paredes de color blanco puro. Esto, sumado al uso de plasticos, nos obligd a ser muy
cuidadosas con los posibles reflejos originados por los focos.

Las sillas que se usaron eran simples, negras y sin ruedas. Asi evitamos fallos de raccord por el desplazamiento
de las sillas entre tomas. En cuanto a la mesa, la queriamos ovalada y la que ya habia en la sala era rectangular,
pero tras probar los distintos tiros de camara, decidimos mantenerla por ser, ademas, del color que
buscdbamos. Aun con las sillas ocupadas y la mesa en el centro, habia espacio suficiente como para permitir
el movimiento de los actores al levantarse. A continuacidn, se puede observar el resultado final de la sala tras
la colocacién del decorado:
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Paleta de color

La paleta de color de la sala es muy neutra, tal y como se puede anticipar con la descripcidn de los muebles y

la mencionada eleccidon de pintura. Entre los colores que la conforman estan el negro, el gris, el blanco roto,
el beige, el marrén grisaceo y el verde oscuro.

e Gris

El color gris, que se ve en el suelo y las paredes del edificio, esta muy asociado con la neutralidad, la confianza,
la madurez y la responsabilidad. Mas alla del PDE no nos adentramos apenas en la empresa, por lo que se ve
como un espacio grande e impersonal formado por pasillos grises que parecen todos iguales.

Usamos gris en el etalonaje, pero en este caso no por las cualidades mencionadas sino por la psicologia del
color. Al utilizar el gris pretendiamos crear una atmdsfera impersonal, lejana e incémoda, pues es como se
sienten los personajes en la sala. También se incorporaron tonos azules y frios para simbolizar el ambiente
tenso y lo impersonales que son las relaciones entre algunos de los personajes.

e Negro

En el vestuario de Vero y Diego y también en algunos elementos del decorado encontramos el color negro. Se
utilizé en estos dos personajes que son extremos, con una personalidad potente pero que al mismo tiempo
estan solos. Vero consigue que la gente no se acerque a ella por su caracter irascible, y Diego por su
egocentrismo y el desdén con que trata a los demas. Vistiéndolos de negro queremos transmitir la fuerza de
los dos frente al fondo neutro, y al resto de personajes.

e Beigey marrén

El color de la madera ofrece amplitud a la sala. Muchas empresas utilizan madera clara porque, segun algunos
estudios, transmite serenidad y es buena para el ambiente de trabajo.
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e Verde

El color verde lo podemos ver en el vestuario de Pablo. Se incluyé porque no desentona con el resto de
elementos de la paleta y aporta un poco de color y personalidad. De hecho, decidimos que el personaje vistiera
de verde nada mas crearlo, pues la psicologia del color encaja con su personalidad. Ademads, es un tono de
verde oscuro bastante grisaceo, por lo que sigue estando el gris como hilo conductor.

Vestuario

Como mencionamos anteriormente, el vestuario esta pensado para reflejar la psicologia de los personajes.
Ademas, el color en las prendas debe destacar sobre la sala de colores neutros. Al desarrollarse todo en la
misma sala y centrarse todo en las discusiones y acusaciones entre los personajes, queriamos que estos
destacasen por encima de cualquier otro elemento de la sala.

Para la obtencion de las prendas, originalmente habiamos llegado a acuerdos con varias tiendas locales para
el préstamo de ropa, pero durante el estado de alarma se echaron atras. El escaso margen de tiempo hasta el
inicio del rodaje no nos permitié contactar con otros negocios para nuevos acuerdos, por lo que finalmente
hablamos con los actores para buscar el vestuario entre su propia ropa. De entre sus opciones seleccionamos
un vestuario lo mas parecido posible al descrito en el Anexo de disefio de produccién. Como excepcidn, la
chaqueta de Pablo Diezma la compramos nosotras.

=  Jimena

El vestuario que finalmente usé la actriz en el rodaje fue un traje pantaldon verde apagado, una camisa blanca
y unos botines marrones con tacon. La diferencia respecto a lo ambicionado fueron el calzado y el color del
traje, que debia ser gris.

Su traje debia ser sobrio y de dos piezas, con pantaldn y no falda. Asi, suimagen se corresponde con la de una
mujer ambiciosa y centrada en su trabajo. Se arreglada lo justo y necesario para mantener el equilibrio entre
las ventajas de ser percibida como atractiva y las desventajas de ser percibida como demasiado atractiva por
sus compaiieros. Vistiendo con un estilo masculino, serio y formal, busca proyectar una imagen imponente.
La importancia de que el color del traje sea sobrio es que nada distraiga a los demas de su trabajo.

=  Vero

La actriz vistié un mono largo color negro con pinzas y bolsillos. También una blazer negra y unos botines de
tacdn del mismo color. En el caso de Vero se llegd al resultado que buscabamos originalmente, aunque en el
documento inicial de diseiio de produccién consta un mono con escote de pico y el que uso lo tenia redondo.

Vero viste de negro para resaltar caracter negativo y rencoroso. Su atuendo es sobrio pero elegante. El mono,
al ser entallado, nos hace ver que indica que cuida su imagen.

17 |



INVOLUCRADOS

= Estibaliz

Finalmente usé un vestido de punto largo color verde botella y una chaqueta de lana de color beige. En los
pies llevaba bailarinas oscuras, y como complemento un collar de abalorios. También llevé una alianza que
tenia la propia actriz.

La idea que teniamos en mente para este personaje eran un vestido a media pierna y una chaqueta estilo
Chanel, y si no de tweed, al menos con ese corte para reflejar su estatus social. También ideamos, en cuanto
a los accesorios, que llevase un pafiuelo o un collar con abalorios grandes y vistosos. Aunque la actriz tenia
chaquetas y vestidos, ninguno era del estilo del personaje, asi que en vez de tonos pastel se emplearon tonos
tierra en su vestuario y tejidos mas organicos.

= Diego

En el caso de Diego, también logramos el resultado que buscdbamos. Llevé un traje negro (aunque
originalmente debia ser azul), camisa blanca, zapatos de traje estilo derby y una corbata granate. La corbata
no fue lisa como queriamos sino con rayas diagonales azules.

Va correctamente vestido para su puesto en la empresa. Se toma muy en serio su trabajo y le gusta mantener
las apariencias. Con como se viste busca distanciarse de los demas y reforzar su sentimiento de superioridad.
Consideramos que el llevar una corbata ancha concuerda con su estilo.

=  Pablo

Con Pablo también conseguimos el resultado que queriamos. Llevé unos pantalones de pana marrones,
zapatos comodos del mismo color, una camisa azul claro y un jersey de lana verde oscuro. Su alianza la
buscamos nosotras, pues el actor no tenia, y asi nos aseguramos de que fuese de un estilo coherente con la
de Estibaliz.

Usé ropa cdémoda y con tonos tierra. Cuando Pablo piensa en cédmo vestir, busca prendas que le ayuden a
pasar desapercibido, por eso viste con tonos neutros y faciles de combinar. La prenda mas caracteristica del
personaje es la chaqueta de lana, ya que representa a los hombres como Pablo, moderados, correctos,
amables, etc.

=  Mario

El actor que lo interpretaba llevé una camisa blanca y unos pantalones de traje azules. Las prendas son las que
buscabamos, pero tuvimos que ceder un poco con los colores. LA camisa que buscabamos si era blanca o azul
claro, pero pantalones los habriamos preferido grises o negros. Aun asi, nos parecié que el resultado era
bueno.

Mario es el personaje que viste de manera mas sencilla, ya que es un chico joven realizando sus primeras
practicas. Aunque trata de cuidar su imagen, no tiene tantas referencias a la hora de vestir como Diego, por
ejemplo.
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= Secretaria

Queriamos que llevase un vestido o falda negros de corte midi, tacones altos y blazer de este mismo color.
Conseguimos todo menos la chaqueta, pero como el vestido de la actriz era de manga larga, no dudamos en
omitir la blazer.

Maquillaje

Respecto al maquillaje y dado que los actores tienen la mascarilla puesta en todo momento se emplearon
recursos. Se maquillaron los ojos a los personajes femeninos y se aplicaron polvos translicidos a todos los
actores.

DIRECCION DE FOTO

Planta de camara

Dividimos y numeramos los planos en grupos segun la proximidad entre la cdmara y los actores. Agrupamos
aquellos en que el tripode tenia una posicion cercana. De esta forma, optimizamos el tiempo a la hora de
grabar y realizamos un Plan de rodaje mas preciso. La siguiente imagen se corresponde con la planta de
camaray la numeracién de los planos a realizar.

Y

VERD  PABLO 0D ESTIBALIZ ’

e {erfrentaban) JIMEMN &

m

MARIC DIEGO

8 & &%
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1. Primer Plano de Mario 8. Plano de Vero (contraplano Diego)
2. Primer Plano de Diego 9. Plano de Mario, Diego y Jimena

3. Primer Plano de Vero 10. Plano de Mario y Diego

4. Primer Plano de Pablo 11. Plano de Jimena, Diego y Mario

5. Primer Plano de Estibaliz 12. Plano de Vero, Pablo y Estibaliz

6. Plano Mdster de todos 13. Plano de Pablo y Estibaliz

7. Plano de Diego (contraplano Vero)
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lluminacion

Para la iluminacion utilizamos principalmente luz artificial y un esquema en tres puntos con focos led. Para
determinados planos, la propia distribucidn de la sala imposibilitaba mantener el esquema normal, por lo que
se modificd para utilizar retroiluminacién. En los planos mas abiertos se dio que uno de los focos debia
desplazarse para no entrar en plano, por lo que recurrimos a la luz natural procedente de la ventana subiendo
un poco la persiana para compensar. En cualquier caso, todos los planos fueron grabados con luz principal y
otra de relleno por lo menos. La estética que buscdbamos era la siguiente:

Ejemplo de estética en relacion a la iluminacion

Flashbacks

A pesar de que en el primer capitulo no hay ninguno, por ser una introduccién de los personajes y la trama, a
lo largo de la temporada se incluyen varios flashbacks. Para distinguirlos de la historia principal, la estética
que buscamos para estos incluye una iluminacién en clave baja, con influencias del cine negro americano. Los
planos en los flashbacks también tendran mas movimiento para evocar la idea de que son narraciones no
fiables de los personajes, recuerdos o mentiras. Nuestras referencias para el aspecto visual son las peliculas
de Quentin Tarantino u obras como la Naranja Mecdnica por el uso de colores saturados y este esquema de
iluminacion.

> AMBIENTACION SONORA

En cuanto al sonido, queriamos que fuese sonido directo natural. Como los planos son muy cortos y hay mucho
didlogo, buscamos evitar que el ambiente fuese una distraccién. Al hablar con las mascarillas puestas, que
amortiguan la voz, no queriamos que el ambiente dificultase la comprensidn, y es imprescindible que se
entienda quién esta hablando.

Construimos un ambiente partiendo del grabado en la propia localizacion y afiadiendo detalles para
enriquecerlo. Usamos Foley de golpes en la mesa, sillas, respiraciones y rozaduras de ropa. Sobre esto, llama
la atencion el tic-tac del reloj que afiadimos a la hora de hacer la mezcla de sonido. Dependiendo de la tension
que se esta viviendo en la sala se escucha con mas o menos intensidad.
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> REFERENCIAS NARRATIVAS Y ESTETICAS

Como se menciond anteriormente, la idea de esta webserie nacié del
juego de mesa Cluedo, por lo que este se puede considerar una
referencia narrativa. La premisa del juego es que un grupo de personas
estan reunidas en un espacio limitado, una de ellas es un asesino, y
deben descubrir entre ellos quién es.

Cuando empezamos a darle vueltas a la idea, pensamos en traducir el
asesinato como un robo en la empresa Rolddn Tec S.A., justificando asi
que los presentes no estuvieran del todo familiarizados unos con otros.
También quisimos incluir la figura del narrador, un personaje imparcial
en la historia que nos sirviese para conducirla: Jimena Martos.

A la hora de perfilar los personajes, otra referencia que consideramos fueron los arquetipos en novelas de
Agatha Christie, extrayendo a la “escritora de novelas de misterio” y a los “amantes locos de amor”, dos
arquetipos que usa con frecuencia.

Llegando al plano audiovisual, a la hora de pensar
como se comportarian los personajes recurrimos
a la pelicula Doce hombres sin piedad (1957),
dirigida por Sidney Lumet. Los protagonistas de
esta historia, discuten sobre la culpabilidad de
alguien acusado de asesinato. Son 12 miembros
de un jurado, asi que durante la pelicula analizan
las pruebas que tienen y vuelven una y otra vez
sobre la misma historia para encajar las piezas y
confirmar que estdn tomando la decision

correcta. Nuestros seis sospechosos no tienen que

culpar a nadie, realmente lo que piensen unos de otros no llega a tener relevancia sobre lo que determine la
policia, pero las constantes acusaciones en Involucrados buscan generar la misma tensiéon que acumulan los
12 jurados.

Con esta pelicula como referencia decidimos que los personajes debian levantarse de sus asientos de vez en
cuando para agilizar el ritmo. También nos fijamos en los movimientos de cdmara y cdmo hacen para no
romper el eje y desorientar al espectador, concretamente en su uso del plano general.

Referencias para el didlogo en el pasillo entre
Jimena y su secretaria fueron varias escenas de
Anatomia de Grey (2005) en las que Meredith y
Cristina hablan en el pasillo. Lo hacen a la distancia
apropiada para dos compafieras de trabajo, por lo
que los encuadres que usan en la serie para
capturar la conversaciéon sirvieron para decidir

como lo hariamos nosotras. También para el ritmo
del montaje, consideramos la escena en los juzgados de Historia de un Matrimonio (2019), por la agresividad
de unos personajes al hablar y la pasividad de otros en encuadres que permitian verlo todo a la vez.
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» PRESUPUESTO

Realizamos una estimacion del coste de la primera temporada de Involucrados basandonos en los precios que
conocemos tras el rodaje del primer capitulo y del teaser. Nos guiamos por las cuantias oficiales del BOE y el
convenio negociado por la Unidn de Actores y Actrices para definir el sueldo del equipo técnico y artistico.

Tras esto, el coste total estimado para la primera temporada es 29.273€, y asi ha sido reflejado en el
presupuesto (véase Anexo 6 - Presupuesto). También se ha creado un documento de justificacion (véase

Anexo 7 —Justificaciones del Presupuesto) de cada uno de los apartados del presupuesto. Los dos documentos

estadn pensados para ser visualizados al mismo tiempo para entender el origen de las cifras.

> BUSQUEDA DE SOCIOS, COMPRADORES Y OTROS ALIADOS

ECONOMICOS

Nos seria imposible asumir el coste de produccion estimado para la primera temporada sin ayuda externa.
Con el fin de poder sacar adelante el primer capitulo y el teaser, recurrimos a las siguientes técnicas para
cubrir gastos: (1) colaboraciones con el personal técnico y humano, (2) uso de material de la UDC, y (3)
aportacién de capital propio. Si bien es cierto que hemos conseguido sacar adelante el rodaje del teaser y el
piloto, la pandemia nos presento ciertos obstaculos y dificultades con las que no contabamos.

Aunque somos conscientes de que les ha pasado a todos nuestros compafieros, en el caso de Involucrados
afecté fundamentalmente al disefio de produccién. Tuvo que ser modificado, pues se cancelaron los acuerdos
hechos con distintas empresas para el préstamo de attrezzo y vestuario. También afectd a nuestra presencia
en redes sociales y nos llevo a estar mas activas para poder llevar a cabo un casting online.

Tenemos en mente la busqueda de financiacidon para la temporada completa. Nuestra opcion principal es
hacerlo participando en distintos Festivales de Cine y Webseries. A continuacion, se enumeran algunos de
estos festivales en los que tenemos planeado participar:

e Diade Internet (Madrid, Espafia). Seria necesario presentar el piloto. Este festival no exige el estreno
de los productos que participan.

e Premios Mestre Mateo (A Coruiia, Espafa). Seria necesario presentar el piloto, el cual deberia ser
publicado anteriormente en una pagina web propia o en una plataforma genérica como Youtube o
Vimeo.

e Working Zinema (Bilbao, Espaiia). Seria necesario presentar el guion junto con una memoria
explicativa del proyecto.

e European Crossmedia Market (Paris, Francia). Seria necesario presentar el teaser junto con un
dossier con imagenes promocionales, y no seria obligatorio el estreno del producto.

e Web Series & Short Film Competition (Online). Seria necesario presentar el piloto con subtitulos en
inglés. Este festival no exige el estreno de los productos que participan.

e Carballo Interplay (Carballo, Espaia). Seria necesario presentar los 2 primeros capitulos de la
webserie junto con fotografias promocionales. Como no tenemos el segundo capitulo grabado,
podriamos participar presentando el proyecto a través de una memoria explicativa.
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Las fechas de inscripcidn de estos festivales se han visto aplazadas o canceladas debido a la pandemia actual,
por lo que actualmente no se saben los plazos exactos de las proximas ediciones, motivo por el cual tampoco
sabemos cual seria el primero al que asistiriamos. Por ello, nos mantendremos informadas diariamente para
no perdernos posibles actualizaciones acerca de estos eventos.

Como se puede ver, también estamos considerando la posibilidad de llevar nuestro proyecto al extranjero.
Consideramos que Involucrados es un producto audiovisual que reldne los elementos necesarios para
ofertarse en un contexto internacional. Cuenta con valores y temas universales, como las distintas vias que
las mujeres pueden adoptar para triunfar en su entorno laboral, la ambicidn o el amor. Tampoco toma ningun
tema tabu que pueda limitar su trayectoria. La gran barrera que podria encontrar seria el idioma, pero hemos
empleado un lenguaje sin demasiados tecnicismos. Ademas, el género al que pertenece es popular en el
mercado internacional, pues investigando hemos encontrado un nicho apropiado.

También tenemos presente la posibilidad de vender nuestro proyecto a agentes de la industria audiovisual
que puedan estar interesados, decidimos realizar una investigacién donde ademads estudiamos caracteristicas,
estilo, enfoque o narrativas de cada uno. Tras esto, los canales o plataformas online externos que
consideramos que podrian ser buenos destinos en los que ofertar nuestro producto audiovisual se
encuentran:

1. Playz de RTVE: plataforma digital del canal de television RTVE donde el usuario puede encontrar
contenidos como webseries, podcasts, musica, etc. Algunas de las webseries que han triunfado en
esta web son Si fueras tu, Inhibidos, Limbo o Dorien; todas ellas galardonadas con algun premio en el
Fidewa Fest, el Festival Internacional de Webseries de L’Alfas del Pi.

Esta plataforma estd orientada a una audiencia joven, habituada al mundo digital y las redes sociales.

En cuanto a los contenidos que oferta, Playz cuenta con una amplia propuesta que en cuanto a
tematicas y géneros, ademas de explorar diferentes férmulas de consumo y acceso. En relacion a
esto, destaca que la media de la duracién de su capitulo se encuentra entre los 12 minutos o inferior,
siendo los 20 minutos su mayor metraje. Asimismo, dependiendo del contenido se pueden encontrar
elementos de interaccion, asi como presencia de contenidos transmedia.

2. Flooxer, de Atresmedia: canal online de contenidos audiovisuales integrado en ATRESplayer, la

plataforma video online con estandar éptimo de calidad perteneciente a uno de los principales
grupos de comunicacion en Espaia, Atresmedia.
La marca joven del grupo esta especializada en la produccion de entretenimiento y ficcion de maxima
calidad destinada a un publico de entre 14 y 35 afos. Dentro de Flooxer podemos encontrar
exponentes de entretenimiento como youtubers, influencers o cémicos entre los que se encuentran
AuronPlay o Logan G, en formatos o programas como Fuera de mi cuarto o Problemas del primer
mundo.

Esta plataforma también apuesta por ficcion de manera constante, con productos de alta calidad
reconocidos por el publico y la critica especializada. En términos de webserie, uno de los titulos que
ofrece es el de ¢Por qué esperar?, que cuenta ya con dos temporadas compuestas por episodios de
5 minutos.
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Existen otras plataformas y canales donde nuestro producto audiovisual encajaria a la perfeccion,
pero que son gratuitas. Aqui, los contenidos serian compartidos por nosotras mismas. Asi no
tendriamos que vender el producto a ninguna persona ajena a nuestro equipo. Algunas de estas son:

Youtube: sitio web de origen estadounidense destinado a compartir videos, el cual presenta una
amplia variedad de contenidos que van desde clips de peliculas, videoclips o videoblogs, hasta
contenidos con una produccion mayor como puede ser programas de television, documentales o
webseries.

Esta plataforma estd orientada a una audiencia con un rango de edad bastante amplio, pero
contenidos como el nuestro van dirigidos principalmente a gente entre 20 y 30 afios.

Entre algunas de las webseries que se han dado a conocer a través de Youtube estan Whatever que
ha llegado a alcanzar casi 100.000 visualizaciones o, El Contacto Cero, la cual ha llegado a los casi
49.000 suscriptores. En relacién a la duracion de los capitulos de estas webseries, ésta es mucho mas
variada que en otras plataformas o canales. Dentro de Youtube se puede encontrar desde webseries
que cuentan con una duracion media de 5 minutos, a otras que tienen un metraje medio de 25
minutos.

Cabe mencionar que a pesar de que compartir contenido en esta plataforma es gratuito, cuenta con
una alternativa de pago para promocionar tus videos y asi obtener una mayor cantidad de
visualizaciones.

Vimeo: se trata de una plataforma basada en la oferta de videos de distinto género, calidad y
duracion, que a diferencia de Youtube no cuentan con publicidad.

Esta plataforma cuenta con una audiencia particularmente joven teniendo en cuenta la madurez en
contenidos similares a Involucrados que se distribuyen en la plataforma, esto se debe a que en su
audiencia encontramos perfiles mas profesionales y artisticos que buscan contenidos de mejor
calidad. Cabe mencionar que en Espafa esta plataforma no esta muy asentada, pero en otros paises
de Europa y América si, lo que la hace ideal para internacionalizar nuestro producto en un ambiente
mas profesional.

Aunque a prori subir contenido a Vimeo es gratuito, si el peso del producto en cuestidon pesa mucho
serd necesario comprar una de las versiones de pago para poder subirlo. La lista de ventajas es aun
mayor, ya que si cuentas con una version de pago obtendras también mejores estadisticas, calidad
de subida, etc. Algunas de las webseries que se han promocionado mediante esta plataforma son
RED, Tuppeware, Hustling o Hawken.
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EL PILOTO

» GUION LITERARIO

El guion del piloto (véase Anexo 8 — Guion Literario) tenia la misién de dejar clara de manera inmediata la

personalidad de cada personaje, su papel en la empresa, su relacidn con esta, y el hecho de que cualquiera de
los presentes seria capaz de cometer el crimen, sea por una vendetta personal o sencillamente por tener una
ambicion sin limites. Introducir tanta informacion sin forzarla y tratando de mantener la tensidn supuso un
gran esfuerzo.

Hubo un escaletado previo al primer guion en el que organizamos qué se iba a decir, cuando y con qué
intencidn para asegurarnos de que lo incluiamos todo, por lo que solo hubo 4 versiones del guion literario en
las que se fueron corrigiendo elementos para mejorarlo. Un ejemplo es que debiamos mencionar con mas
frecuencia los nombres de cada personaje para entender mejor quién es quién, o hacer mas naturales las
interrupciones entre personajes. También nos dimos cuenta de que ante determinadas situaciones, los
personajes no hacian preguntas que alguien en su situacién deberia hacer.

Un ejemplo de esto ultimo es que, originalmente, Jimena anunciaba a los sospechosos que “habian
encontrado el cuerpo”, y nadie preguntaba como habia muerto, daban por sentado que habia sido un
asesinato. Otro ejemplo seria que, originalmente, se daba por sentado que el asesino era también el ladrén
sin justificar como Jimena llegaba a esa conclusion o por qué el resto no la cuestionaba. Aclarar este tipo de
lagunas fue el objetivo principal de las revisiones y reescrituras.

> GUION TECNICO Y STORYBOARD

Para visualizar los planos y su duracion, la referencia audiovisual principal fueron los montajes audiovisuales
utilizados en la serie Cémo defender a un asesino (2014) durante escenas de juicio e interrogatorio, y el estilo
de planos usados en un capitulo de Anatomia de Grey (2005) en el que la protagonista se enfrenta a un
tribunal. Tras ello se creé el guion técnico de Involucrados (véase Anexo 9 — Guion Técnico). En cuanto a trama

y estilo son dos productos que gustarian a nuestro publico objetivo, por lo que los consideramos buenas
referencias en cuanto a estilo visual, aunque adaptandolo al hecho de que Involucrados es una webserie de
duracién reducida.

El storyboard (véase Anexo 10 - Storyboard) fue dibujado por la directora también, que se basé en imagenes

reales para asegurarse de no estar forzando perspectivas. Al haberlo llevado a cabo durante el confinamiento,
resultaba imposible visitar las posibles localizaciones. Esto se vio reflejado en la primera secuencia, que en el
storyboard y guion técnico originales representaba la entrada al edificio por parte de Jimena, pero
posteriormente, ya visitado el espacio en que se grabaria, fue sustituido por ella subiendo las escaleras hasta
encontrarse con la secretaria.

La toma de estas imagenes de referencia fue a través de pequefios clips de video de escenas similares a las
que se pretendian grabar. Dos referencias clave fueron obtenidas de la pelicula E/ diablo viste de Prada (2006),
y estas son la entrada de Jimena al edificio y su paseo junto a la secretaria, y los primeros planos y planos
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medios de Jimena una vez sentada, asi como el contraplano de Diego y Mario para estos. Otra referencia, en
este caso utilizada para la breve conversacidn que Jimenay la secretaria tienen antes de que la primera entre
a la sala, fue sacada de un intercambio similar en Anatomia de Grey (2005). Las actrices no solo estaban en un
pasillo, sino que también mantenian cierta distancia entre ellas. El resto de las referencias si se pudieron tomar
de fotografias hechas en casa.

» DESGLOSE DE NECESIDADES

Durante el proceso de preproduccidn del piloto, la productora se encargd de identificar las necesidades que
existian en cada departamento, asi como de controlar que ninguno excediera el presupuesto con el que
contaba.

Las necesidades provenian principalmente de los departamentos de produccién y direccidn, quienes ademas
debian de trabajar en conjunto. Algunas de estas necesidades hacian referencia a attrezzo, vestuario, e
incluso, a partes del decorado para solventar problemas de ultima hora, etc. También se prestd mucha
atencién a las necesidades planteadas por otros departamentos, como el de sonido. Estos solicitaron un
material determinado para la grabacién del audio en el rodaje para cumplir los objetivos planteados.

Finalmente, tras aunar lo solicitado por todos los departamentos, se realizé un desglose de necesidades (véase
Anexo 11 — Desglose de necesidades) para el rodaje del piloto y del teaser.

» CASTING

El estado de alarma afecto al proceso del casting de dos formas: en primer lugar, nos retrasé un mes, pues no
sabiamos cudnto se iba a prolongar el confinamiento y si seria posible grabar. Por otro lado, cuando realizamos
el casting, tuvo que ser de modo no presencial. A través de Instagram (todavia en la fase 0) publicitamos el
casting online (véase Anexo 12 — Cartel Promocidn Casting). Ademas del propio anuncio, se subieron versiones

resumidas de las fichas de personaje para que los actores interesados tuviesen ciertas nociones sobre estos.

Los interesados contactaron con nosotros mediante correo electronico. Respondimos a cada uno de ellos y
adjuntamos dos archivos: una hoja para cubrir con sus datos personales y la separata del personaje a
interpretar (véase Anexo 13 —Inscripcidn Casting y Anexo 14 — Separatas, respectivamente). En cuanto al texto

de la audicion, todos salvo los que se presentaban para interpretar a Pablo y Estibaliz recibieron un fragmento
del guion del piloto. Para las dos excepciones, que no intervienen demasiado en el primer capitulo,
preparamos dos textos a mayores.

El propio casting consistid en una videollamada individual con los participantes por Skype. Aquellos aspirantes
que por su disponibilidad horaria o por su conexidn deficiente a internet no pudieron realizar el casting asi,
enviaron un video. A los seis seleccionados les mandamos el guion completo y acordamos ir informandoles de
las novedades de rodaje, pues nos encontrabamos en la fase 1 y no sabiamos con exactitud cuando seria
posible una reunién presencial.

26 |


../ANEXOS/ANEXO%2011%20-%20Desglose%20de%20necesidades.pdf
../ANEXOS/ANEXO%2011%20-%20Desglose%20de%20necesidades.pdf
../ANEXOS/ANEXO%2012%20-%20Cartel%20Casting.pdf
../ANEXOS/ANEXO%2013%20-%20Inscripcion%20Casting.pdf
../ANEXOS/ANEXO%2014%20-%20Separatas.pdf

INVOLUCRADOS

> EQUIPO TECNICO Y ARTISTICO

Las fases de preproduccion y postproduccién las llevamos a cabo nosotras sin ayuda externa. Como ya

mencionamos al inicio de este documento, cada una se centrd en unas tareas concretas, pero todas echamos

una mano en el resto de apartados en caso de ser necesario. Durante el rodaje si que contamos con ayuda de

un equipo de personal artistico y técnico. A continuacion, se muestra una tabla con el nombre completo de

cada actor o actriz, junto con el papel que interpreto:

NOMBRE ACTOR / ACTRIZ

PERSONAJE

Sara Garcia Santamaria

Jimena Martos

Alvaro Novo Lens Diego Soto
Montse Capelo Casas Verdnica Linares
Salustiano Feria Llera Mario Andujar

Olga Gonzalez Vilas

Estibaliz Ortiz

Miguel Angel Gonzalez Escapa

Pablo Diezma

Pilar Vazquez Iglesias

Sonia

En cuanto a personal técnico, realizamos una busqueda de posibles compafieros que pudiesen ayudarnos.

Tuvimos en cuenta tanto la experiencia que tenian en el puesto, asi como su disponibilidad. A continuacion,

se muestra una tabla con el nombre completo de cada uno junto con el puesto que cubrié (algunos ayudaron

de manera puntual en otras funciones, como se puede ver en la hoja de script):

NOMBRE

PUESTO EN EL RODAJE

Uxia Quiroga

Productora y Making Of

Maria Recondo

Directora

Maria Romero

Direccion de arte

Alejandro Segura

Direccién de fotografia y operador de cdmara

Ana Maria San Miguel

Operadora de camara

Hugo Vales

Jefe de sonido

Valeria Santiago

Ayudante de sonido

Antia Vazquez

lluminacion

Nerea Garcia Menéndez

Script (un dia)

Marina Carricoba

Script (un dia)
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> PLAN DE PRODUCCION

Creamos el Plan de Produccion para el capitulo abarcando todos los aspectos desde el proceso de
preproduccidn hasta el de postproduccion.

En primer lugar, realizamos el Plan de Trabajo (véase Anexo 1 — Plan de Trabajo), para tener claros los plazos

en los que realizar cada tarea y las fechas de entrega. Originalmente, esto debia llevarse a cabo entre eneroy
julio de 2020, pero debido al Covid 19, estuvimos un mes paradas. El Plan de Trabajo tuvo que ser modificado
(véase Anexo 2 — Plan de Trabajo Post-Covid) y adaptado a nuevos plazos (acabando finalmente en agosto de

2020). Gracias a haber cumplido con lo previsto en el Plan de Trabajo vigente, en cuanto el equipo de
produccion tuvo a su disposicién las primeras versiones del guion literario y del mapa de tramas, comenzé a
estimar el presupuesto. Se realizé el desglose de necesidades para poder cubrirlas, ademas de para cerciorarse
de que todo se ajustaba al presupuesto planteado.

El siguiente paso fue llevar a cabo un casting online en lugar del presencial que teniamos pensado realizar.
Con los actores confirmados y con el proyecto encauzado de nuevo, procedimos a confirmar las reservas o
acuerdos para asegurar las dos localizaciones. Originalmente se iba a grabar en una sala de juntas real, pero
la sucursal de la empresa estaba cerrada (pues se habian adaptado al teletrabajo), y decidieron cancelar el
acuerdo. Por este motivo grabamos en una sala de reuniones de nuestra Facultad que tenia un aspecto similar
al que buscabamos. La segunda localizacion fue, tal y como estaba previsto, uno de los pasillos del Centro
Agora de A Corufia.

Finalmente, se realizé el Plan de Rodaje, tanto del capitulo como del teaser de la temporada (véase Anexo 15
— Plan de Rodaje), pues se grabaron ambas cosas al mismo tiempo. Decidimos unificar las dos cosas en un
mismo plan de rodaje para optimizar el tiempo. Resultaba mucho mas cémodo asi que citando al equipo varias
veces mas para planos con el mismo encuadre o similar. También se hizo una orden de rodaje para cada dia
(véase Anexo 16 — Orden de Rodaje).

Durante el rodaje cumplimos todas las medidas de seguridad posibles. Algunas de ellas son: (1) el uso de
mascarillas por parte de todos los presentes; (2) el uso de gel desinfectante y (3) la desinfeccién del equipo
de sonido con herramientas especificas. Ademas, para mayor seguridad decidimos llevar a cabo el rodaje en
5 dias en lugar de en 3, citando a los actores en grupos en vez de convocarlos siempre a todos. La excepcion
a esto fue la jornada en que se grabo el plano master, pues acudieron los seis actores. Tomamos esta decision
sabiendo que aumentaria el coste de produccion sélo por las circunstancias excepcionales en que nos
encontrabamos.

También, el primer dia de rodaje de cada uno de los actores se les proporciond una autorizacion para que nos
cediesen el derecho a usar su imagen tanto para el rodaje como para la fase de difusién del proyecto (véase
Anexo 17 — Permiso de Imagen).
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» RODAJE

DIRECCION

Antes de la primera jornada de rodaje, hicimos un ensayo con los actores para confirmar que no tenian dudas
sobre el texto, lo interpretaban con el mismo enfoque que habia sido escrito, y que ademas existia quimica
entre ellos. Decidimos seguir trabajando de manera telematica hasta comenzar la grabacion en si por mayor
seguridad, ya que durante la grabacion habria mucha gente en la sala y asi se minimizaron los riesgos.

Durante el rodaje, los primeros planos fueron muy rapidos de grabar y apenas requerian dos tomas como
mdaximo, mientras que los planos conjuntos supusieron mas tiempo y esfuerzo para todos. Al estar utilizando
mascarillas que tapaban casi la mitad de su rostro tuvieron que exagerar algo mas las expresiones faciales.
Ademads, muchos planos eran de reaccién, por lo que coordinar su actuacion para un buen resultado fue quizas
lo mas dificil. Aun asi, el trabajo de direccion de actores fue bien, todos se mantuvieron receptivos a las notas
de la directora y tuvieron buena quimica, no solo entre ellos sino también con el equipo técnico.

La posicién de la cdmara para los planos mds importantes y los mas complicados ya habia sido marcada
durante el trabajo de localizacion. También el angulo y cercania de los primeros planos quedd delimitada en
la fase de preparacion del rodaje, por lo que trabajar con los dos operadores de cdmara que nos ayudaron fue
un proceso orgdnico de quizas reencuadrar ligeramente. Alejandro y Ana Maria aportaron su opinidn sobre
algunos planos y ayudaron a la directora, sobre todo en la primera secuencia, a ejecutar los planos en
movimiento que se habian planteado en el guion técnico.

Al no haber ayudante de direccion, la directora llevé junto con la script la cuenta de qué planos se habian
hecho y dirigié al equipo técnico y artistico para asegurarse de que todo el mundo estaba preparado y contaba
con el material necesario. También revisé el orden de rodaje para optimizar el tiempo.

SONIDO

El sonido lo grabamos con dos micréfonos de cafidon con sus respectivas pértigas. En los primeros planos
grabamos solo con uno de los micréfonos. En los planos mas abiertos, planos generales, grabamos con los
dos.

Unicamente grabamos los didlogos y los pasos o golpes en la mesa de los actores que se encontraban en la
sala. El resto de sonidos, como el del reloj o el sonido ambiente se introdujeron en postproduccidn.

SCRIPT

En las hojas de script (véase Anexo 18 - Script) no solo apuntamos la validez de las tomas, sino también detalles

informativos que podrian ser Utiles en montaje para no tener fallos de racord, asi como pequefias notas que
deberian ser recordadas en la fase de postproduccion.

El modelo de la hoja contaba con una columna para indicar si el plano pertenecia al piloto o al teaser, pues el
rodaje de ambos se realizé en paralelo.
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» POSTPRODUCCION

VIDEO, MONTAJE

El montaje no se aleja demasiado del guion técnico. Queriamos que fuese dinamico para compensar que toda
la accion tiene lugar en la misma sala; consideramos que al hacer esto creamos un refuerzo para el guion, que
de este modo no carga todo el peso de la serie. Al decidir el tipo de montaje tuvimos en cuenta el estilo de
vida de nuestro target, que tiene un dia a dia lleno de actividades. Es posible que la mujer a la que va dirigido
vea los capitulos mientras hace algo mas, como aprovechar el trayecto en autobus. Queremos que
Involucrados exija toda su atencidn, asi que no solo tratamos de hacer que cada linea de guion cuente, sino
que también buscamos mantener su interés con el montaje.

No hay apenas transiciones ni efectos visuales para que sea limpio, y se entienda quién esta hablando en cada
momento, aunque no se le vea la boca. El montaje no puede dificultar la comprension, tiene que ser invisible.
Introdujimos el plano master o planos mds amplios para que la espectadora tenga una idea global de cémo
estd cada personaje y para recordarle el ambiente en la sala mas alla del intercambio en que se pueda estar
centrando la narracién. No queremos que el espectador pierda ni un segundo en intentar ubicarse para que
pueda prestar atencién a lo realmente importante: el didlogo.

SONIDO, MONTAIJE

En cuanto al sonido, mezclamos los archivos de las dos Tascam utilizadas (una para cada micréfono). En el
caso de los planos grabados con uno solo, se editd el sonido para hacerlo mas agradable en Adobe Audition.
Para efectos no grabados por nosotras, como el tic tac del reloj, se usé un banco de sonidos gratuitos y
posteriormente fueron editados en Adobe Audition.

Una vez conseguido el resultado deseado, se insertaron los archivos en Adobe Premiere, sincronizando los
archivos grabados en el rodaje con sus planos correspondientes, y se comentd el montaje del piloto.

ETALONAJE

Fue necesaria una correccion de color para igualar la temperatura de color de todos los planos. Cambiamos la
tonalidad de los planos originales a colores muy frios para provocar desconfianza y reforzar la idea de que los
personajes no estan cdmodos en este entorno, es un ambiente ajeno. Nuestra intencién era que esto calase
también en el espectador.
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En las siguientes imagenes se puede observar la diferencia de color entre el plano original y el final:

EFECTOS SONOROS Y VISUALES

Como mencionamos anteriormente, no hay demasiados efectos visuales, tan solo fundidos en contadas
ocasiones. Queriamos cortes en accion muy limpios para mantener el estilo de montaje imperceptible que
permite seguir bien la historia. En cuanto a efectos sonoros, encontramos el refuerzo dramatico del tic tac en
momentos clave de la accion y otros apenas perceptibles que se usaron para la creaciéon de un ambiente
sonoro mas completo.

» MAKING OF

Originalmente no pensabamos realizar un Making Of, pues no teniamos prevista tanta actividad en redes
sociales. Sin embargo, cuando decidimos convertir Instagram en nuestro canal de comunicacién principal
tuvimos que pensar nuevas propuestas de contenido apropiado para él. Viendo la buena acogida que tuvo el
casting, decidimos seguir adelante con la idea de grabar también un Making-Of (véase Anexo 19 - Making Of).

Nos parecié una forma dindmica y amena de presentar al nuestro equipo técnico, ademas de acercar al
espectador al propio rodaje.

En cuanto al equipo utilizado para grabarlo, se empleé una camara Canon EOS 80D. No se usé material
adicional para la captacion de audio, pues la idea era afiadir musica libre de derechos como uUnico sonido. Esto
ultimo es porque queriamos mantener un tono divertido y una estética informal como un mensaje de
positividad en nuestras redes sociales. Involucrados sufrié un gran pardn a causa del Covid-19, sin embargo,
nos comprometimos con el trabajo y lo llevamos a cabo con buena actitud y la ayuda de amigos. Por ello, la
eleccion de la cancién resulté decisiva.
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TEASER

» PRE-PRODUCCION

GUION LITERARIO

En lugar de escribir un guion por secuencias como se hizo para el capitulo, el del teaser se planted mas bien
por escenas o planos. Primero se pensd en qué decir, de modo que se viese a todos los protagonistas y se
diese a conocer el objetivo de reunirlos a todos ahi: localizar los documentos. También queriamos dejar claro
que tuvo lugar un asesinato, pero mas adelante, para que no parezca el punto de interés.

Decidimos no incluir nada sobre la subtrama de Pablo para que apareciese como una sorpresa para todos el
descubrir qué hace realmente ahi. Por el contrario, si quisimos mostrar la rivalidad entre Diego y Vero, pues
su tira y afloja serd muy significativo en distintos momentos cuando los presentes tengan que tomar
decisiones y elegir a quién creer.

No hay un narrador a lo largo del teaser sino frases sueltas, ya que al consultar referencias vimos que es lo
que se suele hacer en este género y pensamos que quedaria bien con el estilo cut on action de la webserie.

GUION TECNICO Y STORYBOARD

El guion técnico (véase Anexo 20 — Guion Técnico Teaser) se hizo pensando mas en dejar claro cada plano y

su duracion a la montadora, que, para servir de directriz a la hora de grabar, pues tanto el guion literario,
como el técnico y el storyboard fueron hechos por la directora. En cualquier caso, tiene toda la informacién
necesaria para poder ser usado por cualquier otra persona que no tuviese el resultado final en mente, pues
contiene todos los datos precisos.

Al igual que el del capitulo, el storyboard (véase Anexo 21 — Storyboard Teaser) se hizo en base a fotografias

para no forzar ningun angulo al dibujar. Al tratarse de planos muy similares para diferentes personajes,
ademas de aclarar bajo el plano en si quién aparece como parte de la descripcion de la accién, también se
personalizo el disefio de cada personaje para que quedase claro quién era cada uno. En el storyboard del
capitulo no se hizo por ser mucho mas extenso.

PLAN DE PRODUCCION Y RODAJE

Como ya mencionamos anteriormente en el apartado de Plan de Produccién del piloto, por comodidad y
eficacia en el rodaje decidimos grabar el primer capitulo y el teaser en conjunto. Esto se debe a que la
localizacidn y escenografia eran la misma y que algunos de los planos que aparecen en el teaser son también
parte del piloto. El desarrollo, tanto del Plan de Produccién como del Plan de Rodaje, esta explicado en el
apartado del Plan de Produccién del piloto con sus respectivos anexos.
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» RODAJE

DIRECCION

Grabamos los planos del teaser intercaldndolos con los del capitulo. El procedimiento a seguir consistia en
aprovechar el posicionamiento de la camara, y tras grabar los planos del piloto, hacer los del teaser,
optimizando asi nuestro tiempo y el de los actores. Aquellos planos que no se correspondian con ninguno de
los tiros de cdmara del capitulo en si se grababan o antes de empezar con estos o al terminar. Es decir, que, si
habiamos estado grabando el plano conjunto de Vero, Pablo y Estibaliz y necesitdbamos uno también conjunto
desde una posicion distinta para el teaser, esperabamos a tener todos los del primer tiro de cdmara y después
procediamos a rodar los otros.

Al ser poco texto, los actores recibieron la frase que debian decir en cada plano y un poco de contexto en el
momento de grabar.

SONIDO

El sonido del teaser lo grabamos de la misma forma que el del piloto: con dos micréfonos de cafidn y sus
respectivas pértigas. También, dependiendo de la amplitud del plano y del numero de personajes que se
encontraban en él, utilizamos uno (si solo habia un personaje o dos muy juntos) o dos micréfonos para captar
el sonido de partes diferentes de la sala.

SCRIPT

Se disefid una hoja de script (véase Anexo 18 - Script) para tener mas organizado el material de rodaje, tanto

de imagen como de audio, pero dado que la grabacién de ambos productos se realizé de manera entrelazada,
el documento de script de ambos es el mismo.

En cuanto a la informacion que podemos encontrar en esta hoja, figuran: el nimero de secuencia, de plano,
de toma, el cédigo de la toma de sonido, el cddigo de la toma de cdmara o si la toma es vélida o no. Asimismo,
se mencionan detalles utiles para evitar fallos de racord o necesarios para postproduccion, y si el plano es
parte del teaser o del piloto.

» POSTPRODUCCION

VIDEO, MONTAJE

En cuanto a la edicién del teaser no hay apenas diferencia estilistica con respecto a la del capitulo. Lo Unico
que hay que destacar es que los planos son mucho mds cortos y se salta de una conversacion a otra dejandola
en el aire.
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SONIDO, MONTAIJE

La mezcla sonora creada para el teaser es un elemento crucial para que funcione. Se hizo a partir de tres
canciones sin derechos obtenidas en un banco de sonidos. Con Adobe Audition mezclamos tres partes de
canciones existentes cambiandoles el tempo y el tono, adecuandolas asi al ritmo del teaser y convirtiéndolas
en una sola pieza musical. Los momentos en que queriamos provocar mas tensidn se sincronizaron con los
golpes de compas en la musica. Del mismo modo, hicimos coincidir el climax del teaser con el de la pieza.

ETALONAJE

El procedimiento a seguir con la correccién de color no varia demasiado respecto a lo hecho en el capitulo. La
diferencia es que aumentamos ligeramente la tonalidad fria y bajamos la exposicidn para contribuir a generar
esa atmosfera que embauque al espectador. En las siguientes imagenes podemos observar dos planos antes
y después de la correccién de color:

EFECTOS SONOROS Y VISUALES

En el teaser hay mas efectos sonoros que acompafian a la accion, pero van acompasados con la musica y
parecen parte de ella. En el teaser encontramos también el tic tac del reloj a un volumen mucho mas alto que
en el capitulo. La diferencia en esto ultimo es que el capitulo usa el recurso dramatico de manera sutil, un
leitmotiv, mientras que su uso en el teaser pretende marcar este efecto como elemento distintivo de
Involucrados.

Cuando situamos en pantalla el titulo de la webserie, aparece acompaiiado del efecto (también editado), de
un cuchillo cortando el aire. En la historia no hay ninglin arma blanca, el objetivo de esto es sdélo contribuir a

la atmodsfera que rodea el proyecto.
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CONCLUSIONES

Una vez desarrollado el proyecto consideramos que, a pesar de los obstaculos encontrados por el camino,
hemos sido capaces de alcanzar nuestros objetivos iniciales de manera éptima. Gracias a Involucrados, hemos
conseguido aplicar gran cantidad de conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera, pero desde luego lo
que mas satisfaccion nos produce es el de haber finalizado el grado con un proyecto de suficiente calidad para
ser vendido y difundido a través de diferentes canales.

Aunque la pandemia nos haya impedido presentar nuestro proyecto en festivales este afio (como habrian sido
el Carballo Interplay o Cinema Jove) no quita que lo podamos hacer el préximo afio. De hecho, es una de las
tareas pendientes para cumplir el objetivo de aprovechar Involucrados para darnos a conocer en el ambito
profesional.

Finalmente, mencionar que los conocimientos que hemos aplicado para para llevar a cabo Involucrados han
sido obtenidos a lo largo de todo el grado. Desde asignaturas de segundo, como pueden ser Guion o Audio,
hasta asignaturas de cuarto, como Postproduccién, han sido clave para la realizacidn de nuestro TFG. Hemos
tenido la suerte de poder centrarnos cada una en la parte del proceso productivo que mas nos interesaba y
mejorar en él, asi que estamos, ademas de contentas con el resultado, agradecidas por la experiencia.
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