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RESUMEN: Este trabajo se centra en la concepcidn del futbol mas alld de una simple practica deportiva y en lo que
éste se ha convertido en la actualidad fuera de los terrenos de juego. Tomando como referencia al Real Club
Deportivo de La Coruiia y su ciudad, lo que se plantea en esta investigacion, a través de la obtencién y andlisis de
distintos datos, es la descripcidn sobre como afecta la existencia de un equipo de futbol profesional a una ciudad en
una doble vertiente: por un lado, se analizan los tipos de manifestaciones sociales que pueden surgir a través de este
deporte, en torno a un partido o a una celebracién deportiva de dicho equipo, asi como las consecuencias también
de tipo social inmediatas que el propio Club puede provocar vy, por otro lado, el factor econémico, en el cual, hoy en
dia, el equipo de futbol profesional de una ciudad puede adquirir un papel muy importante como fuente de ingresos
en distintos ambitos o espacios comerciales de ésta.
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RESUMO: Este traballo céntrase na concepcion do futbol mais ala dunha simple practica deportiva e no que este
converteuse na actualidade fora dos terreos de xogo. Referenciando 6 Real Club Deportivo de La Coruia e a sua
cidade, o que se expdn nesta investigacion, a través da obtencidn e analise de distintos datos, é a descricion sobre
como afecta a existencia dun equipo de futbol profesional a unha cidade nunha dobre perspectiva: por unha banda,
analizanse os tipos de manifestacidns sociais que poden xurdir a través deste deporte, arredor dun partido ou dunha
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ABSTRACT: This article focuses on the design of football beyond a simple sport and what it has become nowadays
outside the football fields. With reference to Real Club Deportivo de La Corufia and its city, what is proposed in this
article, through the collection and analysis of various data, is the description of how affects the existence of a
professional football team to a city in a double aspect: first, analysing the types of social manifestations that this
sport can cause, around a football match or a sports celebration of that football team, and the immediate social
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1. INTRODUCCION

1.1 Contexto histdrico: evolucion del futbol en la sociedad y en la economia

El futbol se ha convertido, durante el dltimo siglo, en el rey de todos los deportes, siendo
a partir de los afnos veinte cuando se produce el mayor punto de inflexién en cuanto a
su importancia: “en la segunda mitad de los afos veinte el futbol se constituyd, sin lugar
a dudas, en el deporte rey, el nimero de equipos se multiplicé, los estadios de los
principales equipos se llenaron de espectadores y sus instalaciones fueron rapidamente
desbordadas” (Otero, 2003:177). Los cambios que se han ido produciendo durante su
evolucién no solamente han implicado modificaciones en su reglamento, la vestimenta
o el terreno donde se disputan los partidos, sino que su desarrollo ha provocado
también cambios tanto a nivel social como econdmico en todo el planeta. Ha dejado de
verse como una practica deportiva y se ha convertido en uno de los negocios mas
rentables de la actualidad adquiriendo un gran impacto de caracter econdmico, a la vez
que otros deportes, ya que ha abierto a la economia nuevos y rentables mercados,
distintas oportunidades de empleo, etc. hasta hace poco tiempo desconocidos (Pedrosa
et al., 2003:62), ademas de haberse convertido en una excusa para la movilizacién de

millones de personas vinculadas, de una forma u otra, a este deporte.

Lo que se pretende realizar en esta investigacion es ejemplificar el negocio en el que se
ha convertido el futbol de élite para el caso de una ciudad en la que existe un equipo
profesional militando en una divisiéon importante, lo cual también va a provocar que
determinados sectores de la poblacidon lleven a cabo determinados movimientos

sociales a favor, generalmente, o en contra (en ocasiones) de dicho equipo.

Por lo tanto, el tipo de investigacion a desarrollar sera de tipo descriptivo, ya que se
intentardn especificar las caracteristicas de un determinado grupo (en este caso, los
aficionados vy las personas vinculadas a dicho equipo directa o indirectamente) y se
analizaran las dimensiones (econdmicas y sociales) que alcanza el fenémeno del futbol

en una ciudad.



1.2 Objetivos

El objetivo general de esta investigacion serd analizar el impacto social y econdmico que
un equipo de futbol profesional produce en una ciudad, englobando tanto las

consecuencias positivas como las negativas que éste pueda originar en ella.

Objetivos especificos:

- Determinar el alcance econémico que puede lograr la presencia de un equipo de
futbol profesional a través de las distintas empresas de la ciudad, sobre todo en
el ambito de la hosteleria.

- Examinar los habitos de gasto y de consumo creados a partir de los
acontecimientos deportivos asociados al equipo de futbol de la ciudad.

- Investigar acerca del grado de representatividad que un equipo de futbol
profesional puede suponer para los habitantes de la ciudad donde se encuentra.

- Estudiar las caracteristicas principales de las reuniones y movilizaciones sociales
provocadas por el futbol, a través de factores como los perfiles de los asistentes

y la importancia de éstas en la vida cotidiana de dichos participantes.

1.3 Hipétesis

La principal hipdtesis de investigacién se configura por medio del enlace entre varios

factores que se desarrollaran en ella.

La existencia de un equipo de futbol profesional en una ciudad proporciona numerosos
beneficios econdmicos a las empresas y negocios situados en los alrededores del estadio
donde se desarrollan los partidos. Ademads, el consumo dentro de la ciudad se

incrementa los dias en los que el equipo profesional disputa los encuentros.

Independientemente del grado de admiracién que tengan por el futbol, los habitantes
de una ciudad se sienten representados a través del equipo o los equipos que se

encuentren en ella.



El futbol es un deporte clave en la formacion de nuevos grupos sociales, asi como de
movilizaciones puntuales creadas en funcién de los intereses del equipo y el perfil mas
comun de los participantes en el consumo del futbol como espectaculo y en dichas
movilizaciones es el de los hombres con un rango de edad variado, pero

predominantemente jovenes.



2. MARCO TEORICO

El contexto tedrico en el que se desenvuelve este trabajo se basa en la existencia de
antecedentes de investigacién asociados directamente con el tema principal de ésta. De
entre los antecedentes tedricos relacionados con el impacto socioeconémico del futbol
en las ciudades se ha destacado la obra ‘Medicién del impacto socioeconémico de los
éxitos deportivos del Deportivo Alavés S.A.D y del Saski-Baskonia sobre la ciudad de
Vitoria-Gasteiz’ (Gomez et al.,, 2002), en la cual se han demostrado las distintas
repercusiones, de tipo social y de tipo econdmico, que el equipo de esta ciudad ha
producido para ella en determinados periodos temporales en los que dicho equipo ha
llegado a la consecucion de distintos logros deportivos y donde se exponen las
movilizaciones producidas y los ingresos elevados que se produjeron en Vitoria en varias
empresas de la ciudad por parte de los aficionados y demas visitantes de ésta durante

varias etapas.

El marco tedrico en el que se desarrolla la investigacién parte de un objetivo general, la
medicion del impacto socioecondmico del futbol en la ciudad, pero se ha hecho
necesaria la profundizacién en aspectos mas especificos que configuraran la base del
tema principal estudiado. Por ello, se han estructurado las aportaciones tedricas

actuales sobre el tema a investigar en cuatro puntos principales:

- Lavisién del futbol a través de la Sociologia del Deporte
- El fatbol como ritual
- La construccion del ‘deporte rey’

- La economia del futbol en Espafia

Cada apartado tedrico ha sido creado a partir de la division temdtica de cada una de las
ciencias en las que se basa esta investigacién, por un lado las Ciencias Sociales y por otro

lado, la Economia.

A continuacidén se desarrollardn dichas aportaciones tedricas en los apartados citados

anteriormente.



2.1 La vision del futbol a través de la sociologia del deporte

En la actualidad, el futbol se encuentra en cualquier parte del planeta y es utilizado para

diferentes fines (econdmicos, de poder, politicos, de intereses ocultos, etc.).

En el articulo ‘Futbol y manipulacién social’ (Flores, 2013) se propone un analisis desde
el punto de vista del aficionado, la sociologia, la economia, los medios de comunicacién
y la politica como aspectos influyentes y determinantes entre si para el andlisis de este
deporte en la sociedad, pues las personas dedican su tiempo de ocio y sus momentos

libres a actividades relacionadas directa o indirectamente con el futbol.

Por otro lado también existe una gran relacidon entre el mundo del fatbol y el mundo
profesional, ejemplificada en los propios jugadores, técnicos, médicos, abogados,
periodistas, directivos o empresarios, algo que lleva a la confirmacién del futbol mas alla
de una practica deportiva, tratdandose de un instrumento que ‘mueve a la sociedad’

incluso en dmbitos diferentes al del propio espectdculo.

El hecho de que la sociedad de masas evolucionara a la par que el futbol ayudd a que
este deporte hoy en dia sea considerado como el creador de una cultura deportiva, pues
“la sociedad de masas lo convirtié en un fenédmeno social y de ahi derivé el instrumento
de poder, que actualmente sirve a los intereses de unos pocos. El aficionado puede ser
consciente de esto, verlo como un juego y ser critico con ello. Pero la mayoria no ve la
realidad. Estan vinculados al equipo. Si gana, se alegran y si pierde, se entristecen”
(Flores, 2013: 1). Ademas, el futbol puede considerarse un agente de dicha sociedad de

masas que ayuda a la globalizacién.

También cabe destacar que en el futbol no hay igualdad de condiciones, pues el
aficionado o espectador no tiene opcidn a mostrar su opinidén o a condicionar cualquier
tipo de gestion relativa a su equipo, pero si éste sufre una derrota o desciende de
categoria el propio aficionado es el que mas sufre, siendo la principal preocupacién de
los directivos, empresarios y demads, la pérdida de ingresos si se llegan a dar estas

condiciones negativas.



Algunas aportaciones tedricas relacionadas con el mundo de la Sociologia del Deporte
también destacan la importancia del deporte en el proceso civilizador de la sociedad, ya
que hoy en dia, en el caso del futbol, se trata de un deporte en el que el objetivo es
ganar y se ha convertido en un instrumento a través del que la sociedad consumidora
de futbol se convierte cada vez mds en una sociedad competitiva. Esta cualidad del
deporte puede relacionarse con el futbol y ha sido desarrollada en el articulo ‘La
importancia social del deporte en el proceso civilizador: el caso del futbol bandera’

(Garcia, 2009).

La sociedad no sélo busca el placer que proporciona ver a su equipo ganar, sino que
constituye unos nuevos objetivos, como alcanzar premios o recompensas de caracter
econémico o de otro tipo. En cuanto a esta busqueda de placer, se debe distinguir que
“esta dirigida a uno mismo, mientras que la busqueda de recompensa y de emocidn para
los espectadores va dirigida a otros ya que se juzga tanto por la fama de ser triunfadores

como por la diversidon” (Garcia, 2009: 9).

Respecto a la importancia social del deporte, Garcia también sefiala que éste permite la
relacidn con otras personas (tanto a la hora de practicarlo como a la hora de consumirlo
como espectadores). A través de él se pueden vivir tensiones similares a las que
experimentamos con actividades no recreativas y representa una opcidon donde

podemos manifestar la competitividad anteriormente sefalada.

Otro aspecto importante en el desarrollo de la Sociologia del Deporte son los valores
que se pueden observar e inculcar a través del propio futbol, ya que tanto a partir del
deporte en general como del futbol en particular, se han creado distintos modos de

comportamiento y diferentes modas relacionadas con él.

En una investigacién llevada a cabo por Xavier Ginesta titulada ‘Los valores en el
deporte: una experiencia educativa a través del Barca-Madrid’ (2006), se destacan los
principales objetivos educativos de cara al futuro para la inculcacién de valores
deportivos en la sociedad, que mejoren la actual situacion, y se sefiala a los medios de
comunicacion como la fuente principal del futbol como deporte de masas. En esta
investigacion se utilizd una iniciativa para sefialar los objetivos generales que se deben

desarrollar en las sociedades para fomentar los valores en el futbol y evitar asi
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consecuencias negativas que se pueden observar en la actualidad, sobre todo
relacionadas con la violencia y el juego sucio. Algunos de estos objetivos fueron:
fomentar la tolerancia, el respeto y el civismo en el juego y el deporte; identificar las
conductas de juego limpio y juego sucio en el futbol; reflexionar sobre la propia practica
deportivay la influencia del deporte profesional en los juegos donde participan menores
de edad; actuar de acuerdo a un cédigo de juego limpio o analizar criticamente el
tratamiento que los medios de comunicacion hacen del futbol y reflexionar sobre los

valores que transmiten tanto estos medios como el deporte.

El principal objetivo de tratar de inculcar valores positivos y la propia competitividad han
provocado reflexiones en la actualidad, tales como que “la globalizacién de algunos
deportes como el futbol o el baloncesto y las nuevas dinamicas sociales, econdmicas y
politicas que influyen sobre estos deportes, nos hacen cuestionar si los valores olimpicos
que tradicionalmente se han asociado al deporte se reflejan en la practica. El modelo
competitivo tradicional ha derivado hacia un modelo espectaculo, que convive en una
relacidon de simbiosis con los medios de comunicacién, y no siempre transmite valores
tales como el respeto, la tolerancia, la multiculturalidad o el trabajo en equipo” (Ginesta,

2006: 155).

También el espacio urbano donde se desarrollan las practicas deportivas de manera
profesional o amateur tiene importancia en cuanto a la propia socializacién del deporte.
Estas practicas deportivas dentro de la ciudad han ido cambiando y evolucionando hasta
nuestros dias, aunque actualmente es mayoria la gente que utiliza las zonas urbanas
para llevar a cabo algun tipo de practica deportiva o actividades relacionadas con el
deporte, asi como dentro del ambito profesional también asociado con éste, mas

concretamente al futbol.

El articulo de Marta Carranzay Carles Valles, ‘El deporte en la ciudad: una nueva manera
de verlo’ (2008), analiza, entre otros aspectos, el tipo de redes sociales que se crean a
partir del deporte y qué condiciones generan y facilitan la aparicion de éstas, algo que
también se puede asociar al dambito especifico del deporte profesional y sus
repercusiones en la ciudad, ya que el deporte se postula como uno de los factores clave
para construir socialmente la ciudad, ya sea a través de su practica, asi como del

consumo de éste como espectaculo, como es el caso del futbol.

11



El futbol como factor condicionante en la sociedad también ha sido analizado por otros
autores, como es el caso de Francisco Alcaide, en su obra ‘Futbol: fendmeno de
fendmenos’ (2009), en la que se insiste, una vez mas, en el “hecho social” que éste
constituye, que se postula como fenédmeno politico, econdmico, cultural, solidario y

educativo y cuya influencia repercute en multiples ambitos.

En el ambito de la representacion, el futbol ha adquirido una gran importancia tanto por
parte de la sociedad hacia los equipos, como el efecto representativo que produce el

equipo de una ciudad hacia los habitantes de ésta, directa o indirectamente.

Esta funcidn representativa de los equipos de futbol ha sido contrastada por varios
autores y se han realizado afirmaciones como que “progresivamente los equipos de
futbol se erigen en el ambito de expresion de las identidades colectivas, donde los
seguidores (junto al equipo) cumplen una funcidén representativa, alimentada por los
medios de comunicacion” (Gonzélez, 2003), por lo que también se resalta la evolucién
historica de la representatividad de estos equipos, cumpliendo una funcidén importante

para la formacién de la identidad de los habitantes.

Es en este apartado, el de la representatividad y las movilizaciones, donde también han
surgido diferentes antecedentes tedricos y empiricos, vinculando incluso a este deporte
con la sociedad de masas en el siglo pasado: “el futbol evoluciond de forma paralela a la
sociedad de masas y al desarrollo de la civilizacién del siglo XX” (Flores, 2013: 2),
indicdndose también que en la actualidad este deporte se desarrolla en paises mas
civilizados que en otros que se encuentran en situacién de subdesarrollo o en conflictos
bélicos, por lo que segun estas teorias, puede determinarse que el contexto en el que
se establezcan las bases para seguir a un equipo también puede favorecer al consumo

de los productos ligados a éste.
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2.2 El futbol como ritual

La representacion que se produce en torno al futbol puede derivar en ese sentimiento
de pertenencia que la poblacién sienta hacia su ciudad, pues este deporte se erige como
uno de los medios mas representativos de cara a ella, en la que no sdlo las personas
aficionadas al futbol puedan sentirse identificadas con el dicho equipo, sino que el total
de la poblacién podria llegar a sentirse representada a través del principal equipo de

futbol de la misma.

Es en este contexto de representatividad donde también surgieron diferentes teorias,
en las que, por ejemplo, se demostraron las distintas similitudes que pueden darse entre
los rituales religiosos y el futbol en la sociedad: “el futbol se presenta como un ritual
especialmente estructurado para expresar la conciencia identitaria grupal, asi como

para celebrar y reforzar el sentido de pertenencia” (Llopis, 2006: 131).

En cuanto a la formacién de las movilizaciones dentro de una ciudad, tanto a través del
futbol como del deporte en general, se ha comprobado que en la actualidad éste no sélo
se observa como una simple préctica saludable, sino que también favorece las relaciones

Ill

entre personas y deportes como el futbol “construyen socialmente la ciudad” (Carranza
et al., 2008). Esto puede indicarnos el valor que un equipo de futbol profesional puede
adquirir a la hora de realizarse determinados movimientos sociales y poner en prdctica
habitos que carecen de un cardcter deportivo, pero que van ligados a este deporte a

través del mero espectaculo.

De la importancia de la sociedad en el desarrollo del futbol tal y como lo conocemos hoy
en dia, se han ido percibiendo diversas practicas y caracteristicas derivadas de este
deporte. Es el caso del ritualismo, analizado mas en profundidad, entre otros, por
Ramon Llopis en su aportacion tedrica ‘El futbol como ritual festivo. Un analisis referido
a la sociedad espaiola’ (2006), este autor se plantea la posibilidad de que el futbol
“puede ser considerado como un ejemplo del proceso de transfiguracion social de los
rituales y fiestas en las sociedades de la modernidad tardia, y de su encarnacién en

fendmenos masivos”.

En la actualidad, el futbol se presenta en la sociedad como un motivo de fiesta para
todas las edades, grupos y sexos, y prueba de ello son las celebraciones masivas por
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parte de la aficién o aficionados de la ciudad cuando su equipo consigue algun triunfo
importante o algun logro deportivo. Este ambiente festivo no sélo se desarrolla dentro

del propio recinto deportivo, sino en muchos lugares y contextos de la ciudad.

Dentro de este ritualismo creado a partir del futbol cabe destacar “su transformacion
en un espacio colectivo de participacidn social e intercambio emocional que actia como
elemento cohesionador [..] o sus innegables posibilidades metaféricas como ideal
sociocultural hegemédnico que encarna un modo de entender la vida y las normas

sociales” (Llopis, 2006: 130).

Lo mas importante de la investigacion de Llopis, en lo que concierne al ritualismo, quizas
sea que permite afirmar que “actividades como el futbol se han ido estructurando a
partir de transferencias e imitaciones de los ritos religiosos tradicionales” y que “el
futbol nos muestra los valores hegemaodnicos en nuestra sociedad, las identidades que
compartimos o soflamos compartir, la competitividad, el papel del azar, la injusticia y la

traicidon en la vida individual y colectiva” (Llopis, 2006: 131).

Del ritualismo derivado del futbol también han surgido otras teorias de importante
relevancia para esta investigacion de cara a la repercusion de este deporte en la
sociedad. En una de ellas se explora el sentido de pertenencia de los aficionados a unos
colores determinados, el proceso de socializacién con fines de autoadscripcion y el
proceso de identidad con un equipo. Esta investigacion fue llevada a cabo por Jorge A.
Meneses y se titula ‘El futbol nos une: socializacion, ritual e identidad en torno al futbol’
(2008). En ella también se diferencia entre los rituales religiosos y del tipo de ritual que
se da en el futbol. En este deporte, el ritual tiene una doble perspectiva: por un lado, los
que gritan y tiemblan de emocién y los que callan o lloran nerviosos durante el
encuentro, por lo que los sentimientos y reacciones derivadas de este deporte no son

propias del modelo clasico de ritual conocido hasta ahora.

Existen, al igual que en otros rituales, unas caracteristicas propias en el futbol similares
a éstos, ya que “la explosion de celebraciones improvisadas construye un referente
periddico de ritualidad. La victoria se ritualiza con cantos, con euforia, y el alcohol y los

excesos acompanan la celebracién” (Meneses, 2008: 132).
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Por ultimo, en lo que concierne al ritualismo derivado del futbol, cabe sefialar que “el
futbol como fendmeno sociocultural tiene su propia légica de comprensiéon, pues
envuelve identidades, un ritual formalizado y a la vez carnavalesco, cuasirreligiosidad en
la preparacion y juegos simbdlicos, habitos y el consumo cultural como protagonista en
una calle o escuela, o como seguidor mismo, como jugador nimero doce, el Unico que

no puede ‘faltar en la alineacion’ de cada partido” (Meneses, 2008: 137).
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2.3 La construccion del ‘deporte rey’

El punto de partida econdmico del futbol se ha ido formulando por medio de diversas
teorias en los ultimos afos, adquiriendo gran importancia, sobre todo, en los Ultimos 60

afos en Espafia y en el resto del mundo.

La economia forma parte imprescindible del espectaculo y del mundo del futbol, pues

sin ella no podria desarrollarse este deporte tal y como se conoce.

Han surgido a lo largo de estos afios diferentes publicaciones acerca del cardacter
econémico del futbol y de los beneficios que éste aporta a las arcas de un Club, de una

ciudad o de numerosas empresas.

La configuracién de esta economia se ha ido desarrollando a lo largo de los afios, junto
a la propia evolucion de dicho deporte, descubriendo las grandes ganancias que éste
podria producir, ya que “los empresarios vieron en el futbol un nuevo producto de
mercado. Un comerciante promocionaba a un equipo y esto reportaba beneficios

econdémicos” (Flores, 2013: 3).

En lo que se refiere a la evolucién del futbol, tanto en el ambito de la Sociologia como
en el de la Economia, su configuracién como instrumento de impacto social e impacto
econdmico en el mundo no se realizd de manera inmediata con la creacion del propio
deporte, sino que a lo largo de sus 142 afios de existencia se han ido asentado unas
bases cruciales que fueron derivando en la actual incidencia que éste posee tanto

econdmica como socialmente en todo el mundo.

Para ejemplificar la evolucién de este deporte se han empleado datos historicos
relativos a uno de los paises donde mas repercusion socioecondmica posee el futbol:

Espafia.

La evolucion y desarrollo del futbol ha sido estudiada ampliamente por Luis E. Otero en
su articulo ‘Ocio y Deporte en el nacimiento de la sociedad de masas. La socializacién
del deporte como practica y espectaculo en la Espana del primer tercio del siglo XX’

(2003).
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En los afos veinte del siglo XX es cuando el balompié comienza a adquirir mayor
protagonismo en nuestro pais, creandose incluso revistas, articulos y secciones de

periddicos exclusivamente vinculadas a él.

De la mano de la sociedad de masas, el futbol se constituyé como el deporte mas
consumido y mas popular, destacandose a las estrellas futbolisticas, que empiezan a

obtener una gran repercusiéon compitiendo incluso con toreros o cupletistas de la época.

En esta década del siglo XX es cuando se comienzan a fundar de manera mas masiva
clubes y equipos de barrio, aunque ya en afios anteriores se habia llevado a cabo la
creacion de numerosos equipos de futbol, como fue el caso del R.C Deportivo, en el afio

1906.

Mas adelante, con la llegada a Espaia de la Il Republica en los afios 30, el deporte en
general comienza a obtener un cardcter mayor de socializacién, en el que pasa a tener

un papel mas enfocado al ocio.

Durante esta época también algunos sectores vieron la practica deportiva como un arma
politica en la sociedad de masas. Fue el caso del Partido Comunista Espafiol, que “vio en
el deporte un espacio adecuado para organizar a los jévenes trabajadores ante la
desatencidn de los anarquistas y el caracter menos ideoldgico y politico con el que los
socialistas contemplaron dicho fendmeno, dada su fuerte implantacidén entre la clase

trabajadora” (Otero, 2003: 189).

Tras varias décadas de evolucién moderada, la configuracién del futbol espaiiol como
un deporte de masas y como puramente espectaculo en sentido “moderno” se inicia en
la época de transicidn politica, en la cual el Mundial de Futbol de 1982 en Espafia marca

un punto de inflexién en su desarrollo.

Tal y como sefiala Manuel E. Gonzalez en su articulo ‘La configuracion del futbol espafiol
como deporte espectaculo’” (2003), la consolidacién del fatbol moderno como

espectaculo en Espafia supuso:

- Lasustitucion de las competencias reducidas por otras extensas. Por ejemplo, se
han duplicado los equipos que conforman la Liga, duplicandose, a su vez, el

numero de partidos disputados cada temporada.
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El declive de la “furia espafiola” en favor del espectaculo. Cambia la idea de
suplirse la falta de técnica a la hora de jugar, a través de la lucha que
caracterizaba sobre todo a los equipos del norte.

La coexistencia del “sentimiento” de Club con la profesionalizacion y las
Sociedades Andnimas Deportivas. Los Clubes se convierten a principios de los
afios 90 en S.A.D y se da paso a un nuevo marco organizativo del futbol.

El protagonismo de “otros” clubes, mas alla de la “exclusividad” del Real Madrid.
Sobre todo a partir de la década de los 80, los equipos que anteriormente se
situaban en segundo plano empiezan a lograr protagonismo mediatico gracias a
sus diferentes consecuciones o participaciones internacionales. Clubes como el
Athletic de Bilbao, Barcelona, Real Sociedad, Deportivo de A Corufia o Valencia
comienzan a ocupar espacios y tiempos en los medios, que cada vez se
preocupaban mas por el acontecimiento futbolistico y ayudaron, asi, a la
“espectacularizacion” del futbol.

La superacion del aficionado andnimo y homogéneo por la del seguidor
protagonista y heterogéneo. Se crea una subcultura en torno al futbol a través
de la formacion de grupos organizados que se empiezan a reunir antes o después
de los partidos, publican revistas relacionadas con su equipo o asisten
conjuntamente a los encuentros en una misma zona del estadio.

La preeminencia de la cobertura permanente en torno al futbol. Se comienzan a
retransmitir partidos en directo por televisién y comienza una gran difusion
mediatica del futbol con la dedicaciéon de numerosas horas a este deporte, algo

que en épocas anteriores no sucedia.
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2.4 La economia del futbol en Espafia

Para abordar el impacto econdmico del futbol en la ciudad es necesario identificar
caracteristicas especificas y concretas acerca de la economia actual relacionada

exclusivamente con este deporte.

En la investigacién llevada a cabo por Rosario Pedrosa y José A. Salvador (2003), se
define la medicién de la incidencia econémica del deporte como “el conjunto de efectos
qgue, sobre el resto del sistema econdmico de un area geografica determinada (local,
regional, nacional, internacional) se derivan de un hecho deportivo (actividad,
evento...)” y que admite tres niveles de andlisis: macroeconémico (enfoque global que
trata de evaluar la importancia relativa del deporte en el conjunto de la economia);
microecondmico (investiga comportamientos, de hogares, empresas, Estado, vy
decisiones individuales, asi como sus posibles interrelaciones; y mesoecondmico (se
inspira en la economia industrial y analiza el deporte en términos de cadenas de

produccién).

Existen diferentes estudios en el dmbito econdmico relacionados con el futbol y sus
consecuencias, pero en lo relativo al campo especifico del impacto de éste en la ciudad,
quizas la obra de mayor relevancia sea la de José M. Sanchez, Pablo Castellanos y José
A. Pena, ‘El valor de un equipo para una ciudad’ (2003), en la que se destacan las

repercusiones, sobre todo econdmicas, que un equipo de futbol provoca en la ciudad.

En un aspecto mas general, el deporte y su impacto en la economia ha provocado
diversas dificultades para su medicion. La importancia del deporte en este ambito radica
en “los productos accesorios que suministra, los capitales que mueven sus
departamentos, las inversiones que reclaman sus instalaciones, los recursos de
marketing y publicidad a los que dan lugar sus espectaculos y concentraciones de masas,
la intensa presencia en la vida cotidiana de todos los ciudadanos a través de los medios
de comunicacién o los movimientos de apuestas y todo tipo de juegos de azar que

alimenta” (Pedrosa, 2003: 64).

Los principales problemas de medicién del impacto del deporte en la economia
sefnalados por Pedrosa y Salvador (2003) son los de tipo conceptual (existencia de
numerosas definiciones para determinados conceptos), de tipo estadistico (las
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estadisticas del deporte son escasas, incompletas, deficientes y dispersas en la mayor
parte de los paises) y de tipo metodolégico (tampoco existe una metodologia dptima

para evaluar ni la incidencia econémica del deporte, ni su impacto).

A pesar de los obstaculos anteriormente sefialados, diferentes autores han realizado
investigaciones con la intencién de medir dicho impacto econémico. Un ejemplo de ellas
es la realizada por Fidias G. Arias en su aportacion tedrica ‘Economia y Deporte: Analogia
entre el sistema econdmico y el deporte de élite’ (2009), en la cual se senala, por un
lado, el impacto del deporte de élite en la macroeconomia, pues éste supone una serie
de gastos que son necesarios para que se lleve a cabo; y por otro lado, su impacto en la
microeconomia, que se ocupa de los actores individuales (mds asociables al dmbito de
la ciudad), como los consumidores, las empresas o los precios de los productos o de

articulos determinados.

También existen investigaciones relacionadas con el campo de la economia y el deporte
vinculadas a “la confirmacién de la singularidad del producto deportivo, a medio camino

III

entre la ganancia empresarial y la filiacién sentimental” (Lépez, 2012), en las que se
afirma que la economia de los Clubes depende en gran medida de los éxitos deportivos
de sus equipos, que son imprevisibles, y que los medios tienen una gran incidencia en la
construccion del deporte como espectaculo y fuente de ingresos: “para que el deporte
sea un producto de consumo estable los medios necesitan elevarse por encima de las

contingencias de los equipos y los resultados y forjar un espectaculo consumible bajo

cualquier circunstancia” (Lopez, 2012: 24).
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3. METODOLOGIA

3.1 Tipo de metodologia y justificacion

Como se ha sefialado anteriormente, la presente investigacidon tendra como objetivo
describir qué tipo de configuracidn social y econdmica se ha conformado en las ultimas
décadas en torno al futbol. En este sentido, este estudio tratara de aportar datos acerca
de las ventajas y los inconvenientes que supone la existencia de un equipo de futbol en

una ciudad a través del andlisis de datos recopilados en el estudio.

Para la demostracion de estos efectos, se utilizard el caso concreto de la ciudad de A
Coruna, a través del principal equipo profesional de la ciudad (el R.C Deportivo), pues
Espafia se ha posicionado como uno de los paises donde mayor aficidn y repercusion
mediatica, social y econdmica tiene el futbol y, en concreto, en dicha ciudad gallega este

equipo tiene un gran seguimiento por parte de sus habitantes.

Dado que ya existen teorias que han demostrado que el futbol de élite produce un gran
impacto en las ciudades, tanto social como econdmicamente, y que incluso dicho
impacto puede observarse sobre todo antes y durante un partido de futbol (hosteleria,
numerosa asistencia a los encuentros, compras masivas en comercios de alrededor o del
interior del estadio), se ha determinado que en este tipo de investigacion prevaleceri el
método deductivo, en el que “interesan los aspectos cuantitativos: medicidn objetiva,
demostracion de causalidad y generalizaciéon de los resultados de la investigacién”

(D’Ancona, 2012: 24).

Se empleard el método cuantitativo a través de recoleccion de datos y medicion
numérica, en la que la estadistica se postularda como medio de andlisis de los datos
obtenidos, realizando una valoracion general tras la recopilacion de éstos (como, por
ejemplo, los aumentos o reducciones en la economia relacionada con el futbol en la
ciudad o el numero medio de asistentes a los partidos de dicho equipo profesional) y
empleando, también, el método de multiplicador simple para la realizacién de dichos
analisis.

La eleccion de este método viene determinada por su importancia en los aspectos

observados en torno a estos afios atras sobre el impacto del futbol en las ciudades y
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porque se tratara de explicar la relacidn causa-efecto entre el futbol y las repercusiones

socioecondmicas dentro de éstas.

Con el fin de valorar laimportancia social del R.C Deportivo en la ciudad gallega, también
se llevardn a cabo un método cualitativo, concretamente la entrevista en profundidad
semiestructurada, entre distintos perfiles de habitantes de dicha ciudad, obteniendo asi
conclusiones generales acerca de la vision de los corufieses hacia el equipo de futbol de

su ciudad.
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3.2 Obtencion de datos

3.2.1 Breve descripcion sociodemografica de la poblacién de A Coruna

A continuacion, y previamente a la obtencién de los datos principales de este estudio,
se hara una breve descripcién sociodemografica del drea donde se ha llevado a cabo la
investigacion, con el fin de conocer algunos de los rasgos mas basicos y generales de la

ciudad y de la poblacién corufiesa.

Superficie de la ciudad

La ciudad de A Corufia, situada en la Comunidad Auténoma de Galicia (Espafia) dispone

de una superficie de 37, 83 kildmetros cuadrados.

Numero de habitantes (afio 2014)

- Total: 244. 810
-  Hombres: 113. 616
- Mujeres: 131. 194

Edad media de la poblacion

Dada la dificultad para encontrar este dato exclusivamente referido a la propia ciudad,
se ha tomado como referencia la edad media de la poblacién de toda la provincia de A
Coruna. Segun el Instituto Nacional de Estadistica, en el afio 2014 se contabilizaron las

siguientes cifras:

- Edad media de la poblacion total: 45, 5 anos.
- Edad media de los hombres: 43, 9 afios.

- Edad media de las mujeres: 47, 08 afios.

23



Tabla I. Distribucion de la poblacion por sexo y edad en A Coruiia en el afio 2014

0-4 10.346 5.258 5.088

5-9 10.080 5.111 4.969
10-14 9.003 4.619 4.384
15-19 8.786 4.460 4.326
20-24 10.160 5.071 5.089
25-29 12.903 6.369 6.534
30-34 18.008 8.894 9.114
35-39 21.676 10.711 10.965
40-44 20.531 9.980 10.551
45-49 18.235 8.661 9.574
50-54 17.219 7.936 9.283
55-59 16.153 7.366 8.787
60-64 15.522 6.745 8.777
65-69 15.710 6.856 8.854
70-74 12.092 5.251 6.841
75-79 11.312 4.639 6.673
80-84 9.056 3.334 5.722
85-89 5.204 1.627 3.577
90-94 2.133 602 1.531
95-99 585 97 488

100 y mas 96 29 67

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica

24



Piramide de poblacion

Tanto en el reparto de la poblacién como en la pirdmide poblacional, se puede observar
qgue la ciudad de A Corufia, al igual que ocurre con el resto de Espafia, posee una
poblacién envejecida, aunque destacando el nimero de habitantes en edades medias,

aproximadamente entre 34 y 50 afios.

Ademas, la piramide de poblacion es de tipo regresivo, algo que vuelve a confirmar el
tipo de poblacién envejecida existente en la ciudad corufiesa, poniendo de manifiesto
un descenso de la natalidad y un envejecimiento continuo de la poblacidn, y con una
proyeccién de descenso en cuanto a numero de habitantes, unas caracteristicas propias

de los paises desarrollados como es el caso de Espafia.

Figura I. Poblacion por sexo y edad A Coruina

Poblacidn por sexo y edad A Corufia

100y mas
90-94
80-84
70-74
60-64
50-54
40-44
30-34
20-24
10-14
0-4

15000 10000 5000 0 5000 10000 15000
= HOMBRES W MUJERES

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos del Instituto Nacional de Estadistica

relativos a los datos de poblacion del afio 2014.
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3.2.2 Antecedentes y métodos de calculo utilizados anteriormente

Como se ha mencionado en apartados anteriores, existen diversas investigaciones
acerca del impacto socioecondmico que un Club profesional importante ejerce sobre la

ciudad donde se encuentra.

Para realizar la medicion sobre dicho impacto socioecondmico, han sido varias las
técnicas utilizadas por los autores de estos estudios. A continuacion se han descrito

brevemente algunas de las mas destacables.

A) Método de valoracion contingente

El método de valoracién contingente es una técnica de preferencia declarada que se
emplea para medir el bienestar o las preferencias de los ciudadanos o consumidores
potenciales cuando no existe un mercado especifico de campo investigado a través de

una simulacion.

En este caso se ha tomado como referencia el estudio ‘Valoracidén continxente e futbol:

a cuantificacidn da disposicidn a pagar’ de Pablo Castellanos (2007).

En esta investigacion también se parte de un equipo de futbol profesional como
generador de bienes a la poblacién y en ella también se ha utilizado al Deportivo de A

Coruna vy a la ciudad gallega como objeto de estudio.

El método de valoracién contingente en esta investigacion consta de un cuestionario de
32 preguntas agrupadas en cinco secciones en el que el tema principal a consultar es la
desaparicion del R.C Deportivo y los métodos que los ciudadanos emplearian para que

este hecho no sucediera (en caso de que éstos quisieran evitar su desaparicién).

A partir de los datos obtenidos, se cuantificé a los encuestados dispuestos y no
dispuestos a pagar por la supervivencia del Club corufiés a través de dos modelos
economeétricos: Tobit y logit (valoracion abierta y valoracién dicotdmica), ya que “ambos
constituyen una referencia obligada tanto en la economia cuantitativa que estudia el

comportamiento de variables dependientes categodricas o limitadas como en la propia
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literatura que aplica el CVM (método de valoracion contingente) y tienen la ventaja,
frente a otras especificaciones alternativas, de que permiten analizar los valores de uso
y de no-uso, asi como cuantificar el papel de cada una de las variables explicativas

respecto de la DAP (disposicion a pagar)” (Castellanos, 2007: 187).

B) Método por tablas Input Output

Para realizar la valoracién y medicion del impacto socioecondmico de, en este caso, dos
equipos profesionales en la ciudad de Vitoria, Gdmez y Lafuente (2002) dividieron en
tres ambitos distintos el estudio: dmbito empresarial, ambito turistico y ambito

residencial.

En lo que concierne al ambito empresarial y, por consiguiente, econdmico, en esta

investigacion se aplicé el método de las Tablas Input Output.

Lo que se ha pretendido con la utilizacién de este método es “llevar a cabo un andlisis
del impacto que tienen las actividades realizadas por los clubes Alavés y Baskonia sobre

la economia alavesa, tanto de forma directa como inducida” (Gémez et al., 2002).

Este método es uno de los mas comunes hoy en dia en el campo de la economia, un

modelo que ademas puede extrapolarse a diversos sectores.

Lo que se pretende con el modelo Input Output es “describir el flujo de bienes y servicios
entre los distintos sectores de la economia durante un periodo de tiempo fijado [...] y
analizar y cuantificar las relaciones derivadas de esos flujos mediante un sistema de
ecuaciones lineales y coeficientes numéricos no estimados estadisticamente” (Leontief,

1957).

Para el caso nombrado anteriormente, “utilizando la metodologia de las Tablas Input
Output se ha cuantificado la influencia que ambas entidades (Alavés y Baskonia) tienen

sobre distintos agregados macroeconémicos” (Gémez et al., 2002).
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C) Método del multiplicador (Multiplicadores de la Base Econémica + método

Input Output)

En la obra de Sanchez Santos, ‘Economia, futbol y bienestar social. El valor de un equipo
para una ciudad’ (2003) se lleva a cabo una medicidn del impacto socioeconémico que

el R.C Deportivo tiene sobre la ciudad gallega.

En esta investigacion se emplea el método del multiplicador para realizar la medicidn
del impacto econdmico local del deporte, en el cual se aplica una combinacidén entre el

método de Multiplicadores de la Base Econémica y el modelo Input Output.

En lo que respecta al método de Multiplicadores de la Base Econdmica, Sanchez nos
indica que éste “se aplica al analisis de la economia local de la ciudad empleando
técnicas de analisis econdmico regional, en dos sectores genéricos: un sector basico (no
local) constituido por empresas que dependen plenamente de las condiciones externas,
ya que exportan sus productos fuera del area geografica que se toma como referencia;
y un sector no basico (local) que esta compuesto por las empresas que dependen
fundamentalmente de las condiciones econdmicas locales, al destinar su produccién al
area de referencia”. Lo que propone este método es que “a medida que se incrementa
el porcentaje de los ingresos destinados a consumo o inversién en el dambito local,

mayor es la capacidad multiplicadora de la actividad generada”.

. . . 1 .
Este método radica en la férmula M= T ¢ Por la cual se medird el valor del

multiplicador, donde M serd el multiplicador y c la propensién marginal a consumir. Esta
es la férmula basica de la que consta este método, a la que podrian anadirse otras
diversas a los submultiplicadores utilizados para corregir las denominadas fugas
(impuestos no locales, importacién de servicios, etc.) que reducen la renta disponible

del multiplicador.

El segundo método, el Modelo Input-Output, explicado anteriormente, tendria que
combinarse al método de los Multiplicadores de la Base Econdmica para configurar el

método definitivo del multiplicador en la metodologia de Sanchez Santos.

Este método “parte de la hipdtesis de que para medir el impacto total de nuevo gasto

en una economia, deben estimarse los cambios en todas las demandas de los bienes y
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servicios de los sectores econémicos locales [...]. A través de las tablas Input Output se
pone de manifiesto el peso relativo de las diferentes ramas de actividad, las
interrelaciones entre los diferentes sectores, asi como sus vinculaciones con otras areas
econdémicas a través de los flujos de entrada — salida de bienes y servicios” (Sanchez,

2003: 58).

Para medir el valor econémico de un equipo de futbol también se ha utilizado en esta

investigacion el método de valoracién contingente, explicado anteriormente.

Cabe destacar que la obra de Sanchez (2003) parte, en su metodologia correspondiente
al método de valoracién contingente, de una premisa principal: la disposicion a pagar
por parte de los habitantes de la ciudad en relacidn al equipo, por lo que en la presente
investigacion se ha decidido no emplear este método debido a su complejidad vy

diferencias en cuanto a contenido a la hora de obtener los datos.

Para realizar el estudio sobre el valor de un equipo para una ciudad, Sdnchez empleéd
dos ambitos principales: el empresarial, que englobaria aspectos como las subvenciones
recibidas, el nUmero de empresas que surten de bienes y servicios al Club, los gastos de
los aficionados, el ‘merchandising’, la hosteleria, el comercio o el transporte; y, por otro
lado, el ambito residencial, que incluye datos sociodemograficos, la importancia del
deporte en las sociedades actuales o temas relacionados con la valoracién de la imagen

que el Club de fatbol aporta a la ciudad.

Son estos dos ambitos los que se han tomado como base para llevar a cabo la
investigacion sobre la repercusién socioecondémica de un equipo de futbol en una

ciudad.

Por un lado, se ha aplicado el dmbito empresarial para la medicion del impacto
econémico del equipo en la ciudad y, por otro lado, el ambito residencial para tratar las

cuestiones sociales.

Sanchez Santos, en su metodologia, también divide el tipo de consumo que se realiza en

la ciudad en torno al futbol.
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Para llevar a cabo esta division propone tres tipos de consumo:

- Consumo presencial, compuesto por socios, simpatizantes, personas que asisten
a eventos futbolisticos o la media de asistencia a los partidos de futbol del R.C
Deportivo.

- Consumo televisivo, referido a la cantidad de espectadores que presencian
encuentros del equipo por televisién, asi como abonados a plataformas
televisivas que comercializan el futbol.

- Consumo de bienes publicos, que hace referencia al interés de los ciudadanos en
el equipo de futbol, asi como a su seguimiento en prensa y medios, la
importancia del equipo como tema de conversacidn, la carga simbdlica de éste

o su identidad como imagen de la ciudad.

El método del multiplicador también ha sido aplicado por otros autores para realizar la
medicion del impacto econdmico del futbol o de otros deportes. Es el caso de la
investigacion llevada a cabo por John L. Crompton: ‘Economic Impact Analysis of Sports
Facilities and Events: Eleven Sources of Misapplication’ (1995), donde se realizan
distintos analisis sobre dicho impacto socioecondmico con respecto a diversos equipos
correspondientes a varios deportes, situados en ciudades de Estados Unidos, realizando
también una cuantificacion por ingresos en distintos sectores a los que afecta directa o
indirectamente el deporte, como la hosteleria, el comercio o el transporte de las

ciudades en las que se realizd la investigacion.
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3.2.3 Resultados obtenidos por otros autores en estudios sobre el R.C Deportivo

Se han tenido en cuenta dos investigaciones principales en referencia a las conclusiones

acerca del impacto que produce el R.C Deportivo en la ciudad de A Coruiia.

La primera, ya mencionada anteriormente, es la realizada por Pablo Castellanos (2007):
‘Valoracién continxente e futbol: a cuantificacion da disposicién a pagar’, en cuya
aportacién se analiza, principalmente, “si el formato de la pregunta de disposicion a
pagar tiene algun efecto en la estimacidn, a través del método de valoracion contingente
del valor de los bienes publicos generados por un equipo de futbol profesional”

(Castellanos, 2007).

A pesar de que el objetivo de la investigacion de Pablo Castellanos tiene diferencias en
cuanto a la metodologia del presente estudio, en la encuesta realizada por este autor se
pueden obtener ciertos resultados que incumben a la poblacidn corufiesa en referencia
al R.C Deportivo, y es que, en el resumen de la disposicion a pagar, Castellanos
contabilizd en su estudio en A Corufia a un 56,21% de personas encuestadas dispuestas
a pagar para la no desaparicion del Club de la ciudad en el método de pregunta
dicotdmica y a un 58,13% utilizando el método de pregunta abierta (43,79% y 41,87%
respectivamente para el caso de los no dispuestos a pagar), por lo que puede
determinarse el nivel de importancia que, para mas de la mitad de la poblacién

corufiesa, tiene el R.C Deportivo en sus vidas, tanto personal como econédmicamente.

Por otro lado, la investigacion llevada a cabo por Manuel E. Gonzdlez Ramallal: ‘El
espectaculo deportivo y el turismo: deporte de masas, é¢turismo de masas?. Un estudio
de caso: la Champions League en A Coruiia’ (2004) centrd su atencidon en una etapa
Optima del equipo gallego, en el que éste permanecid varias temporadas consecutivas
en la élite del futbol espanol y europeo, participando en numerosas ediciones de uno de
los campeonatos mas importantes del mundo, la ‘UEFA Champions League’, ademas de
otras competiciones europeas como la antigua Copa de la UEFA o la también extinta
‘Recopa’. El estudio de Gonzalez se centrd, sobre todo, en el sector turistico como medio
de ingresos para la ciudad de A Coruia en lo que concierne a la llegada de aficionados
de otros lugares de Europa para presenciar los encuentros en dicha competicidén que sus

respectivos Clubes disputaban contra el R.C Deportivo.
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Pero no sélo tomé como referencia la competicion europea, sino que, al igual que se ha

realizado en el presente estudio, Gonzalez también contabilizé la afluencia de aficién

visitante en determinados encuentros de Liga o de Copa del Rey en los que dicha

presencia de seguidores fue numerosa.

Tras contabilizar la asistencia de la aficion foranea, realizar vinculos entre el éxito del

R.C Deportivo y su reclamo turistico e imagen de A Corufia y la obtencidn de

resultados relacionados con diferentes aspectos de la ciudad a través de encuestas,

en esta investigacion se sacaron varias conclusiones destacables (Gonzalez, 2004:

409):

A)

B)

C)

D)

E)

F)

G)

H)

La estancia media de los turistas deportivos en A Coruiia es de 1’5 diasy de 1’1
noches.

El principal lugar donde permanecen los turistas deportivos es en la propia
ciudad de A Coruia (79%).

Entre los que pernoctan en A Corufia, la gran mayoria lo hace en un hotel (87%)
y un 11% en hostales.

Una vez en A Coruiia, el 92% de los turistas deportivos deciden moverse por ella
caminando. Un 40% de ellos utilizan el taxi en sus desplazamientos y en menor
medida (20%) el autobus.

Respecto a las actividades que realizan con mas frecuencia durante su estancia
en A Corufia, aparte de ir al futbol (un 97%), suelen frecuentar bares, pubs y
discotecas (un 78%) e ir a restaurantes (51%). Ademads, un 29% también va de
compras y un 18% aprovecha para visitar A Coruia.

Sin tener en cuenta los gastos originados por su alojamiento en A Coruiia, el
turista deportivo gasta una media de 42, 86 euros al dia.

Hasta un 93% de los turistas deportivos ya habian oido hablar de A Corufia antes
de venir a ella, la mayor parte gracias al Deportivo (un 87%) y, ya a una
considerable distancia, por los periddicos (61%), la television (46%) o las paginas
web (22%).

Como cabia esperar, un 92% de los turistas deportivos acude a nuestra ciudad
motivado principalmente por presenciar un partido de futbol, aunque para un

8% de los aficionados el principal motivo es el de hacer turismo.

32



I) La valoracién global que hacen de su estancia en A Corufia es realmente

satisfactoria, alcanzando una puntuacién media de 8,7 sobre 10.

Dado que el estudio de Manuel E. Gonzalez Ramallal data del afio 2004, analizando
incluso afios anteriores, el presente estudio actualizara algunos de los datos sefialados
por este autor, sobre todo valorando la situacién actual y de estos uUltimos afios, en los
que el R.C Deportivo no sélo no ha competido a nivel europeo, sino que ha sufrido dos

descensos de categoria.
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3.2.4 Masa social y datos relativos a los aficionados y a la economia del R.C
Deportivo

Como se ha podido observar anteriormente, la creacion del futbol como el ‘deporte rey’
ha provocado que el consumo de éste se haya disparado en las ultimas décadas. Es por
ello que, para realizar la presente investigacién acerca del impacto socioecondmico que
este deporte provoca en la ciudad de A Coruia, a través del equipo profesional mas
importante de ella, el R.C Deportivo, es necesario conocer diversos datos relativos al
numero de personas que conforman esa masa social que provocara el impacto en la

economia y en determinados aspectos sociales de la ciudad gallega.

Debido a las grandes dificultades acaecidas en referencia a la obtencién de estos datos,
incluso con negativas por parte del propio Club, se ha decidido exponer informaciones
referentes a las dos ultimas temporadas, sin contar la actual (2012/2013 en Primera
division y 2013/2014 en Segunda division), dado que éstas han sido las de mayor
accesibilidad gracias a la busqueda por Internet y a la inestimable colaboracion del diario

deportivo ‘Dxt Campedn’ de A Corufia®.

NUMERO DE ABONADOS DEL R.C DEPORTIVO
Temporada 2012/2013: 23.535 abonados

Temporada 2013/2014: 21.708 abonados

PENAS DEPORTIVISTAS POR LOCALIDAD O PAIS

Teniendo en cuenta los desplazamientos que las pefias de los equipos profesionales
realizan para presenciar los encuentros que se disputan en el propio estadio, se ha
decidido sefialar el nimero de pefias deportivistas existentes tanto en la provincia de A
Corufia como en otras provincias de Espafia o incluso en otros paises, pues muchas de
ellas realizan viajes organizados para acudir juntos al estadio de Riazor en todos o en

determinados encuentros, lo cual afectard también de forma directa a la economia de

L En particular agradecer la colaboracion del periodista deportivo de este diario, Alberto Torres.
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la ciudad y al aspecto social, pues el propio R.C Deportivo atraerd a gente de fuera de
ella, ademas de demostrar el gran seguimiento que el Club posee en muchas partes de

Espafa y del mundo.

El total de pefias del R.C Deportivo contabilizadas hasta la fecha es de 179, repartidas
en diversos municipios coruneses, gallegos e incluso de otras ciudades de Espafia y del

mundo.
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Tabla Il. Provincias y localidades de Espaiia en los que existen penas deportivistas

A Corufia A Coruna, Culleredo, Villamayor, Cerceda, Carballo, Buio, Corcubidn, Arteixo, As Pontes
de Garcia Rodriguez, Porto do Son, Santa Comba, Laxe, Noia, Sada, Betanzos, Cambre,
Bergondo, Melide, Ortigueira, Ribeira, Nardn, Finisterre, Ferrol, Curtis, Abegondo,
Mazaricos, Mino, Ordes, Carifio, Siglieiro, Boiro, Somozas, Cedeira, Moeche, Muxia,
Arzua, Laracha, Pontedeume, Pobra do Caramifial, Vimianzo, Padrdn, Rianxo, Serra de

Outes, Camelle, Negreira, Muros, Santiso.

Lugo Lugo, Cospeito, Monterroso, Burela, Chantada, San Cipridn, Foz, Monforte de Lemos,

Mondofiedo, Alfoz, Ribadeo, Sarria, Vilalba, Viveiro.

Ourense Ourense, Celanova, Allariz, Carballifio, Verin, Viana do Bolo.

Pontevedra Lalin, Silleda, O Grove, Vilagarcia de Arousa.

Ledn Ledn, Marina de Torre, Fabero del Bierzo, La Bafieza.
Barcelona Barcelona, Hospitalet de Llobregat.

Madrid Madrid, Mdstoles.

Tenerife Santa Cruz de Tenerife, Granadilla de Abona.
Alava Vitoria, Llodio.

Cérdoba Aguilar de la Frontera.

Mallorca Can’ Pastilla.

Asturias Avilés.

Guipuzcoa Guipuzcoa.

Cadiz Cadiz.

Zaragoza Zaragoza.

Granada Granada.

Jaén Jaén.

Fuente: elaboracion propia a partir de datos oficiales del R.C Deportivo
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Tabla Ill. Paises y ciudades fuera de Espafia en las que existen pefas deportivistas

Argentina Buenos Aires
Australia Sydney
Francia Paris
Inglaterra Londres
Suiza Fribourg
Venezuela Caracas

Fuente: elaboracion propia a partir de datos oficiales del R.C Deportivo

ASISTENCIA MEDIA AL ESTADIO DE RIAZOR
Temporada 2012/2013: 27.525 espectadores (79%)

Temporada 2013/2014: 21.806 espectadores (63, 03%)

COMPARATIVA DE LA ASISTENCIA MEDIA DE ESPECTADORES ENTRE RIAZOR Y EL
RESTO DE ESTADIOS DE LA LIGA ESPANOLA EN LA TEMPORADA 2012/2013

En la siguiente tabla puede observarse cémo la masa social del R.C Deportivo se ha
situado en la parte mas alta de la clasificacidn en cuanto a asistencia entre los demas
estadios de la misma divisién para presenciar los encuentros del equipo coruiiés en la
temporada 2012/2013, algo que denota la gran incidencia econdmica y social que puede
tener este hecho en la ciudad, destacando entre el resto de zonas de Espafia con equipos

de futbol en la misma categoria.
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Tabla IV. Asistencia a los estadios Temporada 2012/2013

Granada C.F 88% 20.301 23.000
Real Madrid 81% 69.707 85.454
Malaga 81% 23.922 29.500
Athletic Club 81% 32.416 40.000
R.C Deportivo 79% 27.525 34.600
F.C Barcelona 76% 75.562 99.354
Osasuna 75% 15.009 20.000
Rayo Vallecano 71% 10.443 14.708
Sevilla 71% 32.333 45.500
Real Sociedad 70% 22.644 32.076
Atlético de Madrid 70% 43.556 62.000
Real Betis 66% 37.550 56.500
Valladolid 63% 16.590 26.212
Valencia 62% 34.445 55.000
Levante 60% 15.409 23.354
Zaragoza 60% 20.889 34.596
Getafe 59% 10.063 17.000
Celta de Vigo 54% 17.392 31.800
Mallorca 54% 12.513 23.142
Espanyol 50% 20.371 40.500

Fuente: Diario ‘Depor Sport’, edicion del 24 de junio de 2013
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CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS DEL R.C DEPORTIVO

Con el fin de realizar una aproximacion acerca del valor econdmico que puede tener un
equipo de futbol profesional militando en Primera o Segunda divisién, a continuacién se
presentardn las cuentas de pérdidas y ganancias del Club gallego, repartidas entre la
temporada 2012/2013 en Primera divisién y a la 2013/2014 en Segunda division,
apreciandose una gran diferencia en cuanto a presupuesto y beneficios, con el fin de
demostrar de una manera simple las grandes cantidades que un Club de estas
caracteristicas puede mover en un sélo afio y con la correspondiente y necesaria
incidencia que ello puede provocar en la ciudad donde dicho Club se encuentre, en este

caso, A Coruiia.
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Tabla V. Cuenta pérdidas y ganancias del R.C Deportivo junio de 2014

30/06/2014 30/06/2013
A) OPERACIONES CONTINUADAS
1. Importe neto de la cifra de negocios 9.883.808,45 30.492.213,64
a) Ventas 9.883.808,45 30.492.213,64
4. Aprovisionamientos (510.133,51) (535.256,43)
a) Material deportivo (458.033,50) (490.907,23)
b) Otros aprovisionamientos (52.100,01) (44.349,20)
5. Otros ingresos de explotacion 978.132,47 1.115.801,50
a) Ingresos accesorios y otros de gestion 865.662,30 1.108.548,61

corriente

b) Subvenciones de explotacién incorporadas al 112.470,17 7.252,89

resultado del ejercicio

6. Gastos de personal (7.924.364,34) | (17.207.358,28)
a) Sueldos, salarios y asimilados (7.461.103,16) | (16.735.704,55)
b) Cargas sociales (463.261,18) (471.653,73)
7. Otros gastos de explotacion (6.217.712,48) (5.683.969,71)
a) Servicios exteriores (2.326.733,19) (2.659.647,42)
b) Tributos (3.292,79) (111.201,52)
c) Pérdidas, deterioro y variacion de provisiones | (2.257.884,68) (988.584,21)
por operaciones comerciales

d) Otros gastos de gestidn corriente (1.329.801,82) (1.924.536,21)
8. Amortizacion del inmovilizado (1.154.117,75) (4.999.806,98)
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9. Imputacidon de subvenciones de inmovilizado 722.396,70 722.396,78
no financiero y otras

11. Deterioro y resultado por enajenaciones del 617.520,05 (103.100,00)
inmovilizado

a) Deterioroy pérdidas (86.679,95) (303.100,00)

b) Resultados por enajenaciones y otras 704.200,00 200.000,00

13. Otros resultados 933.172,60 816.949,00

A.l) RESULTADO DE EXPLOTACION

(1+2+3+4+5+6+7+8+9+10+11+12+13)

(2.671.297,81)

4.617.869,52

14. Ingresos financieros 355.076,04 31.821,65
b) De valores negociables y otros instrumentos 355.076,04 31.821,65
financieros
b2) De terceros 355.076,04 31.821,65
15. Gastos financieros 355.141,07 (5.211.432,19)

b) Por deudas con terceros

(355.141,07)

(5.211.432,19)

19. Otros ingresos y gastos de caracter financiero | 37.986.133,55 0,00

b) Ingresos financieros derivados de convenios de | 38.275.217,98 0,00

acreedores

c) Gastos financieros derivados de convenios de (289.084,43) 0,00
acreedores

A.2) RESULTADO FINANCIERO | 37.986.068,52 (5.179.610,54)

(14+15+16+17+18+19)

A.3) RESULTADO ANTES DE IMPUESTOS (A.1+A.2)

35.314.770,71

(561.741,02)

20. Impuestos sobre beneficios

(10.798.114,76)

168.522,31

A.4) RESULTADO DEL EJERC. PROCED. DE OPERAC.
CONTINUADAS (A.3 + 20)

24.516.655,95

(393.218,71)

B) OPERACIONES INTERRUMPIDAS

0,00

0,00
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21. Resultado del ejerc. proced. de operac.

Interrump. neto de impuestos

A.5) RESULTADO DEL EJERCICIO (A.4 + 21) 24.516.655,95 | (393.218,71)

Fuente: pdgina web oficial del R.C Deportivo: www.canaldeportivo.com

DESPLAZAMIENTOS DE AFICION VISITANTE

El gasto econdmico y la repercusidn social en los medios y en la propia ciudad también
son factores a tener en cuenta a la hora de medir el impacto socioeconémico de un
equipo de futbol en ella, pues es el propio Club el que atrae, en partidos determinados,
a un gran numero de personas para presenciar el partido que su equipo dispute en dicha
ciudad y a través de los que, esa jornada de Liga o de otra competicion, sectores como

el de la hosteleria notan un considerable incremento en sus ventas.

Para la realizacion de este apartado se han utilizado cifras relativas a desplazamientos
de aficionados al estadio de Riazor en las temporadas 2012/2013 y 2013/2014
pertenecientes Unicamente a partidos puntuales en los que el nimero de aficionados
del equipo rival conllevara una cifra considerable y, teniendo en cuenta por otro lado, la

cercania o lejania de la ciudad proveniente y el tipo de encuentro. 2

2 Por ejemplo, el partido Deportivo-Celta de la temporada 2012/2013, en el que un gran nimero de
aficionados vigueses se desplazaron a la ciudad corufiesa, no se ha tomado como referencia, pues las altas
medidas de seguridad que se toman para un partido ‘de alto riesgo’ como este no permiten a estos
aficionados mds que salir del autobus para dirigirse al estadio y viceversa, por lo que el gasto en hosteleria
es practicamente nulo y debido a esta gran rivalidad y sus medidas de seguridad tan elevadas, tampoco
se tienen en cuenta los casos aislados en los que estos aficionados pernoctan en la ciudad.
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Tabla VI. Desplazamientos dficién visitante Temporada 2012/2013

Deportivo — Sevilla 500
Deportivo — Valladolid 200
Deportivo — Zaragoza 100

Deportivo — Athletic Club 750
Deportivo — Real Sociedad 600

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos proporcionados por el diario ‘DXT Campedn’

Tabla VII. Desplazamientos aficion visitante Temporada 2013/2014

Deportivo — Zaragoza 300
Deportivo — Lugo 1.500
Deportivo — Sporting 6.500

Deportivo — Ponferradina 500

Deportivo — Eibar 650

Fuente: elaboracion propia a partir de los datos proporcionados por el diario ‘DXT Campedn’
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3.2.5 Guion entrevistas

Para conocer con detalle la opinién de los ciudadanos corufieses acerca de diferentes
aspectos que marcan el ambito social que rodea al R.C Deportivo en la ciudad, se ha
decidido llevar a cabo el método de entrevistas en profundidad. A través de estas
entrevistas se sacaran conclusiones generales que pueden aclarar diversos puntos del

aspecto social investigado.

Las entrevistas llevadas a cabo seran de tipo semiestructuradas, pues se han combinado
preguntas directas sobre el tema que se quiere investigar sin cerrar la puerta a
preguntas espontdneas que puedan surgir durante la entrevista y que pueden servir
también de gran ayuda para incidir en determinados aspectos, aunque siempre fijando
previamente la informacion concreta que se quiere obtener con un guion marcado y

determinando respuestas abiertas en todo el proceso.

Tabla VIIl. Esquema entrevistas

Valorar el grado de
identificacion  de  las
Identidad personas con la imagen
qgue el R.C Deportivo le da

a la ciudad.

Examinar la asiduidad con
la que los coruieses
Asistencia al estadio asisten al estadio de

Riazor.

Observar si los ciudadanos
de A Coruia son
Comercio consumidores habituales

de productos relacionados
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con el R.C Deportivo,
favoreciendo el comercio
de la ciudad a través de

ellos.

Empleo

Determinar de qué manera
puede afectar el R.C
Deportivo al empleo en la

ciudad.

Economia y empresas

Conocer la opinién general
acerca del impacto que se
pueda originar en la
economiay empresas de la
ciudad a través del R.C

Deportivo.

Apoyo y gasto publico

Averiguar si los ciudadanos
corufieses son partidarios
del apoyo y gasto
institucional ocasionado

por el R.C Deportivo.

Admiracion por el Club

Reconocer los motivos por
los que los aficionados del
R.C Deportivo eligen a este

Club de futbol.

Impacto social directo

Estudiar las
movilizaciones,

planificacion 'y medios
utilizados para seguir y
apoyar al R.C Deportivo,

asi como el grado de
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participacién en reuniones

y sus distintos perfiles.

Valorar el grado de interés
que los corufeses tienen

en el R.C Deportivo, a

CORUNESES NO ,
AFICIONADOS AL R.C Interés por el R.C pesar de no ser aficionados
Deportivo y preferencias | fatbol
DEPORTIVO (COLECTIVO al Tutbol, 'y conocer sus
2) de ocio preferencias de ocio en

caso de no serlo.

Fuente: elaboracion propia

PRINCIPALES PREGUNTAS PARA LOS CORUNESES AFICIONADOS AL R.C

DEPORTIVO

1. Imagen del Club para la ciudad

- Alvivir en A Coruiia o en las afueras, ¢ te sientes identificado/a con el Deportivo?
éPor qué?

- ¢Crees que el Deportivo afecta de alguna manera a la imagen de A Corufia fuera

de ella?

2. Impacto, ocio y consumo

- (¢Asistes habitualmente a los partidos que el Deportivo disputa en Riazor?

- ¢Compras o has comprado recientemente algin producto relacionado con el
Deportivo, como camisetas, bufandas...?

- ¢Piensas que el Club puede afectar directamente al empleo en la ciudad?

- ¢Qué negocios dirias que obtienen mayores beneficios a través del Deportivo en
A Corufa? ¢Por qué?

- ¢Has salido o saldrias por las calles y locales de la ciudad a celebrar algun logro

del Deportivo, como un titulo o un ascenso? En caso afirmativo, ¢a donde?
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¢Qué consecuencias negativas piensas que puede obtener la ciudad a causa del

Deportivo?

Instituciones

éCrees que el Ayuntamiento de A Coruia, la Diputacion o la Xunta de Galicia
deberian apoyar mas o menos al Deportivo? ¢{Por qué?

¢Qué te parece que en un dia de partido se lleven a cabo diferentes dispositivos

de emergencias, seguridad o limpieza financiados por fondos publicos?

Impacto del R.C Deportivo en los aficionados al Club

éPor qué elegiste el Deportivo, un Club modesto, y no otro Club mas mediatico
como pueden ser el Real Madrid o el Barcelona?

¢De ddénde dirias que viene tu admiraciéon por el Deportivo?

¢Qué haces para ver los partidos cuando el Deportivo juega fuera de casa o
cuando no asistes al estadio?

éSueles aprovechar un dia de partido para realizar alguna compra o para reunirte
con otras personas en cafeterias o bares cercanos al estadio de Riazor antes del
partido? En caso afirmativo, éacudes normalmente a esa zona de la ciudad para
estar en esas cafeterias o bares si no hay partido del Deportivo?

Si asistes habitualmente, o en alguna ocasién has asistido, antes o durante un
partido del Deportivo, a alguna reunion relacionada con el equipo (por ejemplo,
estar en bares o cafeterias antes de un partido en los aledafios del estadio), équé
tipo de gente dirias que predomina?

éLos partidos los ves sélo/a, en pareja, con amigos, familiares...?

éTe preocupas en saber con antelacion qué dia y a qué hora jugara el Deportivo
el siguiente partido para asi hacer planes u organizarte de alguna manera?
¢Afecta en tu vida cotidiana una victoria, una derrota o, en general, el resultado
que logre el Deportivo una jornada o una temporada?

éHaces un seguimiento diario o constante sobre la actualidad del Deportivo en

la prensa, Internet u otros medios?
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- ¢Realizas o has realizado algin desplazamiento a otra ciudad para ver un partido

del Deportivo?

PRINCIPALES PREGUNTAS PARA LOS CORUNESES NO AFICIONADOS AL R.C

DEPORTIVO

1. Imagen del Club para la ciudad
- Alvivir en A Coruia, éte sientes identificado/a con el Deportivo? éPor qué?
- ¢Crees que el Deportivo afecta de alguna manera a la imagen de A Corufia fuera

de ella?

2. Impacto, ocio y consumo

- ¢Asistes habitualmente o alguna vez a los partidos que el Deportivo disputa en
Riazor?

- ¢Compras o has comprado recientemente algun producto relacionado con el
Deportivo, como camisetas, bufandas...?

- ¢Piensas que el Club puede afectar directamente al empleo en la ciudad?

- ¢Qué negocios dirias que obtienen mayores beneficios a través del Deportivo en
A Coruia? ¢Por qué?

- ¢Has salido o saldrias por las calles y locales de la ciudad a celebrar algun logro
del Deportivo, como un titulo o un ascenso? En caso afirmativo, éa dénde?

- ¢Qué consecuencias negativas piensas que puede obtener la ciudad a causa del

Deportivo?

3. Instituciones

- ¢Crees que el Ayuntamiento de A Corufia, la Diputacion o la Xunta de Galicia
deberian apoyar mas o menos al Deportivo? ¢Por qué?

- ¢Qué te parece que en un dia de partido se lleven a cabo diferentes dispositivos

de emergencias, seguridad o limpieza financiados por fondos publicos?
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4. Impacto del R.C Deportivo en los coruiieses no aficionados

- ¢Te gusta el futbol?

- ¢Qué practicas de ocio llevas a cabo en la ciudad? ¢Las practicarias antes de

asistir a un partido del Deportivo?

- ¢Te agrada que el Deportivo gane partidos y que le vaya bien? ¢Por qué?

- ¢En tu circulo familiar y social conoces a gente que le guste el Deportivo y que

asista habitualmente a los partidos? En caso afirmativo, ¢intentan que participes

en charlas relacionadas con el equipo o que des tu opinidn acerca de éI?

- Cuando el Deportivo disputa un encuentro en A Corufia, ite afecta o te

condiciona de alguna manera en tu vida cotidiana? En caso afirmativo, i por qué?

Tabla IX. Perfiles entrevistados

01 Masculino 57 Aficionado
02 Femenino 32 No aficionada
03 Femenino 29 No aficionada
04 Masculino 22 No aficionado
05 Masculino 25 Aficionado

Fuente: elaboracion propia
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4. ANALISIS Y RESULTADOS

4.1 Contexto econémico

En primer lugar se hara una estimacion del impacto econdmico que puede suponer la
presencia de un Club profesional importante en una ciudad, para el caso concreto del
R.C Deportivo en A Coruiia, tomando como referencia y analizando los datos obtenidos

en el apartado anterior.

4.1.1 Asistencia media y gasto en la ciudad

Se ha realizado una estimacion aproximada del gasto medio que los aficionados locales
pueden desembolsar un dia de partido del equipo de la ciudad con motivo de la
asistencia al estadio de Riazor, concentrandose éste, sobre todo, en los locales de los
aledafios del campo de futbol. Por otro lado, se han excluido gastos de tipo municipal
dado la imposibilidad de acceso a ellos y se ha centrado la investigacion en los relativos
al mundo de la hosteleria, el transporte, la restauracién y el comercio en general de A

Corufa.

Para realizar la estimacion de consumo en los sectores anteriormente nombrados, se ha
tomado como referencia estudios recientes relativos a equipos y a ciudades de similares
caracteristicas a las del R.C Deportivo y a las de A Corufia. Es el caso del ‘Estudio sobre
el impacto econédmico del ascenso del Real Murcia Club de Futbol, SAD. a Primera
Divisién’ (Camara de Comercio de Murcia, 2007), ‘Estimacion del impacto econdmico del
ascenso de la U.D Almeria a Primera Divisién’ (Jiménez, 2013), ‘Impacto econdmico del
ascenso del Hércules F.C a Primera Division’ (Cdmara de Comercio de Alicante, 2010) y,
por ultimo, ‘Impacto econémico del futbol de Primera Divisidn en Zaragoza’ (Camara de
Comercio e Industria de Zaragoza, 2009). Para contabilizar las medias de gasto en estas
investigaciones sdlo se ha tenido en cuenta el campeonato de Liga, pues, al igual que el
R.C Deportivo, este tipo de equipos no han avanzado demasiado en la Copa del Rey en
las ultimas temporadas ni se han clasificado recientemente para disputar competiciones
europeas y, por lo tanto, no han obtenido un nimero considerable de asistentes a los
encuentros en lo que se refiere a aficidon visitante o incluso la propia aficion de estos

clubes.
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Para calcular la estimacién, se ha hecho una media de gasto en los siguientes sectores:

hosteleria, transporte, restauracién y entradas.

Tabla X. Numero de asistentes por encuentro en estudios sobre otros Clubes

Equipo
adip 30 personas | 40 personas | 30 personas 33 personas 627 personas
visitante
Prensa 15 15 15 15 285
periodistas | periodistas periodistas periodistas periodistas
foraneos foraneos foraneos foraneos
por partido | por partido por partido
Arbitros 4 por 4 por 4 por 4 por 4 arbitros 76 arbitros
partido partido partido partido
Porcentaje de
aficion 15% de los | 50% de los 33 % de los 33 % de los
visitante que | aficionados | aficionados aficionados aficionados

pernocta en la

ciudad

Fuente: elaboracion propia a partir de informes de los Clubes citados

Teniendo en cuenta Unicamente los datos facilitados en estos informes, ya que algunos

de ellos figuran sélo para alguno de los equipos investigados, se han realizado los

calculos pertinentes para estimar el gasto en varias ciudades con caracteristicas

similares a las de A Corufia a través de una media aritmética3:

3 Para el caso de la UD Almeria se ha citado directamente la media total de gasto de la aficidn visitante,
al no figurar en el informe un desglose de cada sector.
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Tabla XI. Ingresos directos en comercio, hosteleria, transporte y restauracion por

persona (con otros Clubes de referencia)

Hosteleria

. . 300€ 300€ 300€
equipo visitante
Cafeterias y
bares 12€ 12€ 12€
Comercio 15¢€ 15¢€ 15¢
Transporte 3€ 3¢ 3¢
Restauracion
(foréneos) 20€ 50€ 40€ 36, 6€
Hoteles
(fordneos) 150€ 100€ 166, 89€ 138, 96€
Entradas 30€ 30€ 30€ 30€

Fuente: elaboracion propia a partir de informes de los Clubes citados

Tabla XlI. Media total de gasto de la aficion visitante UD. Almeria

Aficidn visitante 77,7€

Fuente: elaboracion propia a partir de informes de los Clubes citados
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Tabla Xlll. Media aritmética de gasto total para los 4 equipos (Hércules + Zaragoza +

Murcia + Almeria)

Aficion local

, . 30€
Hosteleria, transporte y comercio

Aficion visitante pernoctando (hotel +

restauracion + cafeterias + entrada) 155,13¢

Aficidn visitante no pernoctando en la

ciudad (restauracion + cafeterias +
93,60€

entrada)

Arbitros y prensa fordnea (hotel +

L, 175,56€
restauracion)

Fuente: elaboracion propia a partir de informes de los Clubes citados

Tabla XIV. Gasto estimado de la dficion visitante en desplazamientos al estadio de

Riazor en la Temporada 2012/2013 (Primera Divisién)

Deportivo — Sevilla* 500 0 77.565€
Deportivo - Valladolid 66 134 22.780,98€
Deportivo — Zaragoza 100 0 15.513€
Deportivo — Athletic Club 750 0 116.347,5€
Deportivo — Real Sociedad 600 0 93.078€
GASTO TOTAL 325.284,48€

Fuente: elaboracion propia

4 Cuando se trata de un desplazamiento en el que la ciudad de partida estd a un nimero de kilémetros
considerable de A Coruiia, se ha determinado que estos aficionados pasan al menos una noche en la
ciudad gallega.
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Tabla XV. Gasto estimado de la daficion visitante en desplazamientos al estadio de

Riazor en la Temporada 2013/2014 (Segunda Division)

Deportivo - Zaragoza 300 0 46.539€
Deportivo — Lugo® 0 1500 140.400€
Deportivo — Sporting® 3.000 3.500 792.990€
Deportivo — Ponferradina 165 335 56.952, 45€
Deportivo — Eibar 650 0 100.834,5€
GASTO TOTAL 1.137.715,95€

Fuente: elaboracion propia a partir de informes de los Clubes citados

> Al tratarse de ciudades en la que existe una distancia media entre éstas y A Corufia, como es el caso de
Ponferrada, se ha determinado que el 33% de aficionados pernoctan en la ciudad (sefialado
anteriormente), por lo que el gasto medio en la ciudad pernoctando sera de 155,15€ y de 93,60€ no
pernoctando. Para otras ciudades, como Lugo, se ha considerado que, debido a la cercania entre ambas
ciudades, el nimero de personas que pernoctaron en la ciudad no seria considerable.

6 Para el caso del desplazamiento de aficionados del Sporting de Gijén, no puede aplicarse la media del
33%, ya que en la ciudad de A Corufia y alrededores existen unas 3.000 plazas hoteleras, por lo que se
pondra esta cifra como limite de personas que pernoctaron en la ciudad.
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GASTO MEDIO TOTAL EN A CORUNA A TRAVES DEL R.C DEPORTIVO

TEMPORADA 2012/2013. PRIMERA DIVISION

Tabla XVI. Gasto medio total estimado en A Coruiia a través del R.C Deportivo

temporada 2012/2013

Asistencia media al
27.525 30€ 15.689.250€
estadio de Riazor
Equipos visitantes
627 9.900€ 188.100€
Hosteleria
Equipo arbitral 76 702,24€ 13.342,56€
Prensa foranea 285 2.633, 4€ 50.034,6€
155,15€ 6 93,60€
Desplazamientos por partido
2.150 ] 325.284,48€
aficién rival (dependiendo del
rival)
TOTAL REPERCUSION ECONOMICA TEMPORADA 2012/2013 16.266.011,64€

Fuente: elaboracion propia
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GASTO MEDIO TOTAL EN A CORUNA A TRAVES DEL R.C DEPORTIVO

TEMPORADA 2013/2014. SEGUNDA DIVISION

Tabla XVII. Gasto medio total en A Coruiia a través del R.C Deportivo temporada

2013/2014

Asistencia media al

i . 21.806 30€ 13.737.780€
estadio de Riazor
Equipos visitantes
693 9.900€ 207.900€
Hosteleria
Equipo arbitral 84 702,24€ 14.747,04€
Prensa foranea 315 2.633,4€ 55.301,4€
155,15€ 6 93,60€
Desplazamientos por partido
9.450 1.137.715,95€

aficion rival

(dependiendo del

rival)

TOTAL REPERCUSION ECONOMICA TEMPORADA 2013/2014

15.153.444,39€

Fuente: elaboracion propia
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COMPARATIVA DE ESTUDIOS DE IMPACTO ECONOMICO ENTRE EL R.C DEPORTIVO Y

OTROS CLUBES EN PRIMERA DIVISION DE LA LIGA ESPANOLA

Tabla XVIII. Diferencia entre el impacto econémico del R.C Deportivo y otros Clubes

en Primera Division

Real Murcia 2007/2008 10.157.350€
R.C Deportivo 2012/2013 16.266.011€
Xerez C.D 2009/2010 17.257.360€
Hércules C.F 2010/2011 17.430.424€
U.D Almeria 2013/2014 19.675.784€
Real Zaragoza 2007/2008 20.629.809€
Granada C.F 2011/2012 28.356.585€

Fuente: elaboracion propia a partir de informes de otros Clubes
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4.2 Externalidades negativas

La existencia de un equipo de futbol u otro deporte importante en una ciudad no
conlleva Unicamente una repercusion positiva dentro de ésta, pues existen también

efectos negativos provocados por dicho Club.

Estas externalidades negativas son un coste social indivisible que los habitantes de la
ciudad deben abonar si o si, independientemente de que sean consumidores del

espectdculo o sientan apego al equipo.

Como se ha podido observar anteriormente en la ‘cuenta de pérdidas y ganancias’ del
R.C Deportivo, una de estas externalidades negativas son las subvenciones publicas
recibidas por el Club gallego, denominadas en dicha tabla como ‘subvenciones de
explotacién incorporadas al resultado del ejercicio’ cifradas en 7.252,89€ en la

temporada 2012/2013 y en 112.470, 17€ en la temporada 2013/2014.

Ademas, otros costes sociales indivisibles para los ciudadanos en cada partido del
equipo corufiés son los asociados al gran despliegue de medios publicos debido al
importante nimero de personas que acuden cada partido al estadio de Riazor, con el fin
de mantener la seguridad y los protocolos de emergencia necesarios para el buen

funcionamiento de cada jornada.
De los servicios publicos y gran despliegue de éstos en cada partido se pueden citar:

- Policia municipal

- Policia nacional

- Limpieza exterior en los aledaios del estadio de Riazor
- Bomberos

- Cruz Roja

- Proteccidn civil

Aunque no sélo los ‘gastos publicos’ de los ciudadanos pueden considerarse
externalidades negativas. Los habitantes que ni participan ni son consumidores de este

espectaculo tienen también que sufrir cada partido molestias en su vida cotidiana
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ocasionadas por éste, como pueden ser las aglomeraciones, el ruido y suciedad en las
calles y portales antes de los partidos, el trafico y los cortes en determinadas vias o la

afluencia masiva de gente en el transporte publico de la ciudad, entre otras.
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4.3 Contexto social

A continuacion se presenta el analisis de las entrevistas en profundidad
semiestructuradas llevadas a cabo para la investigacién, de las que se han obtenido

diversas conclusiones generales que ayudaran a confirmar las hipdtesis del estudio.

IMAGEN DEL CLUB PARA LA CIUDAD
Identidad

Se ha podido verificar que todos los entrevistados, amantes o no del futbol, se sienten
identificados con el R.C Deportivo y con la imagen que proporciona para A Coruiia,
siendo uno de los motivos predominantes el hecho de que sea el equipo de futbol mas

importante de la ciudad en la que viven.

Ademas, se ha valorado positivamente, también por parte de todos los entrevistados,
la imagen que el Club proporciona para A Corufa, tanto por aspectos econémicos como
a nivel de pura identidad con respecto a otros lugares de Galicia, de Espana o
internacionalmente, en parte gracias a los logros conquistados en los ultimos afios por

este equipo y la repercusion que ha ejercido en la ciudad gallega y en su poblacion.

“Si, afecta, sobre todo positivamente por los logros deportivos que ha tenido ante
equipos tanto nacionales de nivel como internacionales y, por ejemplo, una
persona inglesa que a lo mejor Corufia no la sitie muy bien en el mapa, a lo mejor

si que la situa gracias al Club.” (Entrevista Borja).

IMPACTO, OCIO Y CONSUMO

Asistencia al estadio

Cuatro de las cinco personas entrevistadas asisten, al menos, a varios partidos cada
temporada al estadio corufiés. Se ha constatado que el estadio de Riazor y los partidos
del R.C Deportivo que éste alberga despiertan interés entre la poblacion corufiesa, sean

férreos seguidores o no del conjunto gallego o incluso muestren interés por el propio
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deporte del futbol. Ademas, el entrevistado que no asiste habitualmente a los
encuentros ha reconocido haber presenciado en varias ocasiones algun partido del R.C

Deportivo.

“He asistido alguna vez, acompafando a algun amigo y eso... y bien, pero no... no

soy un habitual ni mucho menos.” (Entrevista Denis).

El hecho de que incluso los corufieses no amantes del futbol asistan o hayan asistido a
algun partido del Club herculino denota que este espectdculo puede destacarse como
una de las opciones mads recurrentes a la hora de llevar a cabo actividades de ocio dentro

de esta ciudad, provocando un gran impacto entre su poblacién.

Comercio

En lo que se refiere a la compra de productos relacionados con el R.C Deportivo existe
division de opiniones, aunque si se puede llegar a una conclusion: el hecho de ser
simpatizante o seguidor del Club coruiés no conlleva necesariamente la compra de
productos relacionados con él, pues entre los entrevistados puede observarse como
personas que no siguen al equipo, que no asisten al estadio o a las que ni siquiera les
gusta el futbol compran o han comprado productos del R.C Deportivo, destinados, por
ejemplo y como respuesta predominante, a realizar obsequios a terceras personas. Algo
gue demuestra, una vez mas, el impacto que tiene este Club entre los habitantes de A
Corufia de manera directa (consumo propio) o indirecta (a través de familiares o
amigos), convirtiendo estos productos en otra fuente de ingresos para la ciudad, no sélo
en tiendas oficiales del propio equipo, sino a través de numerosas tiendas repartidas por
toda la ciudad que suministran productos relacionados con éste y como estos productos
también forman parte de un contexto social fuera del propio ambito del futbol y del R.C

Deportivo en particular.
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Empleo

La vision de la repercusion que tiene el R.C Deportivo en la ciudad de A Corufia respecto
al empleo es positiva, pues la poblacién considera que este Club puede generar trabajo

en diferentes sectores.

Entre las diferentes opiniones, existe un predominio en el sector de la hosteleria, en
cuanto a los bares, cafeterias y restaurantes situados en los aledafios del estadio de
Riazor, incluso afirmando en alguna ocasién que algunos de ellos realizan su apertura

Unicamente los dias en los que el equipo gallego disputa sus partidos.

En un dmbito mas general también se ha destacado el sector servicios que, ademas de

la hosteleria, englobaria otros sectores como el comercio, el transporte o el turismo.

Y, por ultimo, también se han mencionado otras posibles creaciones de empleo, a través
de empresas auxiliares que trabajan directamente para el R.C Deportivo, asi como otros

servicios como el de mantenimiento del estadio corufiés.

Economia y empresas de la ciudad

Respecto a la opinién general acerca del impacto que se pueda originar en la economia
y empresas de la ciudad a través del R.C Deportivo existe un predominio y absoluto
convencimiento de que el sector que mayores beneficios obtiene a través de este Club
de futbol es el de la hosteleria, destacando las cervecerias y bares como negocios con
mayor afluencia. Todos los entrevistados ha coincidido en senalar a dicho sector como
el gran beneficiado en la ciudad, tanto en las horas previas a los encuentros del equipo
como en el ambito turistico, en el que destacan a las aficiones visitantes que atrae el R.C

Deportivo en algunos encuentros.

“La hosteleria. Para mi la hosteleria es el principal. Y después, pues si tienes
pequefios negocios de alimentacion, a lo mejor, cercanos... tiendas de
alimentacion, incluso supermercados, eh... la tipica tienda de chucherias, que hay
dos o tres ya al lado del estadio (que ya estd ahi porque hay futbol,

simplemente).” (Entrevista Patricia).
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Ademas, también destacan otros negocios de la ciudad como fuente de ingresos y como
beneficiados econdmicamente, como pueden ser las tiendas de alimentacion vy
aperitivos de alrededor del estadio o los supermercados también cercanos al campo de

futbol y a la zona de Riazor.

Por otro lado, se ha podido verificar que el hecho de conquistar un logro deportivo
(como un titulo o un ascenso) se convierte en la excusa perfecta para realizar grandes
movilizaciones por la ciudad, sobre todo en la zona de |la Fuente de Cuatro Caminos
(donde el R.C Deportivo ha celebrado histéricamente las diferentes consecuciones
deportivas) o en la Plaza de Maria Pita. Durante dichas celebraciones se han llegado a
contabilizar miles de personas, amantes o no del futbol o del R.C Deportivo, con el
pertinente impacto socioecondmico que éstas han producido en las diferentes zonas,

calles y locales de la ciudad.

Este hecho se puede demostrar también a través de los entrevistados, ya que el total de
personas a las que se les han preguntado por estas celebraciones han contestado que si
han participado en una o mas celebraciones deportivas del equipo de futbol de la ciudad

de A Coruiia, siendo seguidores o no del Club.

Externalidades negativas

En este apartado se ha intentado averiguar de qué manera afecta negativamente a la
poblacidn coruiesa la presencia de un equipo de futbol profesional que provoca un gran

despliegue de medios en la ciudad, sobre todo los dias de partido o celebraciones.

Para el caso general se ha citado, por parte de los entrevistados, problemas relacionados
con la tensidn que se crea en los partidos, provocando altercados como peleas o
destrozos del inmobiliario, en ocasiones, por parte de aficiones visitantes; el posible
malestar de algunos ciudadanos que no ven con buenos ojos que el R.C Deportivo utilice
el estadio municipal de Riazor; problemas relacionados con el trafico y la circulacion de
vehiculos, como el corte de calles en las horas previas y/o posteriores a los encuentros
del Club o los escasos estacionamientos existentes en las zonas cercanas al estadio o en
la propia zona de Riazor o, por ultimo, la posible “mancha de la imagen” de la ciudad
que puede ocasionar el aspecto econdmico-deportivo de los dirigentes del Club gallego,
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en caso de que éstos hayan podido o puedan cometer irregularidades que afecten

directamente a ésta.

Para el caso concreto de los habitantes de A Coruia entrevistados se ha destacado como
externalidad negativa por parte de la totalidad de corufieses el colapso de vehiculos y lo
referente al tréfico que se crea un dia de partido, asi como el corte de calles o las grandes

aglomeraciones que se producen en distintas zonas y locales de la ciudad.

“Si, o incluso... vamos a cenar... a lo mejor te gusta un sitio cerca del estadio,
vamos a cenar y dices “pues ya no podemos ir ahi porque va a estar a reventar”,

o aparcar o salir de la ciudad o entrar... imposible.” (Entrevista Lucia).

INSTITUCIONES PUBLICAS

Apovyo institucional y gasto publico

En lo referente al apoyo institucional que las Instituciones publicas como el
Ayuntamiento de A Corufia, la Xunta de Galicia o la Diputacion de A Corufia ofrecen al
R.C Deportivo se ha podido confirmar que la poblacién corufiesa y seguidora del Club
gallego es partidaria, por unanimidad, de que éstas deberian ejercerle un gran apoyo
por diferentes motivos, como ensalzar los valores del deporte en la ciudad, los
beneficios econdmicos que un Club de futbol profesional puede aportar en ella o la
representacidén que se obtiene a través del R.C Deportivo para la Comunidad Auténoma

de Galicia.

Por otro lado, con respecto al gasto publico ocasionado por el propio Club cuando éste
disputa sus encuentros en la ciudad, tales como limpieza de calles o dispositivos de
emergencias o seguridad, la poblacién entrevistada también ejerce una respuesta firme:
los ciudadanos corufieses, sean forofos o no del futbol y, en particular, del R.C Deportivo,
estan de acuerdo con que se empleen fondos publicos para cubrir dichas necesidades
requeridas antes, durante y después de un encuentro del equipo coruiiés, coincidiendo
la mayoria en dos motivos principales. El primer motivo vendria a ser la recuperacién
econdémica de esos gastos, es decir, el hecho de que el dinero que se gasta por un lado,

la propia ciudad, a través de los ingresos que produce el propio encuentro, los
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recuperara con creces. Ademads, también se ha mencionado que, al igual que en un dia
de partido se realizan dichos gastos, podria haber ciudadanos que acuden con asiduidad
al estadio de Riazor que igualmente estén cubriendo gastos en estos diferentes
dispositivos para cualquier otro evento que se realice en la ciudad de A Corufia o,
simplemente, para invertirlos en ciertas necesidades de la propia ciudad que la

poblacién no utiliza o a la que no les incumbe.

“Me parece normal porque, al fin y al cabo, esos servicios se tienen para otros
eventos, ya sean conciertos o... bueno, todo... todo tipo de eventos”. (Entrevista

Borja).

CORUNESES AFICIONADOS AL R.C DEPORTIVO (COLECTIVO 1)

Admiracion por el R.C Deportivo

Los motivos por los que los corufieses eligen seguir a un Club como el R.C Deportivo,
principalmente y por respuesta coincidente en las entrevistas realizadas, tienen una raiz
familiar, aunque también podria decirse que el hecho de tratarse de un equipo modesto
y que se encuentra en una ciudad pequena también tendria repercusién a la hora de
elegirlo y no ser seguidores de Clubes de futbol mas mediaticos como el Real Madrid o

el Barcelona.

Con ello, en este apartado se puede deducir la representacidn que ejerce este conjunto
corufés entre su poblacidén a través de la identificacion del R.C Deportivo con la ciudad

de A Coruia.

Impacto social directo

En este apartado se ha tratado de estudiar aspectos directos en lo que concierne al
impacto social que provoca que en una ciudad exista un equipo de futbol profesional

importante, como es el caso del R.C Deportivo. Asi, se han estudiado diferentes aspectos
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a través de los que, a continuacion, se expondran unas conclusiones generales dentro

de este analisis.

En primer lugar, cabe destacar que los seguidores y simpatizantes del R.C Deportivo
suelen emplear las cafeterias y bares como medio de visualizacidn de los encuentros del
equipo cuando éste no los disputa en A Corufia. Adema3s, en estos locales es donde el
aficionado ‘deportivista’ aprovecha para reunirse con amigos aprovechando los partidos

del Club.

Asi, para el caso de los encuentros en el estadio de Riazor, los aficionados también se
reunen horas antes del inicio de los partidos con sus amistades y se citan con gente en

los aledanos del estadio coruriés.

El contexto del R.C Deportivo también activa el consumo en la ciudad, sobre todo a
través de la hosteleria, en una zona de A Corufia (Riazor) en la que si no se disputa un
encuentro de este equipo de futbol, por lo general no se asiste de manera masiva a ella

para visitar estos locales del ambito hostelero.

Para acudir a estas reuniones, los aficionados del conjunto herculino llevan a cabo una
planificacion los dias previos al partido correspondiente a esa jornada, ya sea en el
estadio corufés o en otra ciudad de Espafia, a través de informarse sobre qué diay a
qgué hora el equipo disputara su encuentro, por lo que las movilizaciones sociales que

surgen un dia de partido no son espontdneas.

En dichas movilizaciones y reuniones podria decirse que el perfil de asistentes que
predomina en ellas seria el de, mayoritariamente, hombres y gente joven, como grupos
o pandillas de amigos, sobre todo en lo que concierne a las reuniones existentes en los

locales y calles préximas al estadio de Riazor antes de los partidos.

Tampoco son espontaneos los desplazamientos de grupos y pefias ‘deportivistas’ a otras
ciudades, pues éstos se realizan con motivo de presenciar el encuentro que el R.C

Deportivo vaya a disputar en ellas como Unica razoén principal.

Por otro lado, se puede afirmar que el aficionado del R.C Deportivo estd muy
preocupado por los resultados deportivos que su Club consiga en una jornada de Liga o

en una temporada, pues dicha preocupacion puede afectar a su vida diaria, a su estado
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de animo o a su caracter durante esos dias (tanto positiva como negativamente). A
mayores de afectar a su vida diaria, el aficionado y fiel seguidor del conjunto gallego
intentan mantenerse informado de la actualidad del equipo diariamente, por lo que no
solo los dias de partido se ve preocupado por lo que le pase a éste, sino que el interés

es constante todos los dias del afio.

De todo ello puede afirmarse que la carga emocional que este Club puede suscitar a sus
seguidores mas fieles es muy grande, condicionando incluso su vida cotidiana y

afectando a su estado de animo.

“Pues si. Normalmente si pierde un partido siempre quedas algo fastidiado esos
dias y si gana quedas mds contento y si, afecta al estado de dnimo un poco”.

(Entrevista Borja).

CORUNESES NO AFICIONADOS AL R.C DEPORTIVO (COLECTIVO 2)

Interés por el principal equipo de futbol de su ciudad

En cuanto al interés de los entrevistados por el R.C Deportivo existe variedad de
opiniones, aunque podria decirse que, en general, no son habituales asistentes al
estadio ni presencian los encuentros del equipo, pero si han ido en varias ocasiones a
partidos del R.C Deportivo y siempre han salido por las calles y locales de la ciudad a
celebrar los logros del conjunto coruiés, incluso sin sentir admiracidn alguna por el
futbol y llevando a cabo otras practicas de ocio en A Coruiia antes que asistir a un

encuentro del equipo corufiés, como pasear por la ciudad o ir de compras .

A pesar de no sentir gran admiracién por el equipo, ni por el fatbol en general, los
corufieses sienten una identificacién con el R.C Deportivo y esta presente en sus vidas
como motivo de orgullo y celebracién, incluso dandole la categoria de “icono” de la
ciudad. Ademas, a la poblacién coruiiesa que no sigue al Club gallego le agrada que éste
gane partidos y que le vaya bien, debido a esa identificacién existente con el equipo,
como parte importante de la ciudad y que tanto arraigo suscita, sobre todo al tratarse
de una ciudad pequefa y siendo este equipo el principal en ella, provocando un gran

orgullo cuando éste conquista algun titulo o consigue ascender de categoria.
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En el circulo familiar y social de esta categoria de entrevistados existe un ambiente
futbolistico y ‘deportivista’ constante, intentando incluso que éstos participen en
ocasiones en charlas y conversaciones relacionadas con el R.C Deportivo, por lo que
podria afirmarse, una vez mas, que éste forma parte de la vida de los corufeses, directa

o indirectamente, y siendo partidarios o no de ello.

“Si, de hecho yo creo que la aficion del Dépor es bastante incisiva en ese tema, o

sea les gusta mucho hablar del Dépor a todas horas”. (Entrevista Patricia).

Como conclusién general para los no aficionados del R.C Deportivo se puede afirmar que
éstos no son consumidores de futbol ni seguidores del Club, pero si forman parte de

éste sélo por el hecho de ser coruiieses y estar indirectamente relacionados con él.
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5.

CONCLUSIONES

La presente investigacidon y los resultados obtenidos de la misma han ayudado a

confirmar la hipdtesis general en la que se basa el estudio. Dicha confirmacién se ha

podido realizar a través de las siguientes conclusiones:

1)

1)

10

Se ha determinado que el sector mas afectado positivamente de manera indirecta a
través del R.C Deportivo es el de la hosteleria, una fuente de consumo e ingresos para
la ciudad de A Coruia, sobre todo en épocas de competicidn liguera o en encuentros
puntuales del Club gallego en la ciudad. Ademas, este sector estaria seguido por el
comercio y el transporte, en menor medida. La suma de estos tres sectores podria
llegar a generar unos ingresos de hasta 16.266.011 euros (temporada 2012/2013)
durante una Unica temporada en Primera Divisidon y de 15.153.444 euros en Segunda

Division (temporada 2013/2014).

Un equipo de futbol profesional importante a nivel deportivo mueve una gran
cantidad de masa social, ya sea a través de los propios aficionados y habitantes de la
ciudad, como de seguidores que provienen de otros municipios de la provincia, de
otras ciudades gallegas o incluso del resto de ciudades de Espafia (se han
contabilizado 179 pefias ‘deportivistas’), a través del R.C Deportivo, con una
asistencia media al estadio de Riazor de 27.525 espectadores en la temporada
2012/2013 y de 21.806 en la 2013/2014, o de aficionados de otros Clubes que visitan
la ciudad para presenciar el encuentro de su equipo contra el conjunto herculino,
como en el caso de las dos ultimas temporadas sefialadas anteriormente, donde se
ha estimado que la asistencia de aficionados visitantes fue de 2.150 espectadores en
la temporada 2012/2013 y de 9.450 espectadores en la 2013/2014 teniendo en
cuenta los grandes desplazamientos. Tanto los aficionados corufieses como los
foraneos aportan grandes beneficios econémicos a la ciudad y refuerzan el sector

turistico.

Existe una diferencia considerable entre el impacto econémico que supone militar en
Primera Divisién y jugar en Segunda Divisidn. Si es cierto que, debido a la cercania 'y
al mayor nimero de equipos en Segunda Divisidn, se realizan mas desplazamientos a

la ciudad corufiesa en esta Ultima categoria y la diferencia de beneficios en la
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V)

V)

V1)

hosteleria por parte de las aficiones visitantes es notablemente superior (325.284€
en Primera divisidn la temporada 2012/2013 por 1.137.715€ en Segunda division la
temporada 2013/2014), pero el nimero de aficionados y de gasto en hosteleria es
menor en lineas generales, ya que esta Liga es menos atractiva y los Clubes visitantes
no provocan tanta expectacion ni los propios aficionados al R.C Deportivo acuden
tanto al estadio de Riazor, por lo que un descenso de categoria podria suponer unas

pérdidas de mds de un milldn de euros para las arcas de la ciudad en una temporada.

El hecho de disputar competiciones europeas o de clasificarse para rondas avanzadas
de la Copa del Rey espafiola supondria también un incremento de los beneficios, pues

de esta manera aumentarian los partidos del R.C Deportivo en A Coruiia.

No solamente se puede hablar de una repercusién positiva en cuanto al hecho de
disponer de un equipo de futbol profesional importante en una ciudad, también
surgen diversas externalidades negativas debido a su presencia, como por ejemplo el
gasto de fondos publicos para subvenciones o para diversos dispositivos de seguridad
y limpieza o las molestias ocasionadas para los habitantes de la ciudad que residen
en zonas cercanas al estadio de futbol, como la suciedad y el corte de las calles, o en
general para los habitantes de cualquier punto de la zona urbana, como los

problemas de trafico de vehiculos o las grandes aglomeraciones de gente.

Se ha podido constatar que la presencia de un Club profesional de importancia
favorece el empleo en la ciudad de manera directa o indirecta (en la temporada
2013/2014 el R.C Deportivo invirtié 2.326.733 euros en servicios exteriores del
equipo como empresas proveedoras u otras que obtienen ganancias a través de él)
y que los propios ciudadanos, aficionados o no al futbol, exigen apoyo institucional al

equipo, pues lo consideran una fuente de ingresos que ayuda a la ciudad.

VII) El grado de identificacion de los corufieses con el R.C Deportivo es elevado, siendo o

no aficionados al futbol, pues éste se postula como un icono mas de la ciudad y se
convierte en una ‘excusa social’ importante, ya que incentiva las reuniones, la
planificacion de eventos y celebraciones relacionadas con él o las grandes

movilizaciones surgidas también a través de este Club.
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VIII) EI R.C Deportivo tiene un efecto considerable en la vida cotidiana de sus seguidores.
La preocupacion constante por lo que le suceda al Club, la tristeza de un descenso o
la alegria de una permanencia en Primera Division pueden condicionar en gran
medida la vida y el estado de animo de las personas, por lo que éste también origina

una importante carga emocional entre sus aficionados o simpatizantes.
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ANEXO |: TRANSCRIPCION ENTREVISTAS

FICHA TECNICA
DATOS DE LA ENTREVISTA:
Fecha de la entrevista: 16/05/2015 Cédigo: 01 C1
Lugar: A Coruna Duracion: 20’

DATOS DEL ENTREVISTADO:

Nombre: Oscar
Sexo: Masculino
Ano de nacimiento: 1958

Vinculacién con el R.C Deportivo: Aficionado y socio

OBSERVACIONES:
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Entrevistador: Bueno, hola Oscar. Estoy haciendo una investigacidn sobre
el impacto socioeconomico que tiene el Deportivo en Corufia. Te
agradeceria que me dedicases unos minutos para hacerte unas preguntas
sobre tu punto de vista...eh... sobre diferentes aspectos que me servirian

de gran ayuda. ¢ Empezamos?

Oscar: Empezamos

E: Bueno, lo primero que te quiero preguntar es si al vivir en Corufia te

sientes identificado con el Deportivo.

Oscar: Si que me siento identificado con el Deportivo

E: (Por qué?

Oscar: Es el equipo de mi ciudad, de toda la vida. Lo llevo siguiendo
desde...desde que esta...desde que estuvo en Segunda Divisién tantos

afios y desde que era un nifio.

E: Vale. ¢Y crees que el Deportivo afecta de alguna manera a la imagen

fuera de la ciudad?

Oscar: Claro que si. Es como una especie de bandera de la ciudad. Ademas
representa...eh...L.a Corufia se conoce en muchos sitios gracias al
Deportivo y es bueno para la ciudad que el Deportivo esté en Primera

Divisién y, bueno, cuando jugd la ‘Champions’ no diga...no digamos.

E: Entonces, écrees que afecta positivamente, no? A la imagen de la

ciudad

Oscar: Claro que si que afecta positivamente. Y afecta negativamente si
no... si desaparece, por ejemplo, o baja a Segunda Divisién no es lo mismo

gue esté en Primera, claro.
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E: Vale, bueno... ¢asistes habitualmente a los partidos que el Deportivo

disputa en Riazor, como socio que eres?

Oscar: No muy habitualmente, pero de vez en cuando voy a... voy a
Riazor. Lo que pasa que bah...por desgana y por verlo en el salén, alli que

se estda muy comodo (risas).

E: Vale, eh... écompras o has comprado recientemente algun producto
relacionado con el Deportivo, como por ejemplo camisetas o bufandas?

Recientemente o los ultimos afios.

Oscar: Habitualmente no compro nada del Deportivo, pero bueno...
cuando tengo que hacer algin regalo o me hacen algun regalo pues... si,

puede... puede estar algun articulo del equipo, del Deportivo.

E: Bueno, y en este aspecto, en el tema del ‘merchandising’ y los productos
que tiene el Deportivo o, indirectamente a través de otros campos,

épiensas que el Club puede afectar directamente al empleo en la ciudad?

Oscar: Hombre eh... no sé en qué porcentaje puede afectar al empleo en
la ciudad, pero no creo que el ‘merchandising’ y la venta de productos del

Deportivo cree demasiado empleo.

E: Pero bueno, aunque no sea a través del ‘merchandising’... a través de

otros campos, por ejemplo.

Oscar: Hombre, yo supongo que a través de toda la estructura del equipo,
en relacién con el equipo mismo o todas las empresas auxiliares (eh...
pues empresas que le venden productos al Deportivo, que le hacen
gestiones...) hombre, siempre es... siempre es bueno y creard empleo,

claro. No sé en qué porcentaje, lo desconozco totalmente.
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E: ¢Y qué negocios dirias que obtienen mayores beneficios a través del

Deportivo en La Corufia?

Oscar: ¢Qué negocios? Hombre, uno de los negocios eh... seria la
hosteleria porque siempre que hay partido del Deportivo bueno, pues la
gente va a Riazor y lo celebra, incluso viene gente de fuera y para en los
restaurantes y... y se toman las cervezas y comen fuera y después no sé,
pero empresas auxiliares del Deportivo pues también. Yo que sé, la... los
qgue llevan el manimien... el mantenimiento del estadio, el
mantenimiento de... de las escuelas deportivas... supongo que en eso

también afectara.

E: Aham... vale. ¢ Has salido alguna vez o saldrias alguna vez por las calles
y negocios de la ciudad para celebrar algun logro del Dépor? Por ejemplo,

un titulo o un ascenso.

Oscar: Si, claro.

E: ¢Si? ¢Y a donde fuiste?

Oscar: Bueno, a donde fue todo el mundo: a Maria Pita cuando logramos
la... la Liga y... eso fue... una ‘pasada’, y también cuando le ganamos al

Madrid el “centenariazo” (risas).

E: O sea, que incluso saliste a celebrar eh... algun logro eh... sin ser en

Riazor el partido y eso, ¢no?

Oscar: Si, claro. Sin ser en Riazor, si.

E: ¢Y a qué sitios acudiste asi que... consumieras o que gastaras en...?

Oscar: Es mas. Tengo una anécdota, eh... que esa la cuento siempre, que

es en el ano... creo que fue en el afio 83, 1983, cuando jugamos contra el
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Rayo Vallecano... ¢Rayo Vallecano ‘fuera’? Creo que si. Que empatamos...
o0 sea, teniamos que... sélo... nos valia empatar para...para subir a Segun...
a Primera Divisién y... y perdimos con el Rayo. Pues lo... lo habiamos ido
a celebrar (risas) y nos habiamos ‘pegado’ una mariscada que no veas, y

después...

E: ¢Aun habiendo perdido?

Oscar: No, no. Fue antes de...

E: ¢Antes del partido?

Oscar: Antes del partido. Ya lo ddbamos por hecho. Una gran “putada”

(risas).

E: (Risas) pues si, la verdad. Eh... bueno, por otro lado, ¢ qué beneficios o
consecuencias negativas piensas que tiene la ciudad a causa del Dépor?

Cosas negativas.

Oscar: ¢ Cosas negativas?

E: Si.

Oscar: Hombre, puf... no sé. Si el equipo... va mal...

E: Pero yendo bien el equipo. No me refiero a si desaparece o va mal, eh...
costes que el equipo... que la ciudad puede tener a.. a causa del
Dépor...algo... externalidades negativas ¢no? Que pueda tener la ciudad a
causa del Deportivo. No todo es... son ingresos, a lo mejor éno? O

beneficios econdmicos.

Oscar: Pues eh... lo desconozco, pero a ver eh... una cosa negativa pues...

hay mucha gente que no ve con buenos ojos que... que, por ejemplo, se
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utilice el estadio de Riazor, que pertenece a todos los corufieses y que lo
utilice el Deportivo. Eso podria ser un aspecto negativo, pero bueno...
también es un... un... el equipo también pues... le da vida a la ciudad y la
conocen a través de... del equipo mismo en otros paises, sobre todo
cuando... cuando va bien, claro. Y negativo... pues no lo sé. Pues que
corten las calles y aparcamiento en... en... en los... en los dias de partido.

No sé, a eso a lo mejor habria que buscarle una solucién.

E: Aham. Bueno, respecto a las Instituciones... écrees que el Ayuntamiento
de La Corufia, la Diputacion o la Xunta de Galicia deberian apoyar mds o

menos al Deportivo?

Oscar: Yo creo que el Ayuntamiento, la Diputacién y la Xunta de Galicia

deberia de apoyar mas al Deportivo.

E: ¢Por qué?

Oscar: Porque es un equipo que representa a la Comunidad Auténoma
gallega y creo que no se estd tratando... o sea, no sé por qué pero yo
pienso que hay otr...otros equipos en Galicia que son ‘mejores’ tratados

por parte de las Instituciones que el Deportivo.

E: ¢Por ejemplo?

Oscar: Hombre, yo creo que el Celta fue mejor tratado que el Deportivo

por parte de la Xunta, por ejemplo (risas) y por parte de su Ayuntamiento.

E: Aham. Eh... bueno, ¢ qué te parece que un dia de partido se lleven a cabo
diferentes dispositivos de emergencias, sequridad o limpieza financiados

por fondos publicos?

Oscar: Eso es el aspecto negativo del que habldbamos antes.
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E: Oseaq, eh... puede haber gente en Coruiia que no le guste el futbol y estd

pagando todo eso. (Eso qué te parece?

Oscar: Nada. Me parece que es una eh... que... aporta mas cosas positivas
gue negativas, quiero decir... que el hecho de que el Deportivo jueguey...
y funcione como equipo y como Sociedad, y que vaya bien, que esté en
los puestos mas altos de la Primera Division da mas beneficios a la ciudad
que... que aspectos negativos. Aunque no a todo el mundo le guste el

futbol, claro (risas).

E: Aham. En tu caso personal, épor qué elegiste el Deportivo, que es un
Club modesto y por ejemplo no elegiste otro como... como el Madrid o el

Barcelona, que son mds medidticos?

Oscar: A ver, yo elegi el Deportivo porque es el equipo de mi ciudad y
porque es el... el que tengo mas cercano, igual que también soy del

Atlético de San Pedro (risas) que... que es el de mi aldea, o sea que...

E: O sea que é¢de donde dirias que viene tu admiracion por el Deportivo?

Es algo familiar, por ejemplo...

Oscar: Hombre, mi padre era socio del Deportivo. Fue socio durante
muchos afos, eh... fui... fui con él a los partidos, a Riazor, fui a “especial
de nifos” mucho...muchas veces y, quiero decir, porque me gusta el

futbol y era el equipo de mi ciudad.

E: Aham. Bueno, iqué haces para ver los partidos cuando el Deportivo

juega fuera de casa o cuando no asistes al estadio?

Oscar: Pues... muchas veces los veo en el bar con los amigos y otras veces

los veo en casa eh... perfectamente en... en mi casa.

E: O sea que...estd un poco dividido, ¢no? Entre bar y casa.
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Oscar: Si, si... 0 sea no... no sé qué porcentaje es de casa y de bar, no lo

sé. Depende del dia (risas).

E: Cuando vas a... al estadio en un dia de partido, por ejemplo, ésueles
aprovechar para realizar alguna compra o para reunirte con otras
personas en cafeterias o bares cercanos al estadio eh... justo antes del

partido o unas horas antes del partido?

Oscar: No, eh... raramente... de compras no voy, pero alguna vez si quedo

con... con otra gente, si.

E: Quedas por eh...antes de...

Oscar: Antes del estadio, o sea antes de entrar

E: O seq, en... en los bares de... por alli del estadio, ¢no?

Oscar: Si, si.

E: Y..bueno, en caso...en caso de que esta respuesta fuera “positiva”,
como lo ha sido, eh... ¢acudes normalmente a esta zona de la ciudad para
estar en esa cafeterias o bares o solamente acudes cuando hay partido, o
sea si no hay partido sueles ir a esa zona de Corufa, a Riazor, a esos bares

hasta... a ‘tomar algo’?

Oscar: No, no... habitualmente... a ver, si voy de vez en cuando, pero no...

no... no siempre.

E: Si no hay partido no frecuentas esa zona, ¢no?

Oscar: Si no hay partido, no.
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E: Eh... bueno, en caso de asistir a estas reuniones, asi antes o durante un
partido del Deportivo... no tiene por qué ser en Riazor, pero bueno... si
ponemos el caso de Riazor mejor... en general, alguna reunion relacionada
con el equipo... ¢qué tipo de gente dirias que predomina en los bares o en

las cafeterias antes del partido?

Oscar: Pues yo diria que lo que predomina es gente joven y... lo cual me
alegra mucho porque bueno... se nota que el equipo pues... es querido en
la ciudad por los jovenes que son... son los... los futuros socios y los
futuros y presentes asistentes al... al estadio y eso es bueno para la ciudad
porque, bueno, hay una continuidad. Los mayores somos mas...mas
conservadores y a lo mejor no... yo cuando era mas joven también hacia
lo mismo que hacen ahora los jévenes: quedaba con mis ‘colegas’ y nos...

y nos reuniamos antes de ir al partido.

E: Vale, bueno, ¢los partidos los ves solo, en pareja, con amigos, con

familiares...?

Oscar: Hombre... en principio lo... los veo, o sea en la... en la zona del
estadio normalmente no estoy en mi puesto. Siempre estoy con mis... con

mis ‘colegas’.

E: O sea, con amigos, generalmente, ¢no?

Oscar: Con amigos, si. Generalmente si.

E: Vale. ¢Y te preocupas en saber con antelacion qué dia y a qué hora
jugard el Deportivo el siguiente partido para asi hacer planes u

organizarte de alguna manera?

Oscar: Eh... si, suelo... suelo preocuparme, pero bueno no... tampoco eh...
0 sea, no... no baso mis planes en en... en que juega el Deportivo. No es....

No es el... no soy un forofo de decir “bueno, cuando juega el Deportivo
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no tengo otros planes nada mds que ir para el Deportivo”. Puede ser que

no vaya a jugar a... a ver al Deportivo y tenga otros planes.

E: Vale. Como socio que eres, y muy simpatizante del equipo, ¢afecta en
tu vida cotidiana una victoria o una derrota o, en general, el resultado que
logre el Deportivo una jornada o una temporada, por ejemplo... un

descenso o un ascenso...? ¢ Eso afecta en tu vida personal?

Oscar: Si, claro que afecta. Siempre estoy mas contento cuando gana el
Deportivo y estoy muy descontento si baja a Segunda Division, claro...

(risas). Si que afecta, estoy... ademas me afecta bastante, eh... (risas).

E: ¢Y haces un seguimiento diario o constante sobre la actualidad del

Deportivo, por ejemplo... pues en la prensa, en Internet...?

Oscar: Si, si. Suelo leer en la prensa... todos los dias leo las noticias que
salen sobre el Deportivo y a veces... eh... miro cosas en Internet, pero
bueno... en la prensa diariamente si me preocupo y ademas en varios...
en varios medios eh...no... 0 sea, no leo sdlo un periddico. Incluso puedo
leer periddicos que no son de... de Coruia, por ejemplo el ‘Marca’ o el

‘As’ a ver lo que dicen sobre nuestro equipo.

E: Osea que el... el mayor sequimiento que haces es a través del periddico,

digamos... o sea, Internet o algun otro medio...

Oscar: Internet si, pero menos.

E: Vale y... bueno, ya por ultimo, eh... te queria preguntar si... si realizas
alguna vez o has realizado algun desplazamiento a otra ciudad con motivo
de un partido del Deportivo, es decir, para presenciar algun partido del

Dépor o...

Oscar: Si, si.
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E: éSi?

Oscar: Ahora no, pero... recuerdo varios partidos que fuimos a ver al
Deportivo eh...un...una... un fiasco importante también fue un partido
que fuimos a ver a Oviedo, que si hubiésemos ganado también ahi
hubiésemos subido a Primera Division. Claro, estamos hablando de que
yo seguia mas al Deportivo cuando era mas joven que ahora. Ahora me
acomodé, pero cuando era joven si lo iba a ver a ciertos sitios, sobre...

mas bien cercanos, claro no... no lejos.

E: Pero bueno, digamos que el desplazamiento seria con motivo de ver el

partido del Dépor tunicamente.

Oscar: Si, si. Si, con motivo de ver el partido, si.

E: Vale, bueno, pues eso es todo. Muchas gracias por tu tiempo.

Oscar: De nada.
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FICHA TECNICA

DATOS DE LA ENTREVISTA:

Fecha de la entrevista: 16/05/2015 Caodigo: 02 C2

Lugar: Oleiros Duracion: 17’

DATOS DEL ENTREVISTADO:

Nombre: Patricia
Sexo: Femenino
Ano de nacimiento: 1991

Vinculacién con el R.C Deportivo: No aficionada

OBSERVACIONES:
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Entrevistador: Buenas tardes, Patricia. Estoy haciendo una investigacion
sobre el impacto socioecondmico que tiene el ‘Dépor’ en Corufia. Te
agradeceria que me dedicases unos minutos para hacerte unas preguntas
sobre tu punto de vista acerca de algunos aspectos que me servirdn de

gran ayuda. ¢ Empezamos?
Patricia: Si

E: Vale. Lo primero que te queria preguntar es si al vivir en Corufia te

sientes identificada con el Deportivo.

Patricia: Si. Si, de hecho, sin ser una gran seguidora del futbol y de “tal”...
dentro de todas las noticias deportivas que escucho estoy mucho mas
pendiente de las del Dépor y... pues cuando hay polémica o hay algun
problema con el equipo si que me suelo enterar. Y que me... incluso me
influye, o sea... me enfado... con lo que pasé con ‘Jimmy’ estuve enfadada,
0 sea es una cosa que me sentd mal, me doliéd y no soy una gran aficionada

tampoco.

E: Aham. ¢Y crees que el Deportivo afecta de alguna manera a la imagen

de Corufia fuera de la ciudad?
Patricia: Si
E: (En qué sentido dirias?

Patricia: Tanto... no la imagen del... del equipo que refleje... o sea, no que
la imagen del equipo refleje la imagen de la ciudad, sino como que, por
ejemplo, ahora mismo tener un equipo en ‘Primera’ influye mucho sobre
todo a nivel econdmico, o sea... que vengan aficionados pues a lo mejor
de otros equipos como puede ser el Madrid o del Sevilla o del ‘Barga’...
gue venga a Coruiia los negocios locales los notan un montén, o sea... el
turismo sube con las visitas de los equipos visitantes. Y eso es bueno para

la ciudad.

E: S/, pero... étu crees que la imagen de Corufia la modifica el Deportivo de

alguna manera, o sea... la imagen de la ciudad?
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Patricia: Si, si porque incluso, volvemos a lo mismo, lo que pasé con
0 . . . .

Jimmy’ si que hubo una especie de cruz negra en los informativos sobre
la ciudad de La Corufia y se nos tachd un poco de que apoyabamos a los
‘ultras’ o que apoyabamos la violencia, que es algo absurdo, pero si que
si viene, al final todo viene relacionado con el Deportivo. No es el Club,

son los hinchas pero si se hace una imagen equivocada de la ciudad.
E: Aham. O sea, que influye bastante.
Patricia: Influye, influye.

E: Bueno, éasistes habitualmente o alguna vez a los partidos del Dépor?

(En Riazor, claro)

Patricia: Si, si...a... a lo mejor, équé puedo decirte?, tres o cuatro partidos

por temporada, mas o menos.

E: Vale, ¢y compras o has comprado recientemente algun producto

relacionado con el Dépor, como por ejemplo camisetas, bufandas...?

Patricia: Si, si... tengo la mala costumbre de regalarle a mi novio cosas del

Dépor (risas).

E: Vale... ¢ piensas que el Club puede afectar directamente al empleo en la

ciudad?
Patricia: Si
E: (¢En qué sentido?

Patricia: Pues, lo que hablamos antes: el... el tener un equipo en Primera,
como es ahora mismo, para mi genera turismo, genera visitas de los
aficionados de otros equipos, que influyen en la hosteleria muchisimo (las
zonas de alrededor del estadio, o sea... hay bares cerca del estadio que
solo abren para los partidos), el empleo dentro del estadio, el
mantenimiento del estadio, el empleo en los bares del estadio... todo eso
esta influido directamente por... por el equipo, por la existencia del

Deportivo.
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E: Aham. Vale, iy qué negocios dirias que obtienen mayores beneficios a

través del Dépor en Corufia, en general?

Patricia: La hosteleria. Para mi la hosteleria es el principal. Y después,
pues si tienes pequeios negocios de alimentacion, a lo mejor, cercanos...
tiendas de alimentacidén, incluso supermercados, eh... la tipica tienda de
chucherias, que hay dos o tres ya al lado del estadio (que ya esta ahi

porque hay futbol, simplemente).

E: Bueno, étu has salido o saldrias por las calles y por locales de la ciudad
a celebrar algun logro del Deportivo, como por ejemplo un titulo, un

ascenso...?
Patricia: Si, si. Si, ya lo he hecho en varias ocasiones (risas).
E: (Y a qué sitios fuiste, entonces, si saliste varias ocasiones?

Patricia: Pues... lo tipico de ir al a Fuente de Cuatro Caminos y después
pues tomar algo por la zona, incluso en la zona de Riazor (en los bares que
hay en la zona de Riazor, pues parar a tomar algo) y... y ya bueno, eso

“culminarlo” en la Fuente (risas).

E: Vale, écrees que al tener a este equipo en la ciudad conlleva alguna

consecuencia negativa?
Patricia: Si
E: ¢Qué se te ocurre?

Patricia: Eh... en lo que hablabamos antes, por ejemplo, lo de que a veces
pues... la vision sobre el equipo o... o la visién eh... muy conocido
Lendoiro, ¢no?, de Lendoiro se ha dicho que se llevé dinero del Club, que
malversé los fondos del Club, por ejemplo, pues si que hubo aspectos que
influenciaron, o sea... influyeron negativamente en la ciudad, o sea, por
ejemplo, que el restaurante, que era propiedad del Club Deportivo de La
Corufia haya pasado a manos de un Club, de otro Club... o sea, habla mal

de... de un ciudadano de Corufia, y mas siendo el presidente del equipo
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de futbol. O sea, se da como una imagen como un poco de ‘caciquismo’
dentro de la ciudad y se le conocieron mucho esos aspectos asi de

Lendoiro.

E: O sea, que dirias que una de las consecuencias negativas puede ser que,

a través del Deportivo se haya manchado la imagen de la ciudad.

Patricia: No. No tanto como mancharse la imagen de la ciudad, o sea yo
no lo llevaria a tal punto, no lo llevaria a tal punto pero si que muchas
veces... eh... la imagen del equipo de futbol refleja un poco el estatus de
la ciudad. Por ejemplo, se asocian los grandes equipos o los equipos que
mas dinero tienen o que mejor estan posicionados en la Liga con los
equipos de las ciudades mas grandes de Espafia. En el caso de Corufia,
tenemos el mismo efecto pero a nivel contrario, o sea, un equipo mas
modesto que en su momento fue muy grande pero que ahora mismo estd
sin fondos, esta “tal”... que si que se puede asociar un poco, a lo mejor
inconscientemente, a que ese equipo refleja la realidad de esa ciudad,

que es una ciudad que fue muy buena pero ahora estd mas de capa caida.

E: Aham. Vale, écrees que el Ayuntamiento de A Corufia, la Diputacion o

la Xunta de Galicia deberian apoyar mds o menos al Deportivo?
Patricia: Mas

E: ¢Deberian apoyarlo mds?

Patricia: Si

E: (Por qué?

Patricia: Hombre, porque yo creo... para mi, como ciudadana, me parece
que es el equipo mas importante de Galicia. Histéricamente hablando es
el equipo mas importante de Galicia, tiene mas historia que los otros
equipos. Entonces, pues... por Comunidades eso se hace, o sea, en
Valencia hay un montén de equipos, pero el Valencia es el equipo por
excelencia. En Andalucia hay un montdén de equipos, pero el Sevilla es el

Sevilla... En Catalufia hay muchos, exactamente, pues en Galicia
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también... esta el... “Sporting de Ferrol” o... el Racing de Ferrol o el... el
Celta o el que quieras, pero realmente el equipo que tiene mas historia

es el Deportivo, pues deberia tener un... un apoyo de las Instituciones.

E: Vale. Y bueno, al vivir... tu vives en Corufia, é¢qué te parece que un dia
de partido se lleven a cabo diferentes dispositivos de emergencias, de

seqguridad, limpieza... que estdn todos financiados por fondos publicos?

Patricia: Me parece bien. Me parece bien como cualquier otra
competicidon deportiva, o sea... a mi hace un par de semanas me cortaron
la calle y me prohibieron “desaparcar” el coche porque habia una
maratdén. Entonces me parece exactamente igual de bien que se haga por
cualquier competicion deportiva, igual que si es una causa solidaria o lo
gue sea, quiero decir... que la gente comparta una aficién y que mueva a
La Corufia, que mueva a toda la ciudad me parece perfecto, y al fin y al
cabo las Instituciones y los Servicios Publicos estan para ayudar y para...

para tener a los ciudadanos en orden y que todo funcione bien.

E: (A pesar de que haya ciudadanos a los que no les guste el futbol
directamente y tengan que pagar eso, que lleva un coste bastante

elevado, te parece bien igual?

Patricia: Si. Si porque también hay ciudadanos que jamas pisaran un
jardin y se arreglan los jardines con los impuestos de esos ciudadanos... y
habra ciudadanos que, no sé, que haya ciertos... siempre hay Servicios
Publicos que no utilizas y se subvencionan igualmente por los fondos
publicos, porque para eso es una sociedad democratica, igualitaria. O sea,
todos tenemos que subvencionar... o sea, habra gente que tenga un
seguro privado y va a la Sanidad Publica y otros que pagan el “publico” y
van al privado... quiero decir, es que eso estd para eso (risas). A mi me

parece bien.
E: Vale. ¢A ti te gusta el futbol?

Patricia: Si... (duda entre risas). Si, podriamos decir que si. No soy una
gran aficionada pero puedo ver un partido y algo entiendo.
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E: Vale. ¢ Qué prdcticas de ocio haces en la ciudad, que no sea el futbol?

Patricia: Pues... a mi me gusta mucho lo que es la zona del centro, pasear
por el centroy, bueno... la zona toda de... también del Orzan y de Riazor,

incluso el paseo maritimo, voy a caminar con la perra y me voy por ahi.

E: Y, bueno... ¢ harias... las prdcticas que tengas de ocio, que lleves a cabo
tu, las practicarias antes de asistir a un partido del Deportivo? ¢ Harias eso

antes que ir al estadio, por ejemplo, te gusta mds?

Patricia: No. O sea, yo por ejemplo no soy socia porque tampoco tengo
una aficion... o sea, no soy tan aficionada como para... para pagar el bono
y ser socia, pero realmente si pudiera... a lo mejor si tuviera suficiente
dinero para permitirme el bono y para pagarlo, sin que fuera un coste que
me supon... que me... No sé, si que iria, o sea a mi me gusta. Iria al estadio,

aungue ya no sea solo por el futbol, me gusta el ambiente también.

E: Vale, ¢y te agrada que el Deportivo gane los partidos y que le vaya bien?
Patricia: Por supuesto, por supuesto, vamos...

E: ¢ Por qué? ¢ Por qué dirias que te gusta que le vaya bien?

Patricia: Hombre, para mi es un orgullo. Quiero decir... es el equipo de mi
ciudad. Es que... extrapolandolo a otro nivel, es como si Espaia gana las
Olimpiadas, o sea... quiero decir, a nivel orgullo lo local siempre me tira
mas que lo Comunitario y que lo nacional. Primero prefiero Coruna, luego

Galicia y luego Espaia, entonces para mi que gane el Dépor es... vamos...

E: Aham. ¢En tu circulo familiar y en el social conoces a gente que le guste

el Deportivo y que asista habitualmente a los partidos?
Patricia: Si, si. Ademas bastante gente.

E: (Y esta gente intenta que participes en charlas relacionadas con el

equipo, que les des tu opinion acerca de él, etcétera...?
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Patricia: Si (risas). Si, de hecho yo creo que la aficion del Dépor es
bastante incisiva en ese tema, o sea les gusta mucho hablar del Dépor a

todas horas.

E: Vale, cuando el Deportivo disputa un encuentro en Corufia, cuando
juegan en casa, en Riazor, ite afecta o te condiciona de alguna manera a

tu vida cotidiana?

Patricia: No. No, a ver... depende. Si tienes que pasar, tienes que ir a
Labafiou (risas), pues vas a tener atasco. Tienes que coger la Ronda de
Nelle o la Ronda de Outeiro en ciertas horas y vas a tener atasco, que

tampoco es una cosa descomunal...
E: O sea, que... (te podria condicionar?

Patricia: Me podria condicionar, pero no me molesta. Me condiciona pero

no me molesta.
E: Pero te condiciona
Patricia: Si

E: ¢Y es una condicion negativa? Es decir, éel trdfico es algo que, a lo

mejor, te puede causar contratiempos?
Patricia: Si. Si, me puede causar alguna molestia, si, un contratiempo.
E: Muy bien, pues nada mds. Muchas gracias por tu tiempo.

Patricia: Pues de nada.
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FICHA TECNICA

DATOS DE LA ENTREVISTA:

Fecha de la entrevista: 17/05/2015 Caodigo: 03 C2

Lugar: Oleiros Duracion: 13’

DATOS DEL ENTREVISTADO:

Nombre: Lucia
Sexo: Femenino
Ano de nacimiento: 1985

Vinculacién con el R.C Deportivo: No aficionada

OBSERVACIONES:
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Entrevistador: Hola Lucia. Estoy haciendo una investigacion sobre el
impacto socioeconomico que tiene el Deportivo en Corufia y te
agradeceria que me dedicases unos minutos para hacerte unas preguntas
sobre tu punto de vista acerca de diferentes aspectos que me servirdn de

gran ayuda. ¢ Empezamos?

Lucia: Vale.

E: Bueno, lo primero que te queria preguntar es si al vivir en Corufia te

sientes identificada con el Deportivo.

Lucia: Si, inevitablemente porque todo el mundo habla del Deportivo, las
fiestas del Deportivo, tal... aunque no me guste el futbol ni sea muy “fan”

del futbol, si.

E: Bien, ¢y crees que el Deportivo afecta de alguna manera a la imagen de

Coruiia fuera de la ciudad?

Lucia: Si, sobre todo en Galicia. Mas que nada, lo tipico... bueno, Coruia
es el Dépor y... sobre todo por las disputas, éno? del Dépor, el Celta... y
todo eso. A nivel de Espaia pues la verdad es que no lo sé, igual no tanto,

pero en Galicia sin dudarlo.

E: Vale. ¢ Asistes habitualmente o alguna vez a los partidos del Dépor en

Riazor?

Lucia: Alguna vez muy puntual he ido.

E: O sea, que no vas habitualmente...

Lucia: No.
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E: ¢Y compras o has comprado recientemente algun producto relacionado

con el Dépor, por ejemplo, camisetas, bufandas...?

Lucia: No, yo no.

E: Aunque no sean para ti.

Lucia: No (risas).

E: Vale, ¢y piensas que el Club puede afectar directamente al empleo en

la ciudad?

Lucia: Pues la verdad... no sé qué decirte. Hombre, si, si realmente
fuera...joba, si fuera un mejor equipo, éno? en plan el Madrid o tal pues
si, yo creo que generaria también que la gente viniera mds, si fueran
partidos mas importantes, si que generaria empleo o incluso en los
locales que hay pues que tengan mds gente, pero bueno actualmente...

bueno, un poquito (risas).

E: Vale. ¢Qué negocios dirias que obtienen mayores beneficios a través

del Dépor en Corufia?

Lucia: Los bares de alrededor son los que mas. Y luego pues los sitios que

vendan las camisetas y... o incluso las “chuches” y eso, cerca del estadio...

E: Aham. ¢Has salido o saldrias por las calles y negocios de la ciudad a

celebrar algun logro del Dépor, como un titulo o un ascenso?

Lucia: Si (risas). He ido en los... ¢dos ascensos? éHan sido dos?

E: ¢Los dos ascensos?

Lucia: Si
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E: Si.

Lucia: Y la Liga y eso... que fue hace muchos afios. Si que fui.

E: (Y a donde fuiste?

Lucia: A Cuatro Caminos.

E: Sobre todo... 0 sea, sobre todo estuviste por las calles, ino?

Lucia: Si, si, por la calle.

E: (Y por locales y eso?

Lucia: Eh... no, vas a locales a lo mejor a pedirte una cerveza o algo y te

vas fuera, asi...

E: Aham. ¢Y qué consecuencias negativas piensas que tiene la ciudad a

causa del Dépor?

Lucia: Yo creo que negativas, la verdad... ninguna. Bueno, vale, si...
cuando vienen, pues precisamente los del Celta, alguna pelea, “te rompo
el escaparate”, pero bueno... aqui... poquito, éno? Bueno o pintadas

también, que hay muchas pintadas cerca del estadio.

E: ¢Crees que el Ayuntamiento de La Corufia, la Diputacion o la Xunta de

Galicia deberian de apoyar mds o menos al Dépor de lo que lo apoyan?

Lucia: Hombre, es que ahora mismo no sé tampoco hasta qué punto lo
apoyan, pero no porque sea el Dépor, deberian apoyar a todos los
equipos de... hombre, aqui en Coruiia evidentemente el Ayuntamiento
que apoye al Dépor, pero si, yo pienso que si porque nos beneficia a

todos.
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E: ¢ Por qué nos beneficia a todos?

Lucia: Econdmicamente. lgual que... bueno, aqui ahora porque puf...
pero, por ejemplo, cuando juega el Dépor contra el Madrid... aqui viene
muchisima gente, vienen a pasar el fin de semana, a comer, a salir de

fiesta, eso... “dinerito”...

E: Vale. ¢Qué te parece que un dia de partido se lleven a cabo diferentes
dispositivos de emergencias, sequridad o limpieza financiados por fondos

publicos?

Lucia: Bueno, nunca lo habia pensado, la verdad... pero bueno, seguridad,
si, me parece bien porque siempre... “tal”, pero bueno... pues no sé, no
estoy muy de acuerdo pero tampoco estoy muy en contra en el sentido
de: como también viene gente de fuera, pues mira... ve la ciudad un poco

mas “mona”, por asi decirlo (risas), pero bueno...

E: Lo que quiero decir es que hay gente a la que no le gusta el futbol, que
vive en Corufia como tu, por ejemplo, que no sois habitualmente
asistentes al estadio y que estdis pagando algo que no... que a vosotros

no os afecta directamente.

Lucia: Ya, hombre... yo entiendo que a gente le moleste y... se cabree y
tal. A mi, la verdad, no me... no me... no me importaria porque también

es algo que disfrutan todos, ésabes?

E: Qué prdcticas de ocio llevas a cabo en la ciudad?

Lucia: ¢ De ocio?

E: Si.

Lucia: ¢Como salir y asi?

98



E: Lo que hagas que para ti sea ocio dentro de la ciudad.

Lucia: Pues salir de fiesta, ir de compras... iir de compras es ocio!, eh...

paseos (sobre todo el Monte de San Pedro) y eso... algun picnic, asi...

E: ¢Y alguna prdctica de ocio que conlleve, por ejemplo, consumir, aparte

de salir de fiesta que me imagino que consumirds?

Lucia: Hombre, realmente siempre acabas consumiendo. Aungue vayas a
dar un paseo por ahi al aire libre, siempre... “bueno, ahora nos vamos a

tomar un helado o un... tal”. Yo creo que siempre acabas consumiendo.

E: Entonces, cualquiera de estas cosas las practicarias antes de ir a un

partido del Dépor...

Lucia: Si.

E: Vale. ¢Te agrada que el Dépor gane partidos y que le vaya bien?

Lucia: Si, por supuesto.

E: ¢Por qué?

Lucia: Porgue es eso... aunque no soy fan del futbol es... “jay el Dépor, el
equipo de mi ciudad, qué bien!” pues... “jesta en Primera!” o... “ijva muy

'Il

bien en la Liga, qué emocién!”. Aparte es eso, bueno... ahora mismo no,
pero cuando mejor vaya es eso... imaginate en Madrid... el Real Madrid.
Pues los partidos que tienen en Madrid y los turistas que tienen en

Madrid... pues quién nos lo diera a nosotros cuando haya partidos...

E: Si, bueno... éen tu circulo familiar y social conoces a gente que le guste

el Dépor y que asista habitualmente a los partidos?
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Lucia: “Toooda” mi familia...

E: ¢Y ellos intentan que participes en charlas, por ejemplo, relacionadas

con el equipo o que les des tu opinion acerca de él?

Lucia: No, porque saben que paso. No... no lo intentan. Hablan delante de

mi, pero yo ya paso de eso.

E: Bien, ya por ultimo... cuando el Deportivo disputa un encuentro en

Coruiia, éte afecta o te condiciona de alguna manera en tu vida cotidiana?

Lucia: Si, al trafico. El trafico es lo principal. O las calles cortadas o lo que

sea...

E: O sea, que dirias que afecta mds que nada al trdfico y tema de

circulacion de automoviles, éno?

Lucia: Si, o incluso... vamos a cenar... a lo mejor te gusta un sitio cerca del
estadio, vamos a cenar y dices “pues ya no podemos ir ahi porque va a

estar a reventar”, o aparcar o salir de la ciudad o entrar... imposible.

E: Vale, bueno pues esto es todo. Gracias por tu tiempo.

Lucia: Gracias a ti.
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FICHA TECNICA

DATOS DE LA ENTREVISTA:

Fecha de la entrevista: 21/05/2015 Caodigo: 04 C2

Lugar: Oleiros Duracion: 14’

DATOS DEL ENTREVISTADO:

Nombre: Denis
Sexo: Masculino
Ano de nacimiento: 1993

Vinculacion con el R.C Deportivo: No aficionado

OBSERVACIONES:
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Entrevistador: Bueno, hola Denis.

Denis: Hola

E: Estoy haciendo una investigacion sobre el impacto socioeconémico que
tiene el Deportivo en Corufia y te agradeceria que me dedicases unos
minutos para hacerte unas preguntas sobre tu punto de vista acerca de
algunos diferentes aspectos que me servirdn de gran ayuda.

¢Empezamos?

Denis: Si, cuando quieras.

E: Bueno, lo primero que te queria preguntar es si al vivir en Corufia te

sientes identificado con el Deportivo de alguna manera.

Denis: Si, claro que me siento identificado. Cuando... cuando salgo fuera
de Coruifia mas que... mds que nada, mas que otra cosa. Cuando salgo
fuera de Coruiia y veo alguna referencia al... al Deportivo pues siempre...

siempre tira un poco.

E: O sea, que... crees que el Dépor afecta, de alguna manera, a la imagen

de Corufia fuera de ella...

Denis: Si, claro. Si.

E: ¢En qué sentido?

Denis: (Resopla)... ¢éEn qué sentido...? Pues no “te” sabria decir...

E: Vale, bueno... (asistes habitualmente a los partidos (o alguna vez) que

el Dépor juega en Riazor?

Denis: No, practicamente nada.
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E: ¢ Pero has asistido alguna vez?

Denis: He asistido alguna vez, acompafiando a algin amigo y eso... y bien,

pero no... no soy un habitual ni mucho menos.

E: Aham. ¢Y compras o has comprado recientemente algun producto
relacionado con el Deportivo como camisetas, bufandas o algun

accesorio, aunque no fuera para ti?

Denis: Si, para regalar a... a algun nifo, a algun primo pequefio que tengo

y eso... alguna camiseta...

E: Vale. ¢ Piensas que el Club puede afectar directamente al empleo en la
ciudad? ¢Puede crear empleo a través... o sea, se puede crear empleo a

través del Deportivo en la ciudad?

Denis: Hombre, imagino que si porque cuanta mas gente traiga al estadio
o al... pues supongo que el sector servicios se vera... se vera, ¢no? Bueno,
no me sale la palabra... supongo que... que se vera afectado. No sé como

se dice, tu sabras mejor que yo... expresarte...

E: (Qué negocios dirias que obtienen mayores beneficios a través del

Dépor en Corufia?

Denis: Pues... la hosteleria en general, eh... hoteles, cervecerias,
restaurantes, la gente que se desplace a ver el Dépor al estadio, la gente

que... el Dépor o el equipo que... ¢no?

E: ¢El equipo visitante?

Denis: El equipo visitante, claro.
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E: Vale. ¢Has salido o saldrias por las calles y por los locales de la ciudad
a celebrar algun logro del Dépor, como por ejemplo un titulo o un

ascenso?

Denis: Si, claro. Claro que saldria porque... pues siempre es un... siempre

es una alegria, éno? para la ciudad.

E: ¢Y a donde fuiste esas veces que saliste?

Denis: ¢ A qué locales?

E: S/, bueno... las zonas de Coruiia, a qué calles, a qué locales... ¢ qué zonas

frecuentaste?

Denis: A Cuatro Caminos, a la fuente, l6gicamente, a... no sé, pues por

alli...

E: ¢ Consumiste algo en algun bar, por ejemplo...?

Denis: Cerveza. ‘Estrella Galicia’ (risas).

E: Vale, entonces fuiste a algun local de tipo... hosteleria

Denis: Si, cervecerias, mas que nada.

E: Vale. ¢ Qué beneficios o... bueno, mds que beneficios, qué consecuencias

negativas piensas que obtiene la ciudad a causa del Dépor?

Denis: { Negativas?

E: S/
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Denis: Hombre, negativas... puede ser... puede ser cuando hay algun tipo
de follon relacionado con... relacionado con éno? con las aficiones... pues
es una mala prensa eso siempre en el resto de Espafia, pero... pero no

creo que tampoco traiga muchas malas... mucho mas alla que eso.

E: Aham. Vale, ¢y crees que el Ayuntamiento de Corufia, la Diputacion o
la Xunta de Galicia deberian apoyar mds o menos al Deportivo de lo que

lo apoyan ahora?

Denis: Tampoco estoy muy enterado de lo que lo apoyan ahora, pero...

eh... siempre deberia apoyarlo, yo creo, éno?

E: (Por qué?

Denis: Porque es un equipo... un equipo de la ciudad, de... que ha
conseguido cosas, que ha... jjoe! Siempre hay que apoyar... siempre hay
gue apoyar estas... no sé, estos Clubes de la ciudad, digo yo. Sea el

Deportivo y sean otros Clubes...

E: ¢ Pero por qué hay que apoyarlos?

Denis: Porque el deporte en la ciudad es muy... es un valor muy

importante, éno? creo...

E: Vale. ¢A ti que te parece que en un dia de partido en la ciudad se lleven
a cabo diferentes dispositivos de emergencias, de seguridad o de limpieza
que estdn financiados por fondos publicos, o sea... por el Ayuntamiento,

bdsicamente?

Denis: ¢ Me podrias repetir? (risas)
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E: Si. ¢Qué te parece que en un dia de partido se lleven a cabo diferentes
dispositivos de emergencias, de seqguridad o de limpieza que estdn

financiados por fondos publicos?

Denis: Pues que si son necesarios me parece totalmente légico, como
otro tipo de evento que se... que se financien porque se esta gastando un
dinero publico pero también estara trayendo consumo, como dijimos
antes, en cervecerias, en cosas que... pues, por un lado entran y por otro

salen, o sea como en todo... como en cualquier evento, digo yo...

E: O sea, puede haber gente, como tu, por ejemplo, que no asistis al
estadio, incluso hay gente que... pues que no le gusta el futbol, lo odia... y

que estd pagando eso “de su bolsillo”, digamos, a través de...

Denis: Si, pero esa gente también tendra familiares que trabajen en
hosteleria o que trabajen en “tal” que... que... que al... que bueno, que es
una fuente mas de ingresos para la ciudad, supongo, en... en esos sectores

y la ciudad tendra que... que ayudar.

E: Vale. ¢ Te gusta el futbol?

Denis: No

E: (Y qué prdcticas de ocio llevas a cabo en la ciudad?

Denis: ¢Qué practicas de ocio? Pues... la vela en el “Nautico” de La

Corufa, el gimnasio...

E: (Qué mds? ¢Algo mds?

Denis: Y... salir a correr por la ciudad, por el paseo, que tenemos un paseo

muy bonito...
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E: Y bueno, épracticarias esto antes de asistir a un partido del Dépor, no?
Cualquiera de estas cosas. Te llamaria mds hacer este tipo de cosas antes

que ir al estadio...

Denis: Si, si. A mi si, pero bueno...

E: Vale, ite agrada que el Dépor gane partidos y que le vaya bien?

Denis: Si, claro. Si (risas)

E: ¢Por qué?

Denis: Pues porque, como te dije antes, pues uno siempre se siente
identificado con el Dépor. Aunque no te guste el futbol es un... un icono
mas de tu ciudad, un... no sé, siempre es agradable que... deportista, que

un Club de tu ciudad... le vaya bien, {no?

E: Aham. ¢En tu circulo familiar y social conoces a gente que le guste el

Deportivo y que asista habitualmente a los partidos?

Denis: Si

E: ¢Y esta gente intenta que participes en charlas relacionadas con el

equipo o que les des tu opinion acerca de él?

Denis: A veces si, a veces si...

E: Vale, bueno y ya por ultimo... cuando el Dépor disputa un encuentro en
Coruifa, éte afecta o te condiciona de alguna manera en tu vida cotidiana
todo lo que rodea al partido, por ejemplo, la previa, la... el... los minutos

posteriores, no sé... te afecta de alguna manera en tu vida cotidiana?
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Denis: Normalmente no me suele afectar... normalmente no me suele
afectar, hombre a veces siempre... a veces siempre... siempre hay mas
trafico, mas “caravana” y... y por el partido, pero bueno, no me suele

afectar de una manera importante. O sea, practicamente nada.

E: O sea, digamos que no te condiciona...

Denis: No me condiciona nada, no.

E: Vale. Bueno, pues esto es todo. Muchas gracias por tu tiempo.

Denis: Pues nada. Gracias a ti.
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FICHA TECNICA

DATOS DE LA ENTREVISTA:

Fecha de la entrevista: 21/05/2015 Cadigo: 05 C1

Lugar: A Corufa Duracién: 15’

DATOS DEL ENTREVISTADO:

Nombre: Borja
Sexo: Masculino
Ano de nacimiento: 1989

Vinculacion con el R.C Deportivo: Aficionado y socio

OBSERVACIONES:
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Entrevistador: Hola Borja. Estoy haciendo una investigacion sobre el
impacto socioecondmico que tiene el Deportivo en Corufia. Te agradeceria
que me dedicases unos minutos para hacerte unas preguntas sobre tu
punto de vista acerca de diferentes aspectos que me servirdn de gran

ayuda. ¢Empezamos?

Borja: Vale

E: Bueno, lo primero que te quiero preguntar es, si al vivir en Corufia o

cerca de Corufia, te sientes identificado.

Borja: Me siento muy identificado, ya que es el Club de mi ciudad, eh... lo
he vivido desde pequefio asistiendo o viendo partidos y las celebraciones

en la ciudad y si, me siento muy identificado con el Club.

E: Vale, éy crees que el Deportivo afecta de alguna manera a la imagen

de Coruiia, fuera de la ciudad? Afecta positiva o negativamente...

Borja: Si, afecta, sobre todo, positivamente por los logros deportivos que
ha tenido ante equipos tanto nacionales de nivel como internacionales'y,
por ejemplo, una persona inglesa que a lo mejor Corufia no la sitie muy

bien en el mapa, a lo mejor si que la situa gracias al Club.

E: Aham. Bueno, ¢éasistes habitualmente a los partidos del Deportivo

cuando juega en Riazor?

Borja: Si. Asisto a todos, eh... soy socio desde hace 15 afios.

E: Vale. (Y compras o has comprado recientemente algun producto
relacionado con el Dépor? Por ejemplo, alguna camiseta, una bufanda...

algo asi que sea de ‘merchandising’ del Dépor.
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Borja: Si, suelo comprar casi todos los afios la camiseta... la camiseta de
esa temporada. Alguna cosa mds, a lo mejor... alguna sudadera,

eh...alguna bufanda... cosas del estilo.

E: Vale, eh... bueno, ¢piensas que el Club puede afectar directamente al

empleo en la ciudad?

Borja: Si, creo que si. Sobre todo al sector de la hosteleria, ya que a los
partidos se desplaza mucha gente. Gente que viene de otra ciudad aqui
y... Y bueno, cogen, alquilan habitaciones para pasar la noche, van a

comer a restaurantes, consumen en los bares y... creo que tiene impacto,

s

Sl.

E: Pero écrees que afecta directamente al empleo de la gente que vive en
la ciudad, es decir, que puede afectar... pues que puede producir empleo,

por ejemplo?

Borja: La verdad ahi creo que no mucho. Quitando ahora que se me

ocurra personal del Club y... y poco mas no, no creo que afecte mucho.

E: (Qué negocios dirias que obtienen mayores beneficios a través del

Deportivo en Corufia?

Borja: La hosteleria.

E: Sobre todo la hosteleria, éno?

Borja: Sobre todo la hosteleria, si...restaurantes....

E: (Y alguno mds que se te ocurra? Bueno, sobre todo la hosteleria ¢no?

Borja: Si, hosteleria, si. Ahora mismo no se me ocurre ninguno mas.
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E: Bueno, ¢has salido o saldrias por las calles y negocios de la ciudad a

celebrar algun logro del Deportivo, por ejemplo, un titulo, un ascenso...?

Borja: Si. He salido en varias ocasiones a celebrar algun titulo, algin buen

resultado en la temporada... si, he salido varias veces.

E: (A qué sitios fuiste?

Borja: Pues... ala Plaza de... a la “Plaza” de Cuatro Caminos, que es donde
se celebra por tradicion los logros deportivos del Club y, bueno, luego por
la zona de locales nocturnos, que se reune toda la gente a celebrarlo

también.

E: Vale, ¢y qué consecuencias negativas piensas que puede obtener la
ciudad a causa del Deportivo? ¢Piensas que puede tener alguna

consecuencia negativa?

Borja: Consecuencia negativa... bueno, el fatbol es un deporte muy de
sentimientos y... y bueno, como en todas las aglomeraciones de gente,
cuando se mueve tanta gente siempre pasan cosas que no deberian
pasar, a lo mejor se ensucia de mas la ciudad, algun altercado... algun

altercado que siempre es normal porque con tanta gente...

E: ¢Crees que el Ayuntamiento de Corufia, la Diputacion o la Xunta de

Galicia deberia apoyar mds o menos al Deportivo, de lo que lo apoya?

Borja: Creo que deberia apoyarlo mds porque estd demostrado por
numeros que salen en peridédicos que... que en ciertos...en ciertos
enfrentamientos trae mucha gente a la ciudad que... a lo mejor te llena
un fin de semana la ciudad de... de turistas y el impacto econémico creo

que es importante.
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E: ¢Y qué te parece que en un dia de partido se lleven a cabo diferentes
dispositivos de emergencia, sequridad o limpieza que estdn financiados

por fondos publicos?

Borja: Me parece normal porque, al fin y al cabo, esos servicios se tienen
para otros eventos, ya sean conciertos o... bueno, todo... todo tipo de

eventos.

E: Si. En este caso eh... bueno, mds que nada se puede preguntar porque
hay gente que no le gusta el futbol y estd pagando esos servicios que no

usa ni disfruta, éentonces qué te parece eso?

Borja: Bueno... en ese caso... todo el mundo... si nos ponemos a pensar
asi estamos pagando cosas que no... que no nos gustan, no... N0 queremos

disfrutar.

E: Vale, bueno ahora te voy a hacer unas preguntas mds relacionadas con
el Dépor. ¢ Tu por qué elegiste el Dépor, que es un Club modesto, y no otro

Club mds medidtico como puede ser el Madrid o el Barcelona?

Borja: Lo elegi por tradicion familiar. Mi familia fue lo que me ensefid,
aparte me coincidid de pequefio, que coincidié con la... cuando yo era
nifio coincidid con la época mas... de mayores logros deportivos por parte
del Club, en ese momento se codeaba con los mas medidticos y...y bueno,

todo ayudd un poco, pero sobre todo la... el ser el equipo de mi ciudad.

E: Entonces, (de donde dirias que viene tu admiracion, o sea... “la raiz” de

todo?

Borja: De mi familia

E: ¢La familia? Vale. ¢Qué haces para ver los partidos cuando el Dépor

juega fuera de casa o cuando no asistes al estadio?
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Borja: Pues... suelo verlos en la cafeteria, en casa de un amigo... por

Internet...

E: Aham, pero... ¢sobre todo?

Borja: Sobre todo...

E: ¢Si tuvieras que elegir uno de esos sitios?

Borja: ¢ Como preferido o...?

E: No, lo que mds haces...

Borja: En el bar, quizas.

E: Vale. (Sueles aprovechar un dia de partido para realizar alguna compra
0 para reunirte con otras personas en cafeterias o bares cercanos al

estadio de Riazor antes del partido?

Borja: Si. Suelo aprovechar con los amigos que voy al estadio... a lo mejor
guedamos para... para tomar algo antes del partido o... para comer si nos

queda bien de hora. Solemos hacer algo antes.

E: Sobre todo por la zona de Riazor, éno?

Borja: Si. Siempre por la zona de Riazor.

E: Siempre, vale. ¢Y acudes normalmente a esa zona de la ciudad para

estar en esas cafeterias o bares si no hay partido del Dépor?

Borja: No, nunca.
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E: Nunca, vale. Bueno, cuando asistes a estos sitios, a las cafeterias, bares,
antes o durante un partido del Dépor eh... ¢qué tipo de gente dirias que

predomina en estas reuniones?

Borja: ¢En la gente... con la que yo estoy o...?

E: No, en general. ¢Qué tipo de gente ves, qué perfil?

Borja: De todo tipo... de todo rango de edades. De nifos a gente mayor,

matrimonios, grupos...

E: ¢Dirias que hay mds hombres, mds mujeres...?

Borja: Mdas hombres. Diria que hay mas hombres, grupos de pandillas, de

gente joven...

E: ¢Los partidos los ves sdlo, en pareja, con amigos, con familiares...?

Borja: Con amigos.

E: Con amigos, sobre todo, éno? Eh... éte preocupas en saber con
antelacion qué dia y a qué hora jugard el Deportivo el siguiente partido,

para asi hacer planes u organizarte de alguna manera?

Borja: Si, siempre.

E: Vale, bueno esta pregunta ya es un poco mds personal... ¢afecta en tu
vida cotidiana una victoria, una derrota o, en general, el resultado que
logre el Deportivo una jornada o una temporada? porque por ejemplo si

desciende pues ¢puede afectar bastante, no?
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Borja: Pues si. Normalmente si pierde un partido siempre quedas algo
fastidiado esos dias y si gana quedas mas contento y si, afecta al estado

de dnimo un poco.

E: Vale, ¢y haces un seguimiento diario o constante sobre la actualidad

del Deportivo?

Borja: Si, leo a diario en...

E: ¢Prensa, Internet...?

Borja: Prensa, si... prensa e Internet, sobre todo.

E: Vale, prensa e Internet. (Realizas o has realizado algun desplazamiento

a otra ciudad para ver un partido del Dépor?

Borja: Si. A ciudades cercanas de aqui... Ponferrada, Gijon...

E: Aham. Siempre con el motivo de ver al Deportivo, claro

Borja: Si, claro

E: Motivo principal

Borja: Si

E: Bueno, pues eso es todo, muchas gracias por tu tiempo.

Borja: De nada.
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