N\
A volta dos livros: o que revelam as cintas

Ana Ribeiro
Universidade do Minho-Centro de Estudos Humanisticos

Resumo:

Desenvolvida com a imprensa, a perigrafia foi conhecendo diversas formas ao longo dos
tempos. Uma das mais recentes foi a cinta colocada a volta do livro. Apds a contextualizagido
e a caracterizagdo desta pratica, analisam-se neste trabalho varias cintas de obras literarias,
com o objetivo de identificar os argumentos a que elas mais recorrem para promover a venda
de livros e relacionar estas indicagdes com o funcionamento do campo literario.
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Abstract:

Developed by printing, perigraphy went through different stages throughout times. One of
the most recent was the band wrapped around the book. After the contextualization and
characterization of this practice, this work analyses several book bands of literary books
in order to identify the arguments most used to promote book-selling and in order to relate
these indications with the functioning of the literary field.
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“O meu romance estava em algumas montras: uma capa
branca, as letras grandes do titulo e as letras pequenas do
meu nome. Todos os livros eram brancos e tinham na capa
apenas as letras do titulo e do nome do autor.”

José Luis Peixoto, Uma casa na escuriddo

1. Margens que nfo sio marginais

Contrariamente ao que se poderia imaginar, o aparecimento da imprensa ndo ditou
uma imediata alteracdo na aparéncia do livro. Como assinalam Febvre e Martin, “os
primeiros incunabulos apresentam o mesmo aspeto dos manuscritos” (2000: 101).
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Porém, se “o livro impresso ¢ herdeiro do manuscrito” (Furtado 1995: 47), este
legado ¢ o ponto de partida para posteriores inovagdes gragas as quais o livro saido
da tipografia ird adquirir uma fisionomia propria. Também aqui ndo podemos contar
com mutagdes subitas, pois trata-se de um processo ao longo do qual ao texto escrito,
entendido no sentido restrito de “une suite plus au moins longue d’énoncés verbaux
plus au moins pourvus de signification” (Genette 1987: 7), se vao acrescentando
varias camadas que configuram o livro como objeto ¢ que vao influir na sua imagem
e no seu sucesso comercial. Tais acréscimos servem de suporte a informagdes de
natureza diversa sobre o texto, as quais vai ser atribuida relevancia suficiente para
o acompanharem. A atividade do autor vé-se assim complementada pela atuagdo
de agentes que, como o editor, a imprensa pde em cena. Estamos, pois, no dominio
daquilo que Genette (1987: 10) designa como peritexto e Compagnon (1979: 328)
perigrafia, termos que, na sua diversidade, designam aqueles elementos que, nas
margens do volume, fornecem indicagdes varias sobre o texto que enquadram. Para
“cette zone du péritexte qui se trouve sous la responsabilité directe et principale (mais
non exclusive) de I’éditeur, ou peut-étre, plus abstraitement mais plus exactement,
de I’edition”, o autor de Seuils propde a designagdo de peritexto editorial. Em termos
espaciais, esta categoria peritextual corresponde ao “péritexte le plus exterieur: la
couverture, la page de titre et leurs annexes” (1987: 20).

Da mesma forma que “o texto manuscrito se dava a ler diretamente, praticamente
sem mediagdes” (Babo 1993: 124), pois “A existéncia do titulo, como a nomeagao
do autor eram arbitrarias” (Babo 1993: 124), os primeiros textos impressos comegam
“no rosto da primeira folha, logo a seguir a uma breve formula na qual se indica,
normalmente, o assunto da obra e, as vezes, o nome do seu autor” (Febvre / Martin
2000: 112). E no célofon, também ele “herdeiro dos antigos manuscritos” (Febvre
/ Martin 2000: 112), que, no final do volume, sao revelados “o lugar da impressao,
o nome do tipografo e, muitas vezes também, o titulo exato da obra ¢ o nome do
seu autor” (Febvre / Martin 2000: 112). Segundo Compagnon, “Le frontispice
(nom, titre, portrait, etc) remplaga au XVI¢ siécle le colophon (excipit et suscriptio
portant le nom du copiste) en tant que fiche d’identité du livre” (1979: 336). Esta
fung@o sera posteriormente transferida para a pagina de rosto. Surgida inicialmente
para zelar pela boa apresentacdo do livro (Febvre / Martin 2000: 114), a pagina de
rosto apresenta desde 1530 um aspeto semelhante ao atual (Febvre / Martin 2000:
114). Ela inaugura, pois, o peritexto tal como hoje o conhecemos, e os elementos
essenciais que encerra para a identificagdo da obra justificam a sua longevidade,
mesmo se, no século XIX, “La couverture imprimée est venue la redoubler, ou la
décharger de certaines de ses fonctions” (Genette 1987: 33).

Se ndo ha livro sem folha de rosto, o mesmo ndo se podera dizer de outros
elementos que envolvem o texto propriamente dito. A dedicatéria, a epigrafe, o
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prefacio, o posfacio, as notas, os anexos, entre outros, sdo possiveis ocupantes
deste espago. A época, o autor, o género textual, a politica editorial e mesmo a
moda sdo fatores a ter em conta na variabilidade do seu uso. Destes enunciados,
alguns deles, a semelhanca da folha de rosto, resultam de inovagdes introduzidas
pela imprensa (a epigrafe, por exemplo); outros, como a dedicatoéria ou o prefacio,
tém uma pré-historia anterior ao livro impresso, mas adquirem com ele uma nova
dimenséo, ja que deixam de integrar o texto em si para, como sucede atualmente,
passarem a ocupar um lugar especifico na sua moldura. Sejam quais forem os
elementos escolhidos para a integrar, ¢ gragas a eles que “Le text fait corps, il se
ramasse, il se referme sur lui-méme [...]. C’est un volume cerné, circonscrit par
des limites stables qui empéchent les débordements, c’est un espace en equilibre,
clos sur des frontieres rigides et des instances de enonciation bien decoupées
(Compagnon 1979: 328). A estes efeitos associa ainda Compagnon (1979: 328)
a autonomia do texto, a sua localizagdo no intertexto e a sua recetibilidade, pois,
como complementa Maria Augusta Babo, “[...] este espago fisico de acolhimento
da escrita que o livro assume, transporta para a escrita uma rede comunicacional,
uma estratégia discursiva, enunciativa, contextual, dialogica” (1993: 51). E o tal
espago de transicdo e de transacdo de que fala Genette, espago esse que estd “au
service, bien ou mal compris et accompli, d’un meilleur accueil du texte et d’une
lecture plus pertinente” (1987: 8). Ele delimita ndo so o texto fisicamente, mas
também a sua abordagem: “Toda esta pandplia de enunciados [...], ao servir de
acesso ao texto resguardado no seu interior, orienta também os modos de ler,
determinados “protocolos de leitura”” (Babo 1993: 126).

Compagnon vai mais longe ao sugerir que estas cercanias entram em agdo antes
da leitura propriamente dita: “Son apparence [do livro] est essentielle. Telles des
vitrines d’exposition, des épreuves ou des échantillons, ses avancées le font valoir
[...]- Ce sont les rubriques d’une dispositio nouvelle qui permetent de juger le
volume sans avoir a le lire ni a y pénétrer” (1979: 328). O peritexto ndo ¢é, por
conseguinte, um simples adere¢o. Como, para além de anteceder o texto também
0 antecipa, ele funciona como uma janela que franqueia um relance para o interior
do volume. Esta observacdo e avaliagdo preliminares auxiliam a decisdo relativa
ao consumo do livro. A comparacdo com outras formas de promogdo de produtos
sublinha precisamente a fun¢do publicitdria que compete ao peritexto. Todo ele, a
semelhanca do que dizia Furetiére sobre o titulo, “est le vrai proxénéte d’un livre”
(apud Genette 1987: 87), ndo estando desligado do sucesso ou insucesso econémico
da obra que acompanha. A este respeito, deve-se referir que a visdo comercial do
livro ndo ¢ uma invengao recente, pois “Desde as suas origens, a imprensa apareceu
como uma industria regida pelas mesmas leis que as outras industrias e o livro
como uma mercadoria que os homens fabricavam antes de tudo para ganhar o pao”
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(Febvre / Martin 2000: 153). Por isso, como assinala Furtado, “A imprensa teve
consequéncias inovadoras e imprevistas: criou o publico” (1995: 56), feito que
a reproducdo manuscrita, pelas suas caracteristicas, nao pdde realizar. Ora, num
interessante paralelo estabelecido por Babo entre o quadro e o livro, esta autora
considera que “A comercializagdo, objectualizando tanto um como outro, esta
por detras da tendéncia crescente para o esmero dos enquadramentos” (1993: 34).
Esta associag@o torna patente que a intima ligacdo entre imprensa e peritexto nao
decorre apenas das possibilidades técnicas introduzidas pela primeira, mas também
da criagdo do mercado livreiro que ela igualmente propicia, mercado esse que, ao
interferir na criacdo dos bens que nele circulam, ndo pode deixar de integrar, na
formulag@o de Itamar Even-Zohar (1990: 29-48), o “sistema literario”.

Alimentada pela invengdo de Gutenberg, a pratica peritextual demorara pouco
mais de um século a instituir-se. Nas palavras de Compagnon, foi “I’age classique
qui codifia la périgraphie” (1979: 328). Também Febvre e Martin sublinham a
estabilidade atingida neste setor: “o seu aspeto [do livro] variou durante quase
um século antes de se ter chegado, em meados do século XVI!, a dar-lhe, a
excecdo de alguns pormenores, a apresentacao que ainda hoje ¢ a sua” (2000:
103). Embora sem a vitalidade que caracterizou os seus primeiros tempos, o
peritexto ndo deixard de refletir os desafios decorrentes de novos tempos e
novas realidades. Os referidos “alguns pormenores” renovam e enriquecem
uma area que, sem deixar de ser essencial na configuracdo do livro, escapa a
petrificacdo numa formula unica e definitiva. Apesar de ndo podermos falar de
alteragdes profundas nos ultimos trés séculos, o peritexto ndo deixa de exibir
a variabilidade que Genette atribui ao paratexto, ou ndo fosse aquele um sub-
dominio deste?: “Les voies et les moyens du paratexte se modifient sans cesse
selon les époques, les cultures, les genres, les auteurs, les ceuvres, les éditions
d’une méme ceuvre” (1987: 9).

Deste modo, ele ndo poderia ficar indiferente as alteragdes surgidas no mundo do
volume impresso nos finais do século XVIII, época em que se desencadeia/ pré-
figura o processo que ird conduzir a situagdo atual do livro. Por esta altura, devido
a melhoramentos técnicos, as “necessidades reais e simbolicas de uma burguesia
definitivamente instalada” (Furtado 1995: 54), a alfabetizagdo crescente, “mais
material impresso fica acessivel a um publico cada vez maior” (Furtado 1995: 56),

1 Para Compagnon (1979: 349), a perigrafia torna-se de lei a partir do século XVIIL.

2 O autor francés define o paratexto como “ce par quoi un texte se fait livre et se propose comme tel a ses
lecteurs, et plus généralement au public” (Genette 1987: 7). Corresponde a “un ensemble hétéroclite de
pratiques et de discours de toutes sortes et de tous dges” (Genette 1987: 8) que atuam em nome “d’une
communauté d’intérét, ou convergence d’effets” (Genette 1987: 8).
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confirmando o livro como “o primeiro média com carater moderno” (Babo 1993:
128). Esta ““segunda revolug¢do do livro” (mais uma...), a da massificagdo e
industrializa¢ao” (Furtado 1995: 56), veio intensificar o olhar econémico sobre o
livro, objeto que, no entanto, possui uma natureza peculiar. Por um lado, “sendo um
suporte, ¢ infinitamente reprodutivel e, portanto, um bem econdémico; mas sendo
suporte de um texto escrito por um autor, ¢ uma criagao cultural” (Furtado 1995:
64). Os direitos de autor, assim como o contexto oitocentista francés analisado por
Bourdieu em A4s regras da arte (1996) para fundamentar a sua teoria da autonomia
do campo literario, espelham precisamente o carater dual deste produto. Por outro
lado,

mesmo do ponto de vista econdmico, [0 livro] apresenta algumas
particularidades de monta. Com efeito, o nimero de produtos diferentes
oferecidos ao consumidor ¢ elevadissimo, a sua produgdo ¢ simultaneamente
estavel (hd muitos livros explorados comercialmente anos e anos) e mutavel
(a sua velocidade de rotagdo tornou-se enorme), ¢ o proprio produto é
infinitamente diversificado do ponto de vista do prego, dos processos
comerciais e dos contetidos (Furtado 1995: 63).

Acresce ainda que também na utilidade o livro se distingue de outros objetos. A este
proposito, Furtado cita Lallement, para quem “¢é “a fraca funcionalidade do livro
que faz com que nao se possa saber a priori se uma determinada obra corresponde
ou ndo ao que o leitor espera” (1995: 66). Além disso, “A auséncia de informagao
sobre a qualidade é uma caracteristica essencial do livro” (Furtado 1995: 66), tanto
mais que, neste dominio, nem sequer ha “critérios de qualidade objetivamente
identificaveis” (Furtado 1995: 66) que facilitem a escolha ao consumidor. Sao
argumentos como estes que demonstram que “existem limites evidentes para a
analise economica do livro. Esses limites devem-se a irredutibilidade do texto as
categorias economicas habituais” (Furtado 1995: 67).

Estas restrigdes nao estdo desligadas de “fendmenos recentes, quer ao nivel
da producao, como as concentragdes, quer ao nivel da comercializagdo, como
o papel das grandes superficies” (Furtado 1995: 71). Por outro lado, tais
particularidades ndo se tém traduzido numa diminui¢do da atividade editorial,
bem pelo contrario. Na sua atuagdo, “os editores desmultiplicam-se em receitas
para conseguir best-sellers, recorrem a estudos de mercado e, sobretudo, langam
cada vez mais titulos” (Furtado 1995: 79). Em Portugal, de acordo com Paulo
Teixeira Pinto (s/d: 2), presidente da Associacdo Portuguesa de Editores e
Livreiros, sdo publicados 15 000 titulos anualmente, correspondentes a uma
média de 40 novidades diadrias. Devido a esta avalanche, como reconhece
Zeferino Coelho, responsavel editorial da Caminho, “The book life cycle is

Revista Galega de Filoloxia, ISSN 1576-2661, 2012, 13: 85-120
Data de recepcion: 14 de marzo de 2012 | Data de aceptacion: 31 de maio de 2012



Ana Ribeiro [Revista e

very short, no more than three months and of [sic] the book works, when it
is a bestseller, otherwise, it is returned to publishers” (Rendeiro 2010: 343).
Tendo o livro, enquanto objeto de transacao, uma esperancga de vida tdo curta,
o marketing, com campanhas promocionais e, em alguns casos, ampla difusao
mediatica, torna-se cada vez mais um aliado imprescindivel. Através destas
estratégias, contornam-se as especificidades econéomicas do livro, equiparando-o
a qualquer outro bem de consumo, ou seja, “el libro como bien cultural (o valor
de uso) cede paso a otra concepcion, que es la del libro como mercancia (o valor
de cambio)” (Vinas Piquer 2009: 83).

Se atendermos ‘“al papel del consumo moderno en la interpretacion de la
realidad que tienen los miembros de la llamada sociedad de consumo” (Even-
Zohar 1999: 181), percebemos a relevancia do mercado no sucesso da execugdo
da planificag¢do cultural, a qual consiste num “modo de crear nuevas opciones
en un repertorio” (Even-Zohar 1999: 166) por parte dos detentores do poder ou
dos seus adversarios. Tal atividade, destina-se, segundo o investigador israelita
que vimos referindo, a assegurar “cohesion sociosemidtica a una entidad real
o potencial mediante la creacion de un espiritu de afiliacion entre aquellos que
se adhieren al repertorio introducido” (Even-Zohar 1999: 169). Indispensavel
as “entidades colectivas de cualquier dimension” (Even-Zohar 1999: 161), a
planificagdo cultural existe pelo menos desde a antiga Mesopotamia, mas “fue
adquiriendo mayor intensidad e impetu en las sociedades occidentales desde
finales del siglo XVIII, sobre todo en las grandes entidades sociales” (Even-
Zohar 1999: 161), facto que ndo por acaso coincide com o arranque da ja
mencionada industrializa¢do do livro.

Num mercado econdmica e ideologicamente concorrencial, o uso de produtos
culturais no processo de (re)configuracao dos repertorios “exige por tanto capacidad
de venta, propaganda y publicidad” (Even-Zohar 1999: 180). Neste contexto,
ndo podemos esquecer a fungdo promocional que também compete ao peritexto,
assinalada por Compagnon, como vimos acima, ao comparar o vestibulo de um
livro as montras, como se “Au lieu d 'étre vendu, le livre se vend lui-méme” (Baetens
1983: 69). Em tempos em que “los grupos de poder que producen mercancias
construyen sus estrategias persuasivas con el objeto de organizar un consenso sobre
sus productos, de imponer sus propias definiciones de la realidad y de interiorizar
en los imaginarios sociales sus propios modelos culturales a través del discurso
retorico de la publicidad” (Fouces Gonzalez s/d: 2), a apresentacdo do livro ndo
deixara de apresentar novos recursos que contribuam para estimular o seu consumo
e favorecer a inculcacdo de um determinado repertorio.
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2. A capa, a ultima fronteira?

Entre as diversas componentes do livro, a capa tem um lugar primordial. Por
um lado, ¢ ela o primeiro elemento do livro e, como tal, oferece-se diretamente
ao olhar do publico. Por outro, independentemente da profusdo de informagao
que nela possamos encontrar, os dados essenciais para a identificagdo do
exemplar tém nela presenga obrigatéria, como em tempos sucedeu com a pagina
de rosto. Nao quer isto dizer que, na época em que a identificagdo do livro
competia a pagina de rosto, ndo houvesse capa, mas, como nota Genette, “A
I’age classique, les livres se présentaient sous reliure de cuir muette, a part
I’indication sommaire du titre et parfois du nom d’auteur, qui figurait au dos”
(1987: 26). Porém, “enquanto aumenta o nimero de livros impressos e estes se
dirigem a um publico cada vez mais vasto, as encadernagdes simples perdem
pouco a pouco a sua beleza e a sua solidez” (Febvre / Martin 2000: 151). Nao
surpreende por isso que a capa, tal como hoje a conhecemos, seja uma criagdo do
século XIX (Genette 1987: 26) e que, “Une fois découvertes les ressources da la
couverture, il semble que 1’on en ait trés vite entrepris 1’exploitation” (Genette
1987: 27). Nos nossos dias, capas como a descrita na epigrafe sdo muito raras,
pois, cumulativamente ou nio, elas sdo preenchidas com “indications verbales,
numériques ou iconographiques” (Genette 1987: 27). Além disso, continuando
a tendéncia de acrescentar camadas ao livro, surgiu o que Genette considera
serem os “annexes de la couverture” (1987: 30), isto é, a sobrecapa e a cinta ou
banda. Ambas desempenham uma fung@o promocional, pelo que, para além de
a coocorréncia das duas normalmente nao se verificar, o leitor pode elimina-las
depois de adquirir o seu exemplar.

Mais uma vez, a evolugdo tanto da imprensa como do marketing esta na origem
de novas versdes da sobrecapa, como os sacos de gaze estampados com pequenas
estrelas douradas ou pontinhos prateados que envolvem os livros de Danielle Steel
ou de Lesley Pearson. Também eles ndo s6 protegem a capa e identificam o livro,
como, tanto pelo material usado, como pelo jogo de revelagao/ocultamento, chamam
a atencd@o para o volume que encerram. Mesmo que, tal como a sobrecapa, 0 saco
possa ser separado do resto, ele sugere, contrariamente aquela, uma possibilidade de
reutilizacdo, o que pode também aliciar a compra.

Entre os elementos que se apdem a capa, Genette inclui “certains cofrets parlants ou
histori¢s, de préférence pour des livres reliés dont la couverture ne peut guére porter
d’inscription” (1987: 32). Para além de desempenharem ou duplicarem as fungdes
da capa, estas embalagens pressupdem o estabelecimento de afinidades entre os
volumes que as integram e que justificam a proposta de compra e conservagao
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conjuntas. Os varios “packs” José Saramago® ou Margarida Rebelo Pinto* sdo disto
um bom exemplo.

Seja qual for o seu formato, qualquer um destes apéndices coincide, em termos de
dimensdo, com a capa. No entanto, esta pode também ser o suporte de elementos
de menor dimensdo como a cinta ou banda, que Genette caracteriza precisamente
como “une sorte de mini-jaquette réduite au tiers inférieur de la hauteur du livre”
(1987: 31). Para Maria Augusta Babo (1993: 21), ela vem completar, no século XX,
os elementos de “exteriorizacdo do texto”, inaugurados pelo titulo cinco séculos
antes. Talvez ainda mais recente, o autocolante fixado na frente de certos livros
participa deste mesmo processo, bem como da miniaturizagdo dos anexos da capa.
Se, de facto, ndo ha livro que a dispense, também nao serd menos verdade que estes
acrescentos, apesar da sua volatilidade, de algum modo refletem as limitagdes deste
elemento maior do peritexto.

3. A cinta que seduz

Segundo a defini¢ao de cinta fornecida pelo Glossario da terminologia do livro
disponivel on-line, ela consiste numa “tira de papel envolvendo a capa do livro, com
informagao (de promocao) adicional”. A sua existéncia €, pois, indissociavel da ja
referida mercantilizagao crescente do livro. Como afirma Baetens, “Ici, ’accent ne
tombe plus sur 1I’auteur, mais sur le lecteur. Puis qu’il ne suffit pas qu’un livre existe
(il doit aussi, du moins aujourd’hui, se vendre), la nécessité s’impose de menager
dans le livre un espace ou proposer au client un contrat de lecture (d’achat)”
(1983: 67). A expressdo “bande-annonce” utilizada por este investigador reflete
precisamente a func¢do publicitaria desta adenda. O seu uso iniciatico, inscrito no

3 Naéo ¢ certamente por acaso que Saramago se apresenta, a este respeito, como um caso impar. Existem
varios agrupamentos da sua obra, todos posteriores a sua morte, resultantes de critérios diversos. E o
principio genologico que preside aos “packs” “Historico”, “Cronicas”, “Poesia”, “Teatro” e “Opinido”.
Caim, o ultimo romance que Saramago publicou em vida, serve de base a cinco “cofrets” diferentes,
estando associado ao Ensaio sobre a lucidez, O ano da morte de Ricardo Reis, O homem duplicado,
Pequenas memdorias ou O Evangelho segundo Jesus Cristo. Nesta combinagdo que retine os polémicos
romances de tematica religiosa, uma caixa metalica substitui a embalagem de cartao dos outros casos.
Este mesmo tipo de involucro agrega o conjunto mais invulgar formado por José Saramago nas suas
palavras, de Fernando Gomez Aguilera, e uma z-shirt. E curioso verificar que obras como Memorial
do convento, Levantado do chdo, Jangada de pedra, Manual de pintura e caligrafia, Todos os nomes
ou Viagem a Portugal ndo foram, até ao momento, integradas em qualquer conjunto.

4 Enquanto aquele que ¢ designado como o “Pack dourado” acolhe O dia em que te esqueci, o respetivo
audiobook e Didrio da tua auséncia, o “Pack Margarida Rebelo Pinto” integra os mesmos dois volumes
e uma pen com os correspondentes audiobooks. Ha ainda o “Pack infantil Margarida Rebelo Pinto”, do
qual fazem parte Gugui, o dragdo azul e A rapariga que perdeu o coragdo.
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termo original “«bande de lancement» ou «bande de nouveauté»” (Genette 1987:
30n), remete igualmente para esta missao.

O papel promocional da cinta reflete-se nos diversos tragcos que caracterizam
esta pratica. Desde logo, como salienta Baetens (1983: 68), na sua efemeridade.
A designacdo inicial atras apontada ¢ bem esclarecedora a este respeito. Se nos
colocarmos do lado do leitor/comprador, a presenga e/ou efeito deste anexo
geralmente ndo sobrevive a compra do volume.

Na evolugdo do emprego deste apéndice, a transitoriedade combinou-se com o seu
carater aleatodrio, pois ele pode ser acrescentado em qualquer momento da trajetoria
social do livro, de forma a assinalar marcos do seu percurso como a atribui¢ao de um
prémio ou um nimero de vendas considerado excecional. O ja citado autocolante
partilha também estas caracteristicas. Outros elementos peritextuais, como 0s
prefacios e os posfacios, encontram-se, em certa medida, na mesma situacgao, apesar
de ndo desempenharem um papel essencialmente comercial. Embora, do ponto
de vista material, ndo sejam tdo descartaveis como o autocolante e a cinta, a sua
presenca nio deixa também de revelar alguma irregularidade.

A combinagdo destas duas caracteristicas, para além de imprimir uma certa
peculiaridade a cinta, transmite-lhe também alguma complexidade ao tornar a sua
existéncia e o seu lugar algo indeterminado, devido a oscilagdo entre a pertenga e a
auséncia do espago do livro. O seu carater singular reflete-se talvez nas atitudes que
diferentes vendedores tém em relagao a este elemento peritextual. Assim, na recolha,
ao longo de um ano, das cem cintas em que baseamos este trabalho’, verificamos
que, enquanto algumas livrarias, pondo em causa a valia comercial deste apéndice
ou, pelo menos, abdicando dela, ndo fazem questdo da sua presenca, removendo-a
até antes de exporem o livro ou permitindo a sua recolha, outras parecem encara-lo
como uma parte integrante do livro, devendo sempre acompanha-lo até a sua venda®.
Esta disparidade de comportamentos verifica-se também nos catalogos on line, onde
nao s6 nem sempre os livros que tém cinta na exposi¢ao ao vivo a mantém na versao
virtual da capa, como a cinta pode ndo constar da capa da mesma obra em sites
diferentes. As particularidades da pesquisa on line nao parecem, pois, determinar

5 No final, apresenta-se um anexo com a listagem das obras cujas cintas foram utilizadas na realizagao
deste estudo.

6 Referimo-nos, respetivamente, as livrarias Centésima Pagina (Braga), Almedina (Universidade do
Minho), e a FNAC (Braga), locais a que recorremos para obter o material necessario para a realizagdo
deste trabalho. Curiosamente, tanto na primeira como na segunda nos foi dito que a facil deterioragdo
da cinta pode contribuir para dar uma aparéncia de usado ao volume que a suporta e dificultar a sua
venda. Em nosso entender, as diferencas de atitude entre as duas primeira livrarias e a ultima podem
decorrer de distintas concegdes do livro e diferentes filosofias de venda.
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um uso especifico deste complemento da capa. Da mesma forma, nos jornais e em
revistas, as capas sdo sempre reproduzidas sem este elemento peritextual.

A fun¢@o comercial da cinta ¢ ainda indissociavel da natureza argumentativa que
subjaz aos seus diversos componentes. As caracteristicas fisicas deste acrescento
desempenham, a tal respeito, um papel peculiar. Segundo Perelman / Olbrechts-
Tyteca (2000: 20), “Para que uma argumentagdo se desenvolva, ¢ preciso, de fato,
que aqueles a quem ela se destina lhe prestem alguma atengdo. A maior parte das
formas de publicidade e de propaganda se preocupa, acima de tudo, em prender
o interesse de um publico indiferente, condig¢do indispensdvel para o andamento
de qualquer argumenta¢do”. Assim, o emprego de cores fortes, ou pelo menos
contrastantes com o fundo, ¢ o recurso mais utilizado para captar a atengdo de um
possivel comprador/leitor futuro. Por isso se assemelha por vezes a uma cinta o
espago onde se inscrevem, pelo menos, o nome do autor e o titulo na propria capa
da obra.

A cor da cinta faz parte de um jogo cromatico que afeta igualmente o texto que ela
exibe. Neste dominio, o tamanho ¢ o estilo adotados para os carateres contribuem
igualmente para destacar a mensagem. A cor, a dimensao e a localiza¢ao sdo também
aspetos explorados pelo retrato que, por vezes, este elemento do peritexto inclui.
Quando tal acontece, ¢ a efigie do autor que surge mais frequentemente’. Neste
caso, a sua pose ¢ outro elemento a acrescentar aos diversos codigos explorados
pela cinta.

Torna-se necessario neste ponto referir que a cinta, a semelhanga da capa, ¢ um
triptico cujas partes, de acordo com o fim que justifica a sua existéncia, possuem
relevancia distinta, conforme a maneira como se impdem ao campo de visdo do
potencial interessado. Assim, como diz Baetens, “Au reto, 1’éssentiel; au verso,
I’adventice” (1983:74). De acordo com 0s casos a que tivemos acesso, a coocorréncia
de texto e imagem, quando se verifica, ¢ caracteristica da frente, encontrando-se o
verso frequentemente devoluto ou, quando muito, ocupado apenas por texto®.

Nesta mescla de elementos cromaticos, iconicos e linguisticos, estes ultimos
revelam-se, por conseguinte, indispensaveis ¢ omnipresentes. Como qualquer texto
argumentativo, eles visam “provocar uma acdo ou preparar para ela, atuando por
meios discursivos sobre os ouvintes” (Perelman / Olbrechts-Tyteca 2000: 53).

7 Em alternativa a imagem do autor, pode ocorrer a reprodug@o da capa de uma obra da sua autoria,
como sucede com a capa de 2666 na cinta de O terceiro Reich, de Roberto Bolafo.

8 Da centena de exemplares recolhidos, apenas a traseira da cinta de Auto-retrato do escritor enquanto
corredor de fundo, de Haruki Murakami, exibe imagens que reproduzem a capa de sete obras do autor
japonés.

Revista Galega de Filoloxia, ISSN 1576-2661, 2012, 13: 85-120
Data de recepcion: 14 de marzo de 2012 | Data de aceptacion: 31 de maio de 2012

94



A volta dos livros: o que revelam as cintas G

Baetens (1983: 69-70) evidenciou ja as estratégias linguisticas tipicas do texto das
cintas: o apagamento das marcas da enunciacdo através do uso de citagdes e, na
auséncia destas, a preferéncia por vocabuldrio nao avaliativo e frases nominais.
Passando ao dominio do conteudo, este mesmo investigador (1983: 70-71) salienta
que, se por um lado a cinta se distingue de outros elementos peritextuais por ndo
ter assunto especifico, por outro, tal como eles, devera ser “pertinente, ¢’est-a-dire
représentative” (Baetens 1983: 70. Italico no original) em relagdo ao livro que a
comporta. Uma cinta pode, deste modo, conter multiplas informagdes sobre uma
obra, mas na3o uma informacdo qualquer. Esta, um tanto a semelhanca do slogan
publicitario, devera remeter para algo caracteristico daquele volume que permita
destaca-lo do conjunto e transmitir-lhe, assim, valor acrescido. Por outras palavras,
o texto da cinta, considerado no seu conjunto’, fornece o(s) argumento(s) que
sugere(m) a exceléncia do produto que representa(m), incitando a sua aquisicao.
Isto ¢ valido para todo o tipo de livros, pelo que a obra de carater literario, em que
este estudo se centra, ndo apresenta, neste aspeto, nenhuma peculiaridade. Afinal,
independentemente da natureza do livro, o objetivo ¢ sempre o mesmo: vender.

4. Cintas, cintas e mais cintas

“Inédito”, “5* edi¢ao” ou “Uma obra-prima”, sozinhos ou combinados com outras
indicagoes, sdo algumas das catch-phrases frequentemente exibidas pelas cintas.
Conforme acima ja ficou sugerido, ¢ amplo e diversificado o elenco de informagdes
que elas podem veicular, o que complexifica o estabelecimento de tipologias deste
limiar do texto. O investigador belga que vimos seguindo, para quem “la varieté cache
ici une monotonie fondamentale” (Baetens 1983: 71), apresenta uma classificagao
baseada num critério que podemos designar como topografico, ja que cataloga
as cintas de acordo com a sua relagdo com o espaco do livro. Assim, divide-as,
grosso modo, em duas grandes categorias: as que remetem para outros elementos do
peritexto e as que derivam do proprio texto. No primeiro caso, a cinta pode repetir,
literalmente ou ndo, algo que outros anexos ja contenham, como, por exemplo,
o nome do autor, ou pode suprir a auséncia de um elemento peritextual, como o
subtitulo. Quanto a segunda possibilidade, a cinta poe em evidéncia o contetido do
livro. Nesta altura, diz Baetens, a cinta pode fornecer um contratitulo ou uma “priére
d’inserer (fortement) abrégé” (1983: 71). Perguntamo-nos, no entanto, se, quando
tal acontece, a cinta ndo introduz também um elemento peritextual, mesmo que a
sua especificidade seja derivar diretamente do texto que anuncia. Para além deste,

9 Pode-se dizer que, a este respeito, ¢ nula a participagdo da parte central da cinta, correspondente a
lombada, uma vez que, apesar do destaque que a arrumagdo do livro numa estante lhe confere, nela
ndo se encontra, salvo rarissimas excegdes, qualquer inscrigdo.

Revista Galega de Filoloxia, ISSN 1576-2661, 2012, 13: 85-120
Data de recepcion: 14 de marzo de 2012 | Data de aceptacion: 31 de maio de 2012



Ana Ribeiro [Revista e

outros textos podem ser convocados pelas cintas, pelo que € possivel classifica-las
também a partir dos textos que servem de fonte as informagdes que elas geralmente
veiculam. E verdade que nem sempre tais informagdes se baseiam num texto, como
quando se indica o nimero de exemplares vendidos ou um prémio atribuido a obra
ou ao autor, pelo que serd necessaria uma categoria que contemple dados de outra
proveniéncia, decorrentes da vida que a escrita ganha apés a sua transformagdo em
livro.

A segmentagdo que propde leva Baetens (1983: 72) a deter-se sobre a natureza
redundante da cinta, caracteristica que ele matiza ao sustentar que o aparecimento
deste apéndice ndo se deve apenas a motivos comerciais, mas também a limitagdes
da propria moldura do texto: “Tout se passe en effet comme si la bande était appelée
par la faiblesse, ou l'affaiblissement des marges du livre, comme si elle venait a leur
rescousse pour les rehausser ou pour en rémunérer le défaut” (1983: 72. Italico no
original). Mesmo que o fortalecimento do peritexto nos pareca indissociavel da sua
fung@o promocional, a cinta ndo deixa de constituir um elemento de pleno direito do
edificio peritextual, tanto mais que, como salienta ainda este mesmo autor, “Puisque
le péri-écrit/texte se presente comme un faisceau d’indications, il s’établit un jeu
de renforcement mutuel entre ses différents lieux: tout péri-écrit est aussi métapéri-
écrit” (1983: 72). Por isso, as indicagdes da cinta de origem alheia ao volume, ainda
que nao sejam redundantes na letra, sdo-no no espirito.

Em nenhum destes casos as informagdes constantes da cinta sdo objeto de um
investimento criativo que se traduz naquilo que Baetens (1983: 73-74) designa como
a sua textualizagdo e que abre novas possibilidades a relagdo da cinta quer com o
entorno imediato, quer com o texto em si. Um dos exemplos apontados por Baetens
(1983: 74) ¢ a cinta de La prise de Constantinople, de Jean Ricardou, na qual, a
diferenca entre o titulo inscrito na frente da capa (La prise de Constantinople) e
no verso (La prose de Constantinople), corresponde na cinta, respetivamente, “La
machine a détraquer le temps” e “Le temps a détraquer la machine”. Os varios
exemplos analisados por este investigador sugerem a recorréncia desta técnica em
Franga e na Bélgica, situagcdo bem diferente da portuguesa, onde, tanto quanto foi
possivel apurar, as cintas seguem aquilo a que podemos chamar o modelo canénico,
do qual nos temos vindo a ocupar.

Ostragostipicos das cintas, acrescidos do seu uso frequente e das diversas informagoes
que nelas se podem conjugar, impedem que se estabelega uma hierarquia relativa
a ocorréncia de cintas que sublinham algum elemento peritextual ou o introduzem,
servindo-se ou ndo do texto que enquadram como fonte. Pode-se, no entanto, atentar
no uso que a cinta faz de factos ou de elementos provenientes de textos diversos.
Assim, tendo em conta a natureza especifica deste limiar do texto, pretende-se
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inventariar os argumentos que nele podem ter lugar, identificando as traves-mestras
da construg¢do do sucesso, que pode ndo se limitar a ser apenas editorial. Trata-se
ainda de averiguar a imagem do sistema literario que lhes subjaz, bem como as
instancias de legitimagao colocadas ao servigo da promogao do texto literario.

5. Férmulas magicas

Pelos objetivos que persegue, a publicidade implica o uso de fopoi, “arsenal
indispensavel, do qual, de um modo ou de outro, quem quer persuadir outrem devera
langar mao” (Perelman / Olbrechts-Tyteca 2000: 95). Por isso estas “premissas de
ordem geral que permitem fundar valores e hierarquias” (Perelman / Olbrechts-
Tyteca 2000: 95) t€ém o seu lugar reconhecido desde as reflexdes gregas sobre
retorica. O corpus de cintas recolhido ¢ bem ilustrativo do poder argumentativo
que se reconhece a este tipo de premissas. De facto, um grande numero de bandas
recorre ao que Perelman / Olbrechts-Tyteca (2000: 95-105) designam como “lugares
da quantidade” e “lugares da qualidade”. A natureza especifica de cada um, que
se traduz, como veremos, até num certo antagonismo entre eles, manifesta-se nos
diferentes elementos do campo literario que convocam, dos quais se procura sempre
extrair valor comercial.

5.1. “Falar de sabonetes”

Se “Para Isocrates, o mérito € proporcional a quantidade de pessoas as quais se
prestam servigos” (Perelman / Olbrechts-Tyteca 2000: 97), grande merecimento
terdo os livros cujas cintas informam sobre o nimero de exemplares vendidos,
acionando assim os lugares da quantidade, isto ¢, “os lugares-comuns que afirmam
que alguma coisa ¢ melhor do que outra por razdes quantitativas” (Perelman /
Olbrechts-Tyteca 2000: 97). E uma indicagdo deste género que encabeca a parte
anterior da cinta aposta a A conspiragdo do siléncio, de David Baldacci, informando
sobre os “100 milhdes de exemplares vendidos” deste romance.

Este mesmo topoi pode ainda aparecer sob a forma de niimero de edi¢des de uma
obra, como acontece, por exemplo, com a indicacdo “3* edi¢do” inscrita na frente da
cinta de Caderno afegdo, de Alexandra Lucas Coelho. Esta forma de quantificacao,
menos sonante do que a dos exemplares vendidos, permite uma certa manipulagao,
j& que se desconhece a tiragem de cada edi¢do e o intervalo entre a edi¢do original
e as seguintes. Talvez por isso, para fornecer uma imagem mais clara e solida do
éxito de uma obra, em alguns casos se conjugue o nimero de exemplares vendidos
com o numero de edigdes. Assim, o sucesso comercial de 4 sombra do vento, de
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Carlos Ruiz Zafon, torna-se bem evidente perante a indicacao “Mais de 14 milhdes
de exemplares vendidos em todo o mundo / 19* edi¢do” exibida pela parte dianteira
da cinta.

A classificag@o de uma obra como best seller ¢ uma outra roupagem do topoi de que
nos temos vindo a ocupar. Na frontaria de Ernestina, a cinta apresenta 0 romance
de Rentes de Carvalho como “Best-seller internacional”, qualificacdo em que o
adjetivo portugués vem reforcar o sucesso comercial, pois ndo ha maior garantia de
sucesso do que o amplo e indefinido mercado estrangeiro'®. Da mesma forma que
a indica¢@o do niimero de edi¢des, o uso desta designacdo também nao esta isento
de uma certa opacidade, sobretudo quando desacompanhado de uma indicagdo
numérica: se 200 mil exemplares (ndo se sabe se impressos ou vendidos) garantem
a classificagdo de Descobri que te amo, de Ann E. Cannon, como best seller, esta
mesma categorizagdo sera igualmente valida para livros como o de Zafon acima
referido?

Para além de quantificar exemplares e edi¢des, de forma mais ou menos clara, o
lugar da quantidade pode também ser utilizado como imagem de marca de um
autor. Assim, na frente da cinta de Ndo ha coincidéncias, Margarida Rebelo Pinto
¢ apresentada como “A escritora com mais de um milhdo de livros vendidos”,
texto repetido, oito anos mais tarde, na dianteira da cinta de Onde reside o amor.
Em relac@o aos casos anteriormente apresentados, a novidade reside no facto de a
quantificacdo deixar de se limitar a uma obra especifica para passar a abranger toda
a producdo da romancista, totalizando um niimero que se considera bem sonoro em
termos de mercado nacional, embora a ndo atualiza¢do do total possa sugerir uma
certa estagnacdo. Um passo mais e dois anos depois, em 2010, 4 minha casa é o teu
coragdo surge definido na parte anterior da cinta como “O novo livro da autora mais
lida em Portugal”, formula seguida de perto pela cinta de Minha querida Inés (2011),
“O primeiro romance historico da autora mais lida em Portugal”. Como se o sucesso
de vendas, comum a muitos outros escritores, ndo fosse suficientemente distintivo
para destacar a autora e conquistar compradores, ela ¢ transformada em campea
de leitores. Num passe de magica, o aquisidor torna-se também leitor, assimilagao
problematica, pois a compra ndo conduz fatalmente a leitura, nem esta admite
apenas uma modalidade de realizagdo. Se mesmo a quantificacdo de compradores
ndo ¢é pacifica, muito menos o serd a de leitores. Dai a substituicdo do niimero exato
de leitores pelo vago relativo de superioridade, do qual se desprende uma imagem
que se pretende mais distanciada da logica comercial e mais consentanea com o

10 De facto, ndo se sabe se este “internacional” se refere apenas ao mercado holandés, ja que o autor vive
L varias dé . ix . u . , A L
ha varias décadas nos Paises Baixos, ou se tem um alcance mais amplo, como podera indiciar a citagdo
proveniente do International Herald Tribune que surge ap0s a informagao atras indicada.

Revista Galega de Filoloxia, ISSN 1576-2661, 2012, 13: 85-120
Data de recepcion: 14 de marzo de 2012 | Data de aceptacion: 31 de maio de 2012

98



A volta dos livros: o que revelam as cintas G

mundo literario.

Noutros casos de carater mais pontual, a transfiguragdo do comprador em leitor
ganha um novo alor quando surge associada ao niumero. Na ja referida frente da
cinta de 4 sombra do vento declara-se que “Mais de 14 000 000 de leitores nao
conseguiram guardar este segredo / Mais de 14 milhdes de exemplares vendidos
em todo o mundo”. A mesma quantificacdo indefinida surge no rosto da cinta da
7* edigdo de A4 viagem do elefante, segundo a qual “Mais de 100 000 ja leram” o
penultimo romance de Saramago. A quantificacdo do inquantificavel faz do best
seller um best read, sem deixar no entanto de tentar impressionar pela quantidade.
Pelo que separa Margarida Rebelo Pinto do Nobel portugués, o aproveitamento do
topoi da quantidade, apesar do seu uso ocasional no peritexto da obra saramaguiana,
ndo ¢ especifico da edigdo de um determinado segmento literario.

Embora, como temos vindo a ver, ndo seja invulgar o uso do lugar da quantidade
na cinta, parece-nos que ela tem vindo a livrar-se deste conteido, muitas vezes
confiado a um autocolante contrastante com a capa onde se encontra fixado. E assim
que ficamos a saber, por exemplo, que um determinado exemplar de Equador, de
Miguel Sousa Tavares, integra a 24° edi¢@o deste romance, do qual ja foram vendidos
250 000 exemplares. Se bem que possa ocorrer sozinho, ele também pode combinar-
se com a cinta. Por vezes, inclui-se até na frente desta uma imitagdo de autocolante
ocupada precisamente com a indicagdo do ntiimero de edi¢des. E o caso da 8* edigio
de 2666, de Roberto Bolafio. Consideramos ser esta uma situagdo intermédia num
processo de transferéncia que pde em cena um novo elemento peritextual, no qual a
brevidade dos dados combina com a exiguidade do seu espago. Apesar de pequeno,
o autocolante ndo deixa de aumentar a area do peritexto, a0 mesmo tempo que, pelas
suas caracteristicas, permite real¢ar a informagao quantitativa. A cinta, por seu turno,
pode ganhar espaco para outros dados que aumentem a capacidade informativa do
peritexto e, por conseguinte, a sua eficacia comercial. De facto, se bem que recorrente,
o topoi da quantidade ¢ um dos diversos argumentos de que a cinta pode langar mao, o
qual ndo € visto com bons olhos do ponto de vista da 16gica interna do campo artistico,
dominado, como diz Bourdieu (1996: 103-107), pela “economia as avessas”, segundo
a qual tudo o que da lucro ¢ olhado com desconfianga. O trecho que se segue, da
autoria de Antoénio Lobo Antunes, ¢ bem eloquente a este respeito: “E depois a Arte
nao ¢ um desporto de competigdo: o editor que ponha numa cinta, por exemplo, cem
mil exemplares vendidos, ou julga falar de sabonetes ou ndo ¢ um editor. Se o livro
for bom ha-de vender muito mais do que isso [...]” (2010: 12). E curioso que as cintas
que encontramos em Conhecimento do inferno e Boa tarde as coisas aqui em baixo,
unicas obras do autor com este anexo, nao abdicam da quantificacdo, o que traduz o
desencontro entre o idedrio do autor e as concecdes do editor. Praticamente iguais, a
frente de ambas regista apenas o nimero de edi¢des de cada um dos romances (14 ¢
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6, respetivamente) e os “25 anos de vida literaria” do autor. Se a primeira indicacao,
semelhante a outras manifestacdes do topoi da quantidade ja assinaladas, ndo anda
muito longe da famigerada contabiliza¢do de sabonetes, a segunda atenua, de certa
maneira, 0 seu tom mercantil ao evocar um outro universo. De facto, a quantifica¢@o
destina-se agora a sublinhar a longa carreira literaria do autor. Pelo nimero, configura-
se um ciclo correspondente as bodas de prata, apresentando o escritor ndo como um
estreante, mas como alguém com um percurso consolidado e créditos firmados no
mundo literario. Em ambos os casos, porém, as indicagdes numéricas nao deixam de
sugerir que o que ¢ abundante ¢ bom.

5.2. “Poucos mas bons”

Contrariando os topoi da quantidade, os da qualidade, “os menos apreensiveis,
aparecem na argumentagdo quando se contesta a virtude do numero” (Perelman /
Olbrechts-Tyteca 2000: 100). Por conseguinte, “no limite, o lugar da qualidade
redunda na valorizagdo do unico que, assim como o normal, ¢ um dos pivos da
argumentacgdo” (Perelman / Olbrechts-Tyteca 2000: 101). E este fopoi, na sua
versao extrema, que subjaz a atras referida “economia as avessas” que caracteriza os
protestos de autonomizagao do campo literario, pois “O que € Unico ndo tem prego,
e seu valor aumenta pelo proprio fato de ndo ser avaliavel” (Perelman / Olbrechts-
Tyteca 2000: 102).

Precisamente por garantir a exceléncia de um determinado produto, ele é também
bastante adequado para promover a sua venda, como acontece no dominio de que
nos ocupamos, acabando por desempenhar uma fungao idéntica ao seu oposto. De
facto, nas cintas a que tivemos acesso, nao se faz economia do fopoi da qualidade.
Mesmo que uma obra ou um autor ndo sejam declaradamente “Unicos”, ndo ¢é
dificil encontrar afirmagdes, em geral de entidades reconhecidas, que sugerem a sua
excecionalidade, a sua originalidade, que, enfim, os destacam do comum. Para este
mesmo fim, as cintas podem ainda recorrer a indicagdes que pdem em cena outros

agentes do mundo literario.

A par da quantificagdo, nas suas diversas expressoes, talvez ndo haja indicagao tao
frequente como “O livro do ano”. Esta formula, utilizada, por exemplo, a proposito
de O terceiro Reich, de Bolano, tem, na cinta da 3* edi¢do de O retorno, de Dulce
Maria Cardoso, um uso peculiar, pois, ocorre repetidas vezes com ligeiras variantes.
Assim, na frente, ele ¢ “O romance-sensacdo do ano”. No verso, quase numa escalada
de circunscri¢do, comega-se por o destacar como o “O livro do ano no Publico”,
para, por fim, Vicente Jorge Silva o definir como “O romance portugués do ano”.
A redundancia, neste caso, ¢ interna a propria cinta. Através dela contrariam-se as
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duvidas quanto ao lugar cimeiro atingido pelo romance em causa. Curiosamente,
esta multiplicagdo do mesmo nao deixa de dar um suporte quantitativo a qualidade.

Considerar uma publicagdo como “Uma obra-prima absoluta. A obra de um génio”,
como se diz, a partir do ABC, no rosto da cinta de 2666, ¢ outra forma de distinguir
um livro. Apresentd-lo como um marco ou mesmo como uma revelagdo vai no
mesmo sentido, tornando bem patente a sua excecionalidade. E isto que justifica
uma citagdo de Rogério Casanova na traseira da cinta de O ferceiro Reich: “A partir
de agora ha um antes e depois de 2666”. A invulgaridade caracteriza igualmente
Caderno afegdo, apresentado na frente da cinta da sua 3* edicdo como exemplo a
seguir: “Precisamos de mais viagens assim, de mais livros assim, de mais jornalistas
assim”. Da mesma forma, quando na dianteira de uma cinta se afirma “Ela dizia que
nunca tinha lido um livro tao belo, 4 sibila de Agustina Bessa Luis”, a obra em causa
surge envolvida num halo de perfei¢do que faz dela uma obra tnica e modelar.

Enquanto na citagao anterior se faz uso em diferido da rea¢do de uma leitora para
sinalizar a exceléncia de uma obra, noutros casos a entidade recetora € diretamente
alvo de promessas a que a singularidade atribuida ao livro ndo ¢ estranha. Em
“Nenhum outro romance tera um efeito tdo poderoso nos seus leitores”, declaragdo
inscrita na parte anterior da cinta de 2666, ¢ a qualidade impar do texto que garante
o tipo de efeito anunciado. Ja em 4 casa dos amores impossiveis, de Cristina Lopez
Barrio, que a frente da cinta assegura ser “o melhor do realismo magico num livro
que ndo deixara ninguém indiferente”, a conquista dos diversos leitores decorre da
alegada exceléncia do romance enquanto manifestacdo de um determinado estilo/
género literario. Em contraste com esta propalada rendigdo geral do ptiblico, Antonio
Lobo Antunes, quando, na frente da cinta de 4 mdquina de fazer espanhdis, declara
que “A maior parte dos livros sdo escritos para o publico, este € um livro escrito para
os leitores”, procura diferenciar o livro pela audiéncia selecionada a que se dirige,
associando qualidade a elite.

Para além de realizacdo suprema de uma qualquer categoria literaria, um texto pode
também salientar-se pela renovag@o que supostamente introduz num determinado
paradigma: “O fio do tempo ¢ um novo estilo de escrever romance historico”, afianca
a frente da cinta desta obra de Jodo Paulo Oliveira e Costa. A complementag@o do
titulo pela promessa de novidade e a classificagdo genologica, elemento recorrente
do peritexto por orientar o possivel leitor e potenciar as suas expectativas, vem
reforgar a fungdo publicitaria que, de forma dissimulada, compete aos titulos',

11 Segundo Hoek (1981: 277-278), este elemento peritextual “sert a solliciter le lecteur a lire le co-texte;
cela veut dire qu’il sert a accrocher I’attention de lecteur, a I’appater, a valoriser le texte et a en stimuler
la vente”, mas “Il masque le caractére économique du livre et le presente comme objet esthétisant,
culturel, non économique” (Hoek 1981: 304).
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na qual, neste caso, parece nao se depositar muita confianca. Esta parece ser uma
constante do uso do titulo nas cintas, ja que, para além de o encontrarmos apenas
em trés exemplares do conjunto recolhido (todas obras liricas, por sinal), ele vem
sempre seguido de outras indicagdes, designadamente, prémios'? ou, como em
Nambuangongo, meu amor, do nome do autor, subtitulo e indicagdo do niimero
de edi¢des. Por conseguinte, a fungdo publicitaria do titulo, talvez pela natureza
secundaria em relagdo a fungdo maior de identificacdo da obra (Hoek 1981: 278),
parece ndo lhe garantir, na cinta, o protagonismo que a capa ¢ a folha de rosto lhe
conferem. A natureza comercial do apéndice de que nos ocupamos justifica talvez
que, a repeti¢do de indicagdes ja conhecidas, se prefira acrescentar informagao
nova, ausente de outros elementos peritextuais, de forma a aumentar o nimero de
argumentos favoraveis a compra.

O elogio do autor inscrito na cinta de uma determinada obra ¢é outra forma, embora
indireta, de sugerir a sua qualidade. Curiosamente, através de afirmag¢des como
“O maior escritor de culto da atualidade”, que consta da frente da cinta de Auto-retrato
do escritor enquanto corredor de fundo, de Murakami, ou “A maior revelacao das
letras portuguesas deste século”, reproduzida na parte anterior da banda da 2° edigao
de O bom inverno, de Jodo Tordo, visa-se multiplicar o sucesso de um escritor ja de
si apresentado como distinto, e, assim, reforgar esta imagem. Também a definigdo
de 2666, na traseira da cinta, como “O romance €pico que Borges nunca escreveu”
enaltece claramente Bolafio, cujo génio sobressai através da referéncia a um escritor
bem posicionado no campo literario, mas ultrapassado pelo chileno’.

Mesmo quando ndo ocorre uma referéncia laudatdria ao autor, ha outras maneiras
de a cinta de um livro destacar esta entidade. A inscri¢do do seu nome, geralmente
na parte da frente', ¢ a mais comum. Outras vezes, o nome do escritor ¢ substituido
por uma perifrase que ndo so evita a repeticdo do nome apresentado na capa como

também permite um acréscimo de informacao. Assim, Rakushisha ¢ “Da autora de
Sinfonia em branco”, transformando a obra de Adriana Lisboa na sua assinatura.

12 E o que se verifica nas cintas de O livro das aves, de Tiago Patricio, e Poesia reunida, de Nuno Judice.
Em ambas as obras ao titulo sucede a referéncia a um prémio literario: o Prémio Daniel Faria e o
Prémio da Critica 2001, respetivamente.

13 Situagdo bem diversa ¢ a de Gustavo Santos e Cristina Lopez Barrio. Enquanto a frente da cinta de Os
lagos que nos unem caracteriza o primeiro como “Uma nova promessa ao estilo de Nicholas Sparks”,
a segunda, na dianteira da banda de A casa dos amores impossiveis, ¢ filiada “Na tradicdo de Isabel
Allende e Garcia Marquez”. Identificar a linhagem de um autor aproxima-o de nomes (re)conhecidos,
integra-o numa familia e, por isso, alimenta as expectativas do leitor. Porém, a sua originalidade fica
menos visivel.

14 Apenas na cinta de Auto-retrato do escritor enquanto corredor de fundo o nome do autor, Haruki
Murakami, figura na parte de tras. A frente, para além de uma fotografia que pode servir para identificar
o0 autor, exibe um elogio e um resumo da obra, ambos de responsabilidade editorial.

Revista Galega de Filoloxia, ISSN 1576-2661, 2012, 13: 85-120
Data de recepcion: 14 de marzo de 2012 | Data de aceptacion: 31 de maio de 2012

102



A volta dos livros: o que revelam as cintas G

Se aqui a autoria se disfarca atras de um titulo que, como diz Hoek (1981: 289-
290), “intitule le texte et attitre I’auteur”, em Um amor em tempos de guerra,
apresentado na frente da cinta como “Novo romance de Jilio Magalhdes”, ocorre
o inverso. Porém, embora ndo identificada, a obra anterior do autor ndo se pode
dizer ausente, pois foi ela que tornou o nome dele uma credencial. Quer a nomeagao
direta, quer a indireta refletem sempre a notoriedade atingida pelo autor em algum
aspeto, notoriedade essa que ¢ utilizada como uma garantia. Qualquer um destes
escritores “fez um nome”, no sentido em que “Os termos, nomes de escolas ou de
grupos, nomes proprios, so tém tanta importancia pelo facto de serem eles a fazer as
coisas: signos distintivos, produzem a existéncia num universo onde existir ¢ diferir,
«conseguir um nomey, um nome proprio ou um nome comum (o de um grupo)”
(Bourdieu 1996: 187). Por isso, ndo sdo s6 os nomes de escritores consagrados
como José Saramago, Manuel Alegre, Antonio Ramos Rosa ou Cesario Verde que
as cintas destacam, mas também os de autores cujo prestigio advém da sua atuagao
noutros dominios, ou de autores mais recentes ¢ de obra ainda em construgdo. O
caso de Alvaro Cunhal é paradigmatico da primeira possibilidade: se bem que a
capa atribua Cinco dias, cinco noites a Manuel Tiago, ¢ o nome do lider histérico
do Partido Comunista Portugués que sobressai a cabega da frente da cinta. Quanto
a segunda situacdo, ao ja citado caso de Adriana Lisboa, pode-se juntar o exemplo
mais flagrante de Pedro Pinto, jornalista cujo nome, a vermelho, encima a dianteira
da cinta do seu O ultimo bandeirante, apresentado como “O primeiro romance/ 12
000 ex. vendidos”. A semelhanga de Cunhal, também ele é oriundo de um campo
que lhe garante visibilidade e a fotografia e 0 nome néo sero alheios a tal facto. Mas,
de acordo com a legenda acrescentada, ¢ a quantidade de vendas de um estreante
que fazem dele um autor especial.

A reproduc@o da classificagdo atribuida por um 6rgdo de imprensa ¢ outra estratégia
utilizada para evidenciar a qualidade de uma obra literaria. Como se compreende,
apenas a nota maxima das cinco estrelas vale. As cintas de Uma ideia da India, de
Moravia, e a de O murmurio do mundo, de Almeida Faria, apresentam este sinal na
sua frente. Tal como o nimero de exemplares e de edi¢des, também o autocolante
pode utilizar este co6digo, como sucede em Matteo perdeu o emprego.

Por fim, ndo ha como ndo associar os prémios literarios ao fopoi da qualidade. Nas
palavras de Jodo Pedro George, “Os prémios permitem as instituigdes exercer, exibir
e confirmar um poder, que ¢ o de ditar a excepcionalidade de um escritor entre os
demais” (2002: 16). Por conseguinte, ndo s6 “sdo instrumentos fundamentais para
o reconhecimento social dos escritores” (George 2002: 15), como fornecem um
argumento de peso na hora de por um livro a venda. Margarida Rendeiro assinala
precisamente as estreitas ligagdes entre prémios e publicidade: “The expansion of
marketing activities around literature in the 1980s, involving publicity and media
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exposure, enhanced the impact of prizes, the prestige of prizewinners and also the
prestige and authority of panel members” (2010: 153). Nao ¢ por acaso, portanto,
que o peritexto de uma obra ndo dispensa esta indicacdo, normalmente isolada,
sem referéncias a numeros, combinada, quando muito, com o numero de edigdes.
As alteragdes introduzidas na cinta da quarta edi¢do de O retorno em relagdo a da
edi¢do anterior ndo deixam duvidas quanto a relevancia concedida a este dado. Os
trechos que constavam da frente da primeira banda (“O romance-sensagdo do ano”,
seguido de citagdes confirmativas deste juizo) foram deslocados para a traseira da
sua sucessora, cedendo lugar precisamente a mengao do “Prémio Especial da Critica
2011 Ler/Booktailors”, secundada pela classificacdo de “Livro do ano” atribuida
a orgdos de informacdo, entre os quais a mesma Ler. Esta alteracdo mostra bem a
hierarquizagdo dos argumentos atinentes a venda do produto livro.

A importancia promocional dos prémios ¢ tal que, mesmo sem a vitoria final, se
considera suficientemente distintivo o facto de se chegar a tltima fase da selecao.
Por isso Aprender a rezar na era da técnica, de Gongalo M. Tavares, ndo dispensa
a indicagdo “Finalista do Prémio Femina 2010/ Finalista do Prémio Medicis
2010”7, recortada do texto que, no interior do livro, se ocupa da enumeracdo dos
prémios recebidos pelo autor e da difusdo da sua obra. O destaque, no entanto,
vai para “Prémio do melhor livro estrangeiro Franca 2010”, colocado no topo do
autocolante’ exibido pela capa. No conjunto, esta vem a ser uma listagem que traga
uma espécie de curriculo do livro, como sucede ainda com mais expressividade
numa outra obra deste mesmo autor, Uma viagem a India. A frente, no cimo da
cinta, ela ¢ apresentada como “O livro mais premiado do ano — 20117, seguindo-se
depois, numa imitagdo de um esquema, a enumeracdo dos prémios arrecadados:
“Prémio Autores 2011 SPA/RTP na categoria Literatura - Melhor livro de ficgdo
narrativa / Prémio de Edigdo Ler/Booktailors -2010 / Prémio Especial da Critica /
Grande Prémio do Romance APE 2011 /Prémio Literario Fernando Namora/Estoril
Sol 20117, O mesmo se verifica, por exemplo, no romance Os exércitos, dado desde
a cinta como vencedor do “Prémio Tusquets /Prémio Independent (melhor obra de
ficgdo estrangeira) / Prémio Nacional de Literatura da Colombia”. Na elencagem
de prémios, sejam ou ndo efetivamente conquistados, a quantidade subordina-se a
qualidade, refor¢ando-a.

15 Como se trata um autocolante retangular, quase da largura da capa, situado na metade inferior desta,
nao nos parece ser uma manifestacao tipica deste tipo de anexo, mas antes um hibrido a meio caminho
da cinta.

16 Em janeiro deste ano, Uma viagem a India recebeu também o Prémio Inés de Castro, indicagio que
certamente a cinta de uma possivel nova edigdo desta obra ndo esquecera. Pelas suas caracteristicas,
este anexo possibilita a atualizagdo da informagdo, como se verifica pelas mudangas de conteudo que
jareferimos, por exemplo, a proposito das cintas de O retorno.

Revista Galega de Filoloxia, ISSN 1576-2661, 2012, 13: 85-120
Data de recepcion: 14 de marzo de 2012 | Data de aceptacion: 31 de maio de 2012

104



A volta dos livros: o que revelam as cintas G

A referéncia aos prémios pode constar do autocolante ou mesmo estar impressa
na capa, mas ¢ sem duvida na cinta que ela surge mais frequentemente, ou nao
funcionasse este complemento como um flash. Do Prémio Nobel ao Prémio Novo
Talento FNAC Literatura, ¢ amplo o inventario de galarddes literarios proporcionado
pelo rosto das bandas'”. Nos livros estrangeiros, aos trés prémios citados na cinta
de Os exércitos, 2666 acrescenta o National Book Critics Circle Award, o Prémio
Fundacion Lara, o Prémio Salamb6 e o Prémio Ciudad de Barcelona. A banda de
Como Deus manda refere também o Prémio Strega e a de La carte et le territoire,
o Prix Goncourt. Apds a atribuicdo do Nobel de 2010, toda a obra de Vargas Llosa
passou a ter apensa uma cinta com esta informagao.

Alguns destes prémios distinguiram também obras escritas em portugués. Assim, o
Nobel é referido na cinta de Cadernos de Lanzarote. Diario Il € de Caim, ambos de
Saramago. Atribuido em 1998, ele encontra-se assim associado a obras posteriores
do autor, consagrando toda a sua producao, o que reflete o prestigio deste prémio
de carreira e o lugar cimeiro que ele ocupa na hierarquia dos prémios literarios.
Esta posicao justifica ainda que a referéncia a este prémio se sobreponha a de
todos os outros arrecadados pelo autor. Por sua vez, o “Prémio Independent ficgao
estrangeira” surge citado na cinta de O vendedor de passados. Outros galarddes
literarios estrangeiros sdo mencionados em cintas de livros de autores portugueses,
designadamente o “Prémio da Unido Europeia para a Literatura 2009”, concedido a
Os meus sentimentos, de Dulce Maria Cardoso, e todos os que ja foram apontados
a proposito de Aprender a rezar na era da técnica. Estas referéncias, apesar da sua
exiguidade, apontam para uma crescente proje¢ao internacional da literatura escrita
em lingua portuguesa.

Se atentarmos nos prémios em portugués, as cintas permitem tracar um panorama
das categorias visadas e das entidades envolvidas nesta atividade. Dos prémios de
carreira, estdo representados o Camoes (Ferreira Gullar) e o Pessoa (Manuel Alegre).
As cintas das obras de ficcdo mencionam os seguintes prémios: José¢ Saramago, Ler/
Millenium BCP, Grande Prémio do Conto, Grande Prémio de Romance ¢ Novela APE/
DGLB, Prémio Nacional do Conto Eca de Queirds, Prémio Autores SPA/RTP, Prémio
Literario Fernando Namora/Estoril Sol, Prémio PEN'®, Prémio Maxima, Prémio
Portugal Telecom, Prémio Jabuti, Prémio Edigdo Ler/Booktailors e Prémio Especial
da Critica'. No dominio da lirica, poetas como Manuel Alegre e Tiago Patricio viram

17 Apenas a cinta de 2666 utiliza a parte central para elencar os prémios que distinguiram este romance.
18 Sendo o PEN Club uma organizagdo internacional, referimo-nos ao Centro Portugués deste prémio.

19 Apesar de o Prémio Especial da Critica ter sido uma inovagao introduzida na terceira edi¢ao do Prémio
Ler/Booktailors, a citada obra de Gongalo M. Tavares coube, nessa mesma edi¢ao, o Prémio Especial
de Imprensa Melhor Livro 2010. O retorno vem a ser a primeira obra associada aquele prémio.
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o seu trabalho reconhecido pelo Grande Prémio de Poesia da APE e pelo Prémio
Daniel Faria, respetivamente. O primeiro poeta recebeu também o Prémio de Critica
da Associacao Internacional de Criticos Literarios. A cinta do volume Poesia reunida
1967-2000, de Nuno Judice, assinala a atribuicdo do “Prémio da Critica 2001”. No
género dramatico, ha apenas a apontar o Grande Prémio de Teatro, evocado pela
cinta de Se perguntarem por mim digam que ndo estou/Haja harmonia, de Mario de
Carvalho. A estreante Rose Nery Sttau Monteiro foi agraciada com o Prémio FNAC
Novo Talento ¢ Manuel Anténio Aratijo com o Prémio Revelagdo APE. O Prémio
Literario Infantil Maternidade Alfredo da Costa, atribuido a Historia de uma garrafa,
foi a tinica referéncia encontrada na categoria da literatura infantil.

Na sua parcialidade, decorrente da natureza do material utilizado, este elenco de
prémios ndo deixa, no entanto, de permitir algumas observagdes. Para comegar,
ele evidencia um setor bastante dinadmico, herdeiro do hoom de prémios que, em
Portugal e noutros paises, segundo Margarida Rendeiro (2010: 152), teve nos anos
80 a sua época de ouro. Aos prémios criados nesta década (Prémio Ler/Millenium
BCP, Prémio Camdes, Prémio Pessoa, Grande Prémio de Romance e Novela, Prémio
Fernando Namora/Estoril Sol, por exemplo), juntam-se outros nos anos 90, como o
Prémio Saramago, o Prémio Méaxima ou o Prémio Novo Talento FNAC/Teorema. Os
prémios Daniel Faria, Portugal Telecom e Edig¢do Ler/Booktailors sdo criagdes ja do
novo milénio. De todos, o Prémio Edi¢ao Ler/Booktailors ¢ talvez o mais inovador,
pois, destinado a “reconhecer, valorizar e comunicar as boas praticas, a qualidade e
o profissionalismo existentes nos setores editorial e livreiro portugueses”, comporta
“Prémios de Design e Prémios Especiais, para individuos, entidades ou livros™?.
Por conseguinte, ndo s6 destaca o trabalho de edi¢do e, consequentemente, o livro
enquanto objeto de investimento estético, como assinala as diversas atividades e
agentes que lhe dao vida (editor, livreiro, livraria, tradutor, jornalista ou critico
literario, criador de “blog”, entre outros). Note-se que esta multiplicacdo de prémios
pde em cena instancias de consagragdo que estdo longe de ser exclusivamente
literarias®!, causando simultaneamente a trivializa¢do deste instrumento e a perda do
seu valor simbolico, acabando por favorecer a mercantilizacao do livro literario.

Nao fossem as limitagdes inerentes a amostra em estudo e poder-se-ia apontar a
prosa de fic¢do como o dominio mais propenso quer a proliferacao de prémios, quer
a sua citacdo, tendéncia que, a confirmar-se, teria a sua justificacdo na posicao de

20 Esta informagdo, disponivel em http://dl.dropbox.com/u/6466758/regulamento2011.pdf., consta do
regulamento do prémio.

21 Nasequéncia de Jodo Pedro George (2002: 17-18), incluimos nesta categoria a Associagdo Portuguesa
de Escritores, o nucleo portugués do PEN Club e da Associag@o Internacional de Criticos Literarios, a
Sociedade Portuguesa de Autores e o Circulo de Leitores (publica a revista Ler e participa no Prémio
José Saramago).
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dominio que consensualmente esta espécie ocupa no campo literario em portugués.
Com a mesma ressalva anterior, no corpus recolhido, sdo sobretudo obras de
Gongalo M. Tavares (Jerusalém; Agua, cdo, cavalo, cabega; Aprender a rezar
na era da técnica ¢ Uma viagem a India) que mais frequentemente exibem este
argumento, refletindo a consagragéo rapida de um autor surgido ja no século XXI
e também o lugar que ocupa no campo literario portugués atual. Por fim, o Prémio
José Saramago, o Prémio Portugal Telecom, o Grande Prémio de Romance APE
e o Prémio Especial da Critica, com duas referéncias cada um?, sdo os galardoes
em portugués mais mencionados nos exemplares coligidos, o que indiciara o lugar
capital que ocupam na hierarquia de prémios desta categoria. A ser assim, note-
se o acréscimo de prestigio que daqui decorre para um romance como Jerusalém,
distinguido com os dois primeiros. Curiosamente, todos eles distinguiram textos de
ficgdo, o que, se ndo ¢ de estranhar em relagdo ao Prémio Saramago e ao prémio da
APE, ¢ significativo nos dois outros casos, contribuindo para reafirmar a tal posi¢ao
de destaque da prosa literaria em portugués.

5.3. Magister dixit

No rosto da cinta de A4 conspiragdo do siléncio, David Baldacci ¢ apresentado como
“O maior autor do thriller internacional”. Aqui, como em muitos outros casos, € o
editor o responsavel direto por este elogio. Noutras alturas, porém, esta entidade
disfarca-se atrds da voz de outrem: «*““‘Uma cria¢do portentosa da vida dos retornados.
Uma obra-prima” Urbano Tavares Rodrigues”» (3* e 4* edigdo de O retorno). Através
da citagdo devidamente assinada, o editor promove o seu produto recorrendo ao
“argumento de autoridade, o qual utiliza atos ou juizos de uma pessoa ou de um
grupo de pessoas como meio de prova a favor da tese” (Perelman / Olbrechts-Tyteca
2000: 348). Para que o efeito seja o pretendido, essa “pessoa” ou “grupo de pessoas”
deverdo ser vozes qualificadas, cujo prestigio ndo deixe duvidar das suas palavras.
Por conseguinte, “As autoridades invocadas sdo, o mais das vezes [...], autoridades
especificas; a autoridade delas ¢ reconhecida pelo auditorio numa area especifica,
sendo unicamente nessa area que se pode valer-se delas” (Perelman / Olbrechts-
Tyteca 2000: 351-352). Estas intervengdes sdo as criadoras do criador, pois,
segundo Bourdieu, “o artista que faz a obra ¢ ele proprio feito, no interior do campo
de produgdo, por todo o conjunto dos que contribuem para o «descobrir» e para
o consagrar enquanto artista «conhecido» e reconhecido - criticos, prefaciadores,
marchands, etc.” (1996: 199). Por outro lado, citar uma entidade reconhecida nao
deixa de ser também uma forma de reforgar o seu prestigio.

22 Embora impresso na capa, o prémio José Saramago também ¢ mencionado no peritexto da 2* edicao
de O bom inverno, de Jodo Tordo.
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Em relacdo ao sistema literario, sdo varios os agentes convocados neste ambito. Em
principio, ndo haverd ninguém mais abalizado para se pronunciar sobre as atividades
literarias do que os escritores, ou seja, os pares do autor. A este grupo pertencem
aqueles que vivem do que escrevem e aqueles que, mesmo ganhando a vida de outra(s)
maneira(s), ¢ com a literatura que o seu nome se associa em primeiro lugar. E o caso
de personalidades académicas, criticos literarios, tradutores ou vultos relevantes
do meio cultural, ou seja, pessoas que, em geral, desenvolvem atividades em areas
proximas da escrita literaria. Assim, para além do autor de Os insubmissos, as cintas
do corpus recolhido referem, quase sempre na parte anterior”, os seguintes autores:
Algada-Batista, Luiz Pacheco, Vasco Graca Moura, Le Clézio, Roberto Bolafio,
Antonio Lobo Antunes, José Eduardo Agualusa, valter hugo mae, Fernando Venancio,
Miguel Sousa Tavares, José¢ Saramago e Sophia. Curiosamente, o testemunho dos dois
primeiros, do Nobel francés e de Sophia estdo apostos a edigdes recentes de obras
destacadas no panorama literario portugués como sdo, pela ordem correspondente,
O que diz Molero, A sibila e Cinco dias, cinco noites. Os restantes escritores tém
o seu nome associado maioritariamente a autores portugueses surgidos apds o ano
2000*. José Saramago ¢ a autoridade convocada na cinta do romance Maos de cavalo,
do brasileiro Daniel Galera. Editado em Portugal pela mesma editora do autor de
Levantado do chdo, o estatuto deste seria um aliado precioso na hora de conquistar
um outro mercado®. Neste capitulo das obras estrangeiras, o nome de Bolafio ocorre
numa situacdo invulgar, pois ele ¢ a unica entidade evocada a respeito do seu Os
dissabores do verdadeiro policia, lendo-se no rosto da respetiva cinta a declaragdo “E
0 meu romance”. Esta autopromocao, que parece contrariar uma certa humildade que
se espera dos escritores, transforma o autor na principal autoridade sobre a sua obra,
a0 mesmo tempo que considera a sua opinido suficientemente vinculativa, o que nao
se compreenderia sem um certo prestigio conquistado pelo autor.

Segundo a logica de que s6 os mais destacados tém autoridade para participar
neste jogo, ¢ interessante notar que o prestigio de autores mais recentes, sugerido
por merecerem a atengdo de autores renomados, se vé confirmado quando passam

23 wvalter hugo mae, citado na traseira da banda de Depois de morrer aconteceram-me muitas coisas,
protagoniza uma excecdo a este habito. Contudo, o mesmo excerto transita para a parte anterior da
cinta de Mizé — antes galdéria do que normal e remediada, publicado um ano depois pelo mesmo
autor. E uma passagem da autoria do escritor Fernando Venancio e outra do jornalista Luis Caetano
que preenchem o verso desta cinta.

24 Embora tenha publicado poesia na tltima década do século XX, foi como romancista que valter hugo
mae se notabilizou, sobretudo depois de receber o Prémio Saramago em 2007 por O remorso de
Baltazar Serapiao (2006), publicado dois anos apds o romance de estreia o nosso reino.

25 A titulo de curiosidade, refira-se que a estratégia ndo produziu o efeito desejado. Daqui decorre a
relativizagdo do papel do autor reconhecido na constru¢ao do sucesso de um livro, o qual depende,
afinal, da atuagdo conjunta de vérias entidades.
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eles proprios a recomendar outros. Assim, Miguel de Sousa Tavares, cujo Rio das
flores mereceu elogios de Vasco Graga Moura, ¢ citado na cinta da 3* edi¢do de
Estranha forma de vida. valter hugo mae, que, para além do prémio Saramago, viu
o seu romance A mdquina de fazer espanhois louvado por Anténio Lobo Antunes,
defende, a propoésito de Depois de morrer aconteceram-me muitas coisas, que
“A nova literatura portuguesa passa obrigatoriamente por aqui”.

A titulo meramente indicativo, até porque ndo ha uma aposta expressiva em qualquer
um dos autores referidos, ¢ possivel dizer-se que Graga Moura, Lobo Antunes e
Urbano Tavares Rodrigues s@o as autoridades mais presentes®, o que se pode tomar
como um sinal do seu posicionamento no sistema literério.

Embora, no conjunto das cintas em estudo, sejam as citagdes de escritores as mais
frequentes, elas ndo se distanciam muito, em termos quantitativos, das produzidas
por pessoas que desempenham atividades ligadas aos meios de comunicagao, mesmo
que, também neste caso, ndo vivam exclusivamente desta atividade, como acontece,
por exemplo, com Rogério Casanova (jornalista, tradutor e critico) ou Vicente
Jorge Silva (jornalista, politico e cineasta). José Mario Silva, Bruno Vieira Amaral,
Henrique Raposo, Antonio Pedro Vasconcelos, Paulo Baldaia, Luis Caetano e Jodo
Bonifacio s3o os nomes que assinam excertos reproduzidos quase sempre na parte
posterior da cinta?’, deixando a frente para o discurso editorial, acompanhado ou ndo
de titulos da imprensa escrita, como sucede em O terceiro Reich e Ernestina, por
exemplo. Ja o rosto da cinta de O retorno esta ocupado por uma citag@o atribuida
a um escritor e outra a um 6rgao de comunicagdo, enquanto que o de Mizé- antes
galdéria do que normal e remediada, esta integralmente preenchido por citagdes de
escritores. Destes casos se depreende que, embora o discurso promocional de uma
obra recorra a varias autoridades, entre elas parece estabelecer-se uma hierarquia.

Enquanto desconhecemos sempre a proveniéncia das afirmacdes dos escritores
(o que importa ¢ quem diz e ndo onde), as dos jornalistas aparecem com muita
regularidade associadas a um titulo da imprensa®®: Ler para Rogério Casanova e

26 Devido a repeti¢do dos mesmos excertos da autoria de Agualusa e valter hugo méae em duas obras de
Ricardo Adolfo, consideramos que aqueles autores ndo estdo em situagdo idéntica a dos anteriores. Tal
duplicag@o aponta para a inexisténcia de uma relagdo especifica entre o que se diz ¢ a obra.

27 Deste grupo, apenas Paulo Baldaia e Antonio Pedro Vasconcelos sdo citados na frente da cinta de
A balada do Ultramar ¢ O bom inverno, respetivamente.

28 Embora se omita geralmente este pormenor, ha citagdes de escritores extraidas também deste meio de
comunicagdo. Assim, a titulo de exemplo, foi num artigo do Expresso que Algada Batista classificou
O que diz Molero como “Uma obra-prima”, afirmagao inscrita na cimo da frontaria da cinta desta obra.
Na frente da cinta de Adeus, princesa, adapta-se um excerto da autoria de Urbano Tavares Rodrigues
transcrito na contracapa, onde se encontra atribuido ao Didrio de Lisboa.
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José Mario Silva, que, tal com Henrique Raposo, também colabora com o Expresso;
i para Bruno Vieira Amaral, Sol para Antoénio Pedro Vasconcelos e Publico para
Jodo Bonifacio. Ao mesmo tempo que se mostra a ligagdo de um determinado
orgao de informagao ao universo das Letras, o nome do jornalista ganha peso pelo
jornal ou revista onde desempenha a sua atividade. Note-se que, deste conjunto de
jornalistas, apenas Rogério Casanova e José Mario Silva praticam sistematicamente
critica literaria. Este Gltimo, que também ja publicou dois livros de poesia ¢ um de
narrativas breves, foi mesmo distinguido em 2011 pelo Prémio Especial do Juri na
categoria Jornalista/Critico Literario dos Prémios Edicdo LER/Booktailors. Apesar
de o seu nome ser citado duas vezes (a proposito de O terceiro Reich ¢ O retorno),
ndo podemos dizer que se destaque significativamente em relagdo aos outros. Por
conseguinte, o que sobressai ¢ o facto de a critica literaria jornalistica ndo ter uma
presenca marcante nas cintas, dividindo o espago com textos de diversa ordem.

Para além de jornalistas e criticos residentes, os jornais também podem contar com
a colaboracdo de personalidades do mundo académico, da qual ambos sairdo a
ganhar em termos de reconhecimento. A cinta de O murmurio do mundo testemunha
precisamente um destes casos, ao exibir uma citagdo da autoria de Gustavo Rubim,
professor universitario com diversos estudos sobre literatura, retirada do Publico.

Qualquer artigo publicado na imprensa sobre textos literarios, seja o seu autor um
escritor ou ndo, inclui-se no dominio do que Genette (1987: 316) designa como
epitexto, mais propriamente, epitexto alografo oficioso (1987: 319-322). Uma parte
dele, ao ser incorporada na cinta ou na capa através da cosmética das aspas e da
referéncia autoral, passa a integrar o peritexto de uma obra. Esta operagdo tem
varias implicagdes. Da mesma forma que prolonga os efeitos do texto jornalistico,
contrariando de alguma maneira a efemeridade deste tipo de texto, aumenta o seu
publico, atingindo pessoas que, em principio, ndo terdo tido acesso ao artigo original.
Além disso, se neste a vocacdo promocional ndo € prioritaria, ¢ ela que comanda a
sua seccionacdo. Por isso Baetens defende que

En tant qu’adjuvant de 1’appareil publicitaire qui accompagne le lancement
d’un livre, la bande-annonce appartient, avec d’autres messages [...] a un
secteur précis du para-écrit/texte: celui du bruit qu’ont fait autour de la chose
littéraire. Bruit qu’il serait exagéré d’assimiler d’emblée a la catégorie des meta-
écrits/textes. [...] Plutdt que de fournir, tel le meta-écrit/texte, un commentaire
de son objet, ces bruits interchangeables incitent a sa consommation. (Baetens
1983: 68).

E precisamente o objetivo promocional desta margem do texto que permite a
diversidade de agentes cujos testemunhos nela se podem convocar. De facto, na
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recolha efetuada, embora predominem claramente citagdes de escritores, jornalistas
e académicos, ndo estdo excluidas personalidades provenientes de outros dominios,
dos quais ndo se pode dizer manterem uma relag@o privilegiada com o mundo das
Letras. Paula Teixeira da Cruz, jurista e politica, ¢ um destes casos. A ela se recorre
na cinta de 4 balada do Ultramar. Tratando-se da segunda edi¢do de um romance de
estreia, tal opgao reflete talvez a pouca atengéo que a obra mereceu por parte da critica
especializada. Mais curiosa se afigura a inclusdo, na frontaria da cinta de Marés
negras, um livro de Filipe Farias editado pela Presenga em 2003, de testemunhos
de leitores identificados simplesmente como Daniela, Luisa e Antdnio, quando o
autor recebeu em 2001 o Prémio Branquinho da Fonseca/Gulbenkian-Expresso de
literatura juvenil. A linguagem descontraida dos excertos® esta provavelmente mais
proxima do publico visado, para o qual esta proximidade talvez fagca mais sentido do
que um prémio. Porém, se ¢ verdade que os leitores, tal como os autores, pertencem
sem duvida ao sistema literario e que todas as entidades que temos referido neste
subcapitulo participam igualmente neste dominio, também ¢ verdade que nem todos
possuem capital que lhes garanta o prestigio que faz deles autoridades. Apesar da
identificagdo, Daniela, Luisa e Anténio, mesmo que tenham existéncia concreta,
ndo deixam de ser andnimos ou, dito de outra forma, autoridades ndo autorizadas,
as quais, na falta de melhor, um pouco a semelhanca daqueles que ndo ganharam um
prémio de que foram finalistas, se usam na promogao da obra, ja porque se acredita
que o leitor também valoriza as palavras de pessoas comuns, iguais a ele, ja porque,
na pior das hipdteses, “anything goes”. Em casos como este, talvez se deva antes
falar do argumento da “desautoridade”, que ndo deixara certamente de ter os seus
efeitos proprios.

As citagdes ndo envolvem apenas pessoas individuais, mais ou menos (re)
conhecidas. No corpus em analise, sdo bastante frequentes as passagens atribuidas
a entidades coletivas, mais especificamente, a drgdos de imprensa. Nas cintas de
livros estrangeiros, alias, ndo se encontra o nome de um Unico critico, apontando-se
antes um jornal ou uma revista como os responsaveis diretos pelo excerto transposto.
O orgdo de informagdo parece assim suplantar, em importancia, o jornalista/critico
literario. Do conjunto dos titulos de imprensa, especializada ou ndo, citados nos livros
estrangeiros® destaca-se o The New York Times. A posi¢ao de relevo que este jornal
fundado em 1851 detém na imprensa americana ndo serd alheia a esta tendéncia.

29 Daniela e Luisa assinam a seguinte passagem: “Nao ¢ apenas um livro, mas um universo de Fantasia...
Faz-nos querer viajar para aquele mundo e nunca mais de 14 sair...”. Antonio, por seu turno, declara:
“E o melhor livro que ja li em toda a minha vida. Estou mortinho que chegue o préximo.”

30 Le monde des livres, Publishers weekly, Books and reviews, People, Woman, Elle, The Times,
Daily Express, ABC e Financial Times sdo algumas das fontes indicadas nos livros de autores nio-
portugueses.
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Embora em percentagem reduzida, nas obras de escritores portugueses, também ha
cintas que exibem titulos da imprensa estrangeira. Ernestina contém um excerto
retirado do International Herald Tribune, jornal que pertence a0 mesmo grupo que
detém o famoso jornal americano acima mencionado. De resto, em Como carne em
pedra quente cita-se o Le monde diplomatique, em Uma viagem a India, O Globo e,
em Vou contar-te um segredo, o holandés Starstyle Magazine. Indiciar a repercussao
além fronteiras de uma obra pode funcionar como uma estratégia de diferenciagao
e, consequentemente, de valorizagdo. Tal ndo impede, porém, a convocagdo da
imprensa nacional, como atestam Ernestina e a obra de Gongalo M. Tavares. Afinal,
a consonancia de posi¢des s6 pode reverter a favor da obra em causa.

Excetuando estes casos, sdo os titulos da imprensa portuguesa que claramente
dominam nas cintas de livros de autores nacionais. Umas vezes, a semelhanga do que
sucede nos volumes estrangeiros, é-lhes diretamente imputada uma afirmacao: “Um
diario secreto, chocante e real”, Visdo (3* edicdo de O fim da inocéncia). Noutras
alturas, como ja vimos, eles surgem a identificar um critico de imprensa. Por fim, sdo
jornais e revistas que apoiam a classificagao editorial de “Livro do ano”. Excluindo
a segunda possibilidade, ¢ a frente da cinta que acolhe tais indicagdes. Quer isto
dizer que nela se reflete o papel de destaque que a imprensa escrita desempenha na
circulagd@o social do livro, fungdo que a banda, em certa medida, prolonga através
do empréstimo.

Da mesma forma que nos livros estrangeiros, sao os titulos da imprensa generalista
que dominam as referéncias nas cintas coligidas. Entre eles, ¢ o Expresso (8
ocorréncias) que se destaca, seguido do Publico (5 ocorréncias) e do Diario de
Noticias, com trés mengdes. A Ler, que ¢ o 6rgdo de imprensa especializada mais
referenciado, ndo passa também deste niimero, o que ndo deixa de lhe garantir
uma posi¢ao central no seu meio. A alguma distancia, surgem o Jornal de Letras
e a Os meus livros, citados apenas uma vez cada. Estes resultados revelam uma
preferéncia pelos jornais que, de acordo com a posicdo central que detém no campo
dos media escritos, atingem uma vasta audiéncia. O publico visado ndo é, portanto,
um publico especifico, com interesse particular na coisa literaria, mas um publico
genérico, mais amplo e, portanto, mais rentavel. Nao € por isso estranho que, como
nota Van Rees (1987: 280), das diversas obras avaliadas nos didrios e semanarios,
apenas uma minoria seja retomada pelos 6rgaos da especialidade, o que também
contribui para a menor convocagao destes.

Sinal dos tempos ¢ a utilizagdo de um excerto proveniente de um blog na cinta da 3?
edi¢do de O fim da inocéncia, a sugerir a competicao entre as novas tecnologias ¢ a
imprensa tradicional na promocao literaria. No entanto, a avaliar pela substitui¢do
desta citagdo na cinta da 5* edi¢do por uma passagem proveniente do Jornal de

Revista Galega de Filoloxia, ISSN 1576-2661, 2012, 13: 85-120
Data de recepcion: 14 de marzo de 2012 | Data de aceptacion: 31 de maio de 2012

112



A volta dos livros: o que revelam as cintas G

Noticias e outra do Didrio Economico, ndo sera facil destronar os jornais neste
dominio.

Mas nem so de citagdes vivem as autoridades das cintas. Sabemos que os prefacios
confiados a terceiros se destinam a incitar a leitura de uma obra. A eficiéncia de tal
estratégia depende de quem assina o texto, pelo que “Cette caution est généralement,
pour une préface originale, apportée par um écrivain plus consacré [...]” (Genette
1987: 247). Antecipar a autoria do prefacio na cinta realga a voz de autoridade
que suporta este elemento peritextual, a qual, pelo seu prestigio, atua, em termos
imediatos, como um forte argumento para a compra do exemplar. Mesmo nao
sendo um escritor fout court, ¢ sem diuvida uma entidade renomada no universo
cultural portugués que a frente da cinta original de Uma viagem a India convoca
na indica¢do “Prefacio de Eduardo Lourengo”. Situagdo idéntica se verifica no
rosto da cinta do romance Correntes, de Isabel Maia, onde se avan¢a um excerto do
prefacio da autoria de Daniel Serrdo, uma personalidade das Ciéncias. Em ambos
0s casos, os prefaciadores, a0 mesmo tempo que reforgam a sua posicao através dos
prefaciados, s3o uma via para a promogao destes, indiciando nao s6 o seu lugar no
sistema literario, mas contribuindo também para a sua afirmacao.

Nao se pense, porém que sdo apenas escritores jovens, em obras de estreia ou nao,
que empregam este dispositivo. De facto, também textos de escritores consagrados
recorrem ao aval de nomes sonantes. Flagrante €, a este respeito, o caso de Viagem
a Portugal, de José Saramago. Embora o autor, a abrir a “Apresenta¢ao” do livro,
declare que “Mal vai a obra se lhe requerem prefacio que a explique, mal vai ao
prefacio se presume de tanto” (Saramago 2011: 19), a cinta da 23" edigdo anuncia
precisamente um “Prefacio de Claudio Magris”, texto proveniente de uma edi¢ao
espanhola da obra, com o adequado titulo “E proibido quebrar ninhos e escrever
prefacios”. Se os multiplos prémios arrecadados pelo scholar, escritor e tradutor
italiano justificam a sua escolha para esta tarefa, o autor prefaciado ndo deixa de
constituir, pela sua valia, um fator de consagragdo do prefaciador mais relevante do
que nos exemplos anteriores.

Esta versdo do argumento de autoridade, para além de pouco representada no
conjunto recolhido de cintas, parece também ser a menos valorizada, como se
depreende das mudangas ocorridas entre a cinta da primeira e da segunda edi¢do
de Uma viagem a India, ja que, ao contrario do texto que acompanham, geralmente
fixo, o contetido das cintas pode variar. De facto, as bandas apostas as diversas
edigdes desta obra, a0 mesmo tempo que refletem o seu processo de reconhecimento,
fornecem indicagdes sobre a hierarquia interna do argumento de autoridade e sobre
a sua posicdo no conjunto das estratégias de promog¢ao e persuasdo exibidas pelas
bandas. Assim, embora o prefacio da autoria de Eduardo Lourengo acompanhe
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sempre o livro de Gongalo M. Tavares, na segunda edi¢do, a indicagdo sobre a
existéncia deste elemento peritextual € substituida pela ja referida citagdo da autoria
de Graga Moura e por titulos de jornais que legitimam a classificacdo de “Um dos
livros do ano”. Todas estas vozes de autoridade dao lugar, a partir da terceira edigao,
ao elenco dos prémios atribuidos a obra. De acordo com esta sequéncia, reafirmada
pela organizagdo interna da cinta da 4* edi¢do de O retorno, o topus da qualidade
sobrepde-se ao argumento da autoridade, sendo os prémios a forma maxima de
distingao.

6. Antes do fim

Pratica desenvolvida com a mercantilizacdo do livro, a cinta destina-se a fazer de
uma obra um sucesso de vendas. Da inicial “banda de langamento”, evoluiu para uma
existéncia erratica ao longo do percurso editorial de uma publicacdo. A sua natureza
comercial reflete-se no tipo de discurso utilizado, no qual, apesar da diversidade de
aspetos e vozes convocadas, ndo deixa de se manifestar uma certa monotonia e até
previsibilidade, comprometedoras da sua eficacia. O seu afa publicitario ndo vive
propriamente do texto que acompanha, mas da vida que ele ganha depois de langado
no mercado. E por isso que, embora insignificantes ou, pelo menos, dispensaveis
do ponto de vista do consumidor, as cintas podem fornecer indicagdes uteis para a
investigagdo sobre a literatura como atividade social. No espago reduzido de que
dispdem, elas procuram rentabilizar economicamente diversos aspetos ligados
a trajetoria social de um livro. Ai encontram lugar, por exemplo, a indica¢ao do
nimero de vendas, a convocagdo de um autor consagrado ou de uma apreciagdo
positiva num jornal ou revista, bem como a referéncia a prémios recebidos. Estes,
pelo valor simbolico que encerram, sdo importantes alvos de capitalizagao. O valor
comercial de dados deste tipo determina a parte da cinta que ocupam, traduzindo
e refor¢ando, afinal, uma escala interna ao proprio campo literario. Neste mundo
profuso e imprevisivel das cintas, ele ¢ instrumentalizado a favor daquilo que,
segundo os defensores da sua autonomia, mais atenta contra ela.
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Texto escrito conforme o Acordo Ortografico - convertido pelo Lince.

Anexo: Listagem das obras a que pertenciam as cintas utilizadas
neste trabalho

Acacio, Manuel, 4 balada do Ultramar, 2* edigao

Ademar, Carlos, Estranha forma de vida, 3* edi¢ao

Adolfo, Ricardo, Depois de morrer aconteceram-me muitas coisas
Adolfo, Ricardo, Mizé — antes galdéria do que normal e remediada

Agualusa, José Eduardo, O vendedor de passados [Prémio Independent Ficgdo Es-
trangeira 2007]

Alegre, Manuel, Obra poética, 2°* edi¢ao [Prémio de Critica da Associac@o Interna-
cional de Criticos Literarios1998]

Alegre, Manuel, Nambuangongo, meu amor, 2* edigao

Almodovar, Pedro, Patty Difusa e outros textos

Ammaniti, Niccold, Como Deus manda [Prémio Strega 2007]
Antunes, Antonio Lobo, Boa tarde as coisas aqui em baixo, 6* edi¢ao
Antunes, Antonio Lobo, Conhecimento do inferno, 14* edigao

Araujo, Manuel Antonio, 4 aldeia das mulheres [Prémio Revelagdo APE 2001 e
Prémio Nacional do Conto Eca de Queirds 1999]

Arouca, Manuel, Deixei o meu cora¢do em Afrl’ca, 8" edigdo
Baer, Robert, Deserto do mal

Baldacci, David, 4 conspiragdo do siléncio

Bessa-Luis, Agustina, 4 Sibila [reedi¢do]
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Bolaiio, Roberto, 2666, 8* edigao [National Book Critics Circle Award 2008/Pré-
mio Fundacion Lara 2004/ Prémio Salambd 2004/ Prémio Ciudad de Barcelo-
na 2004]

Bolafio, Roberto, Os dissabores do verdadeiro policia

Bolafio, Roberto, O terceiro Reich

Buarque, Chico, Leite derramado [Prémio PT 2010/Prémio Jabuti 2010]
Cabral, Helena Sacadura, Nos de amor, 1* edigdo

Cabral, Helena Sacadura, Nos de amor, 2* edigdo

Cadilhe, Gongalo, O mundo é facil, 2* edigao

Carcasi, Giulia, Quantas estrelas tem o céu?

Cardoso, Dulce Maria, Os meus sentimentos [Prémio da Unido Europeia para a
Literatura 2009]

Cardoso, Dulce Maria, O retorno, 3* edigdo

Cardoso, Dulce Maria, O retorno, 4* edigao [Prémio Especial da Critica 2011 Ler/
Booktailors]

Carvalho, J. Rentes de, Ernestina, 3* edigdo

Carvalho, Mario de, Se perguntarem por mim digam que ndo estou | Haja harmo-
nia, 2* edigdo [Grande Prémio de Teatro 1999]

Castel-Branco, Luisa, Em nome do filho

Coelho, Alexandra Lucas, Caderno afegdo, 3" edigao
Correia, Clara Pinto, Adeus, princesa [reedi¢ao]

Costa, J. P. Oliveira e, O fio do tempo

Costa, Maria Velho da, Myra, [Prémio PEN de Fic¢ao 2009]
Ellroy, James, A dadlia negra

Faria, Almeida, O murmurio do mundo, 2* edi¢ao

Faria, Rosa Lobato de, Vento sudo

Farias, Filipe, Marés negras

Ferreira, Vergilio, A curva de uma vida

Ferreira, Vergilio, 4 palavra magica [reedi¢ao de um dos Contos)
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Fonseca, Ana Sofia, Como carne em pedra quente

Galera, David, Mdaos de cavalo

Godinho, Vitorino Magalhaes, 4 expansdo quatrocentista portuguesa

Grass, Glinter, Descascando a cebola, 3* edigdo

Grass, Giinter, O meu século

Gullar, Ferreira, Em alguma parte alguma/Poema sujo [Prémio Camdes 2010]

Honrado, Alexandre, Historia de uma garrafa, 11* edi¢ao [Prémio Literario Infan-
til Maternidade Alfredo da Costa.]

Horta, Maria Teresa, Poesia reunida

Houellebecq, Michel, La carte et le territoire [Prix Goncourt 2010]
Judice, Nuno, Poesia reunida. 1967-2000 [Prémio da Critica 2001]
Kobayashi, Takiji , O navio dos homens

Laranjeira, Pires de, Ensaios afro-literarios, 2* edigao

Lisboa, Adriana, Rakushisha [Prémio Saramago 2003]

Lopez Barrio, Cristina, A casa dos amores impossiveis

Loureiro, Maria Teresa, Encontro no teu olhar [Prémio Méaxima 2001]
Machado, Dinis, O que diz Molero [reedigao]

mae, valter hugo, A mdquina de fazer espanhois, 5* edi¢ao
Magalhaes, Jalio, Um amor em tempos de guerra

Maia, Isabel, Correntes

Martins, Rui Cardoso, Deixem passar o homem invisivel [Prémio de romance e
novela da APE/DGLB 2009]

Martins, Rui Cardoso, E se eu gostasse muito de morrer

Medeiros, Nuno, Edicdo e editores [Prémio Funda¢do Mario Soares de Historia de
Portugal do século XX de 2009]

Menéndez Salmon, Ricardo, Derrocada

Monteiro, Rose Nery Sttau, O holograma unico [Prémio Novo Talento FNAC
Literatura 2009]
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Moravia, Alberto, Uma ideia da India, 5 edi¢ao

Murakami, Haruki, Auto-retrato do escritor enquanto corredor de fundo
Murakami, Haruki, Kafka a beira- mar

Nickson, Mary, 4 ilha dos encantos

Noél, Bernard, O castelo da ceia

Patricio, Tiago, O livro das aves [Prémio Daniel Faria 2009]

Pedrosa, Inés (org.), Poemas de amor. Antologia de poesia portuguesa
Pedrosa, Inés (org.), Poemas de amor. Antologia de poesia portuguesa, 10" edigao
Pinto, Margarida Rebelo, Minha querida Inés

Pinto, Margarida Rebelo, A minha casa e o teu coragao

Pinto Margarida Rebelo, Onde reside o amor

Pinto, Margarida Rebelo, Portugués suave, 3* edigao

Pinto, Margarida Rebelo, Didrio da tua auséncia

Pinto Margarida Rebelo, Vou contar-te um segredo, 3* edigao

Pinto, Margarida Rebelo, Nao hd coincidéncias

Pinto, Pedro, O ultimo bandeirante

Rosa, Antonio Ramos, Antologia poética

Rosero, Evelio, Os exércitos [Prémio Tusquets/Prémio Independent (melhor obra
de ficgdo estrangeira)/Prémio Nacional de Literatura da Colémbia]

Ruiz Zafon, Carlos, 4 sombra do vento, 19* edigao
Sacheri, Eduardo, O segredo dos seus olhos

Safier, David, Maldito karma

Sakala, Alcides, Memorias de um guerrilheiro, 3* edigao
Salgueiro, Francisco, O fim da inocéncia, 3" edigao
Salgueiro, Francisco, O fim da inocéncia, 5* edigao
Santos, Gustavo, Os lagos que nos unem

Saramago, José, Caim [Prémio Nobel da Literatura 1998]
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Saramago, José, 4 viagem do elefante

Saramago, José, Cadernos de Lanzarote. Didrio III [Prémio Nobel da Literatura
1998]

Saramago, José, Viagem a Portugal, 23" edigao
Tavares, Gongalo M., Uma viagem a India, 1* edicio
Tavares, Gongalo M., Uma viagem a India, 2* edigdo

Tavares, Gongalo M., Uma viagem a India, 3* edigdo [Prémio Autores 2011 SPA/
RTP na categoria Literatura - Melhor livro de ficgdo narrativa / Prémio de Edigao
Ler/Booktailors -2010 / Prémio Especial da Critica / Grande Prémio do Roman-
ce APE 2011 /Prémio Literario Fernando Namora/Estoril Sol 2011]

Tavares, Gongalo M., Aprender a rezar na era da técnica, 3* edigdo [Prémio do
melhor livro estrangeiro Franga 2010/Finalista do Prémio Femina 2010/Finalista
do Prémio Médicis 2010]

Tavares, Gongalo M., Jerusalém, 9* edi¢do [Prémio Ler/Millenium BCP 2004/
Prémio Literario José Saramago 2005/Prémio Portugal Telecom de Literatura
2007 (Brasil)]

Tavares, Gongalo M., dgua, cdo, cavalo, cabega, 2°* edigdo [Grande Prémio do conto
2006]

Tavares, Miguel Sousa, Rio das Flores, 7* edigao
Tavares, Miguel Sousa, O planeta branco, 7* edigdo
Tiago, Manuel, Cinco dias, cinco noites [reedigao]
Tolstoi, Lev, Confissdo

Tordo, Jodo, O bom inverno, 2°* edigao

Vargas Llosa, Mario, Conversa na catedral, 7" edigao

Verde, Cesario, Poesia completa, 1855-1886
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